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Ozet

Sehirler marka olmak, taninmak ve gelirlerini arttirmak igin ¢esitli yatirimlar yapmaktadir.
Diinyada bulundugunuz yerin taninmasi, sehir imajinin gelistirilmesi, yatirimcilarin sehre davet
edilmesi, turizm gelirlerinin arttirllmasi amaciyla ¢esitli ¢alismalar yapilmaktadir. Diinya
ticaretinde cay Onemli bir yere sahiptir. Arastirmalar cayin Rize ili ile biitiinlestigini
gostermektedir. Sehirler tarihsel siire¢ icinde yasam sekilleri bakimindan birbirleriyle benzer
ozelliklere sahiptir fakat bazen farkliliklar meydana getirerek 6n plana ¢ikabilirler. Bu a¢idan
birbirine komsu olan illerimizin bazilarinda ilgeler arasinda bile gesitli kiiltiirel farkliliklar
bulunmaktadir. Sehir kimligi uzun bir siirede belli bir olgunluga erigir. Uygun iletisim
stratejileri gelistirilerek, yasayanlarin ve gelecek misafirlerin beklentileri karsilanmalidir.
Sehrin belli bir alanda veya iirlinde markalagmas1 o yerin degerini, dnemini ve cazibesini
arttirmak bakimindan son derece 6nem arz etmektedir. Markalasma Rize’nin kendine ait
degerlerini one ¢ikarmak suretiyle bir cazibe merkezi olmasi agisindan onemlidir. Rize ili
yillardir ¢ay ile anilmakta ve taninmaktadir. Arastirmacilarin Rize ile ilgili yaptig1 calismalarda
akla ilk gelen ¢ay olmustur. Rize’nin sahip oldugu tarihi, kiiltiirel, dogal zenginlikler, yaylalari,
endemik bitki ortiisii markalasma bakimindan avantaj olusturmaktadir. Rize’nin ¢ay disinda
cesitli farkli 6zellikleri bulunmaktadir. Markalasmada sadece tek bir iiriine odaklanmanin
yaninda, kentin diger giiglii 6zelliklerine yonelik stratejiler ortaya koymak katki sunma
acisindan onemlidir. Calismada dokiiman inceleme yontemi kullanilmistir. Calismanin amaci
Rize iliyle biitiinlesen ve anilan ¢ay bitkisinin markalasma siirecine katkisini arastirmaktir.
Sonug olarak iilkemizdeki marka sehirler ve faaliyetleri incelenmis ve Rize ili ¢ay ile nasil
marka sehir olabilir konusu arastirilmistir. Sehrin degisime ve gelisime acik potansiyelinin ¢ay
ile 6n plana ¢ikarilabilecegi ortaya ¢ikmistir. Bunun yaninda dogal ve cografi giizelliklerin
sehrin tanittimina katki yapacagi fakat ¢ayin ana unsur oldugu goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Cay, Marka, Sehir

Dipnot: Bu Makale 14-15 Kasim 2023 tarihinde Sakarya Universitesi Uluslararas1 Iletisim Bilimleri
Sempozyumunda (ICOMS) 6zet olarak yayimlanmistir.

Year 2024, Volume-8, Issue-1| www.ispecjournal.org

73


http://www.ispecjournal.org/
http://doi.org/7
mailto:mehmet.tatoglu@erdogan.edu.tr

| ISPEC International Journal of Social Sciences & Humanities

Abstract

Cities make various investments to become brands, to be recognized and to increase their
income. Various studies are carried out to recognize your place in the world, improve the city's
image, invite investors to the city, and increase tourism revenues. Tea has an important place
in world trade. Research shows that tea is integrated with the Rize province. Although cities are
similar to each other in terms of lifestyle and have common characteristics, they create some
differences throughout the historical process. In this respect, there are various cultural
differences even between districts in some of our neighboring provinces. City identity reaches
a certain maturity over a long period of time. The expectations of residents and future guests
should be met by developing appropriate communication strategies. Branding the city in a
certain area or product is extremely important in terms of increasing the value, importance and
attractiveness of that place. Branding is important for Rize to become a center of attraction by
highlighting its unique values. Rize province has been known and known for its tea for years.
In the studies conducted by researchers on Rize, the first thing that came to mind was tea. Rize
has various different features other than tea. Rize's historical, cultural and natural riches,
plateaus and endemic vegetation create advantages in terms of branding. In addition to focusing
only on a single product in branding, it is important to put forward strategies for other strong
characteristics of the city in terms of contribution. Document review method was used in the
study. The aim of the study is to investigate the contribution of the tea plant, which is integrated
and mentioned with the province of Rize, to the branding process. As a result, brand cities and
their activities in our country were examined and how Rize could become a brand city with tea
was investigated. It has been revealed that the city's potential for change and development can
be highlighted with tea. In addition, it has been seen that natural and geographical beauties will
contribute to the promotion of the city, but tea is the main element.

Keywords: Tea, Brand, City
1.Giris

Diinyada ve iilkemizde insanlarin yasam kalitesinin yiikselmesi ile birlikte marka olan
iriin ve hizmetlere talep artmaktadir. Talebin artmasina paralel olarak her alanda marka
caligmalari tim hiziyla stirmektedir. Turizm gelirlerini artirmay1 hedefleyen iilkeler sehirlerinin
giizelliklerini tanitarak daha fazla turist agirlamak i¢in caligmakta bu manada marka sehir olma
yolunda marka imajima onem vermektedir. Rekabet halinde olan sehirlerin gii¢lii bir marka
olabilmesinin yolu giiclii bir marka imaj1 ile miimkiindiir. Marka sehir olabilmek i¢in kiiltiirel,
tarihi ve dogal giizelliklerini, avantajli yonlerini 6ne ¢ikarmaya ¢alisan sehirler cazibe merkezi
olabilirler.

Ulkemizde marka sehirlere fazlaca sahip degiliz dolayisiyla gezilecek, goriilecek
giizelliklerimizi diinyaya fazlaca tanittigimiz sdylenemez. Sehrin diinyaca ilgi c¢ekecek
ozellikleri bulunmal1 ve tanitilmalidir. Bagka insanlarin gérmek veya deneyim yasamak adina
ziyaret ettigi yerlerde sehrin 6nemli degerleri ortaya ¢ikarilmalidir. Bunlardan bazilar ise,
yaylalari, dagi, tarihi evleri, camileri, magarasi, dren yerleri goli, selalesi, kaplicasi, ormant,
yemekleri, yoreye has triinleri seklinde siralanabilir. Sehrin marka olmasi i¢in ziyaretgilerin,
misafirlerin ilgisini ¢cekebilecek sehirde farkindalik olusturacak, yasami kolaylastiracak olumlu
izlenim birakacak 6geler 6n plana ¢ikarilmalidir. Bir sehrin marka olmaya c¢alismasinin
sebeplerini sayacak olursak ilk olarak o sehirde yasayan insanlarin rahatini ve yasam
standardini artirmak ikinci olarak ise ziyaret¢ilerin begenisini kazanmak olacaktir.

Marka olma veya markalagsma tiim sektorlerde uzun soluklu bir ¢alismay1 gerektirir,
miisterilerin, ziyaretgilerin, misafirlerin ilgi ve begenisini kazanmak onlar1 memnun etmek
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kolay bir is degildir. Uretilen mallarin ve sunulan hizmetin kalitesi miisteri memnuniyeti
acisindan onemlidir. Giiniimiizde artan rekabete paralel olarak azalan kar marjlar sirketleri
iirinlerini marka yapma zorunda birakmuistir.

Literatiirde arastirma konusu ile ilgili birgok ¢alisma bulunmus ve bunlardan bazilari
asagida sunulmustur.

Avcilar, Kara, (2015). Sehir Markas1 Kavrami1 ve Marka Sehir Yaratma Stratejilerine
Yoénelik Literatiir Incelemesi adli calismada, Giiglii bir sehir markasi meydana getirmede
sehirdeki yoneticilerin, sehrin 6nemli ve dikkat ¢eken ozelliklerini 6n plana ¢ikararak
ziyaretcilerin ve sehirde yasayanlarin aklinda sehirle ilgili pozitif diislinceler olusturmasi
beklenmektedir. Bu manada sehrin giiglii imaj1 ve {inii ile birlikte anilmas1 sonucunda sehirde
yasamaya karar verilmesi, yatirim yapilmasi gibi sehri cazip hale getiren baz1 degerler oldugu
ifade edilmistir.

Isik, (2015). Nasil Marka Sehir Olunur? City Branding, adli ¢alismada Avrupa’da
iilkeler arasindaki rekabetin sehirlerarasinda’ da yasanmaya bagladigi goriilmektedir. Daha
fazla turist tarafindan ziyaret edilme istegi marka sehirlere olan ilgiyi artirmistir. Marka sehirler
stirecini lilkemizde ilk defa baslatan ilimiz Gaziantep ilinin ele alindig1 ¢alismada sehrin imaji
ile ilgili olarak bugiine kadar yiiriitiilen ¢aligsmalar yaninda Gaziantep sehrinin nasil hatirlanip
algilandig1 konularinda tespitlere yer verilmistir.

Bilgeoglu, Alagdz, (2019). Marka sehir ve marka imajinin l¢iimii: Konya sehir imaji
tizerine bir arastirma, bu ¢alismada sehrin markalagsmasinda oldukga 6nemli bir yere sahip olan
sehir imaj1 degiskenlerinin nelerden ibaret oldugu ve bireylerin demografik cesitliliklerine gore
bu imaj algilarinin degisimi incelenmistir. Bu amagla, Konya sehrinin marka sehir olmaya
yonelik calismalar1 aragtirma konusu olmustur. Arastirma sonuglarinda, Konya ilinin sakin,
yoresel, geleneksel 6zellikleriyle birlikte Osmanli, Selguklu donemine ait tarihi eserlere sahip
oldugu, Anadolu’ya 6zgii bir imajinin bulundugu, jeopolitik acidan 6nemli bir yerde oldugu
ifade edilmistir. Bu manada imaj algisinin gelir, cinsiyet, yas, egitim gibi demografik 6zelliklere
gore degisiklik gosterdigi gibi birgok sonuca varilmis ve konu ile ilgili Oneriler ortaya
konulmustur.

Kaypak, (2013). Kiiresellesme siirecinde kentlerin markalasmasi ve marka kentler, adli
caligmada, kiiresellesme siirecinde sehrin markalagmasi temelinde ekonomik sosyal ve kiiltiirel
farkliliklar arastirilmistir. Kiiresellesme siireci iginde gelisme potansiyeli olan marka sehirler
incelenmistir. Calisma konu ile ilgili tiim kaynaklarin taranmasi yontemine gore yapilmstir.
Sehirlerin markalagmasi, yapisal degisimlerle birlikte marka sehir imaj1 gercevesinde
degerlendirilmektedir. Kiiresellesme ile birlikte diinyada sehirlerin sekillenmesinde etkili olan
sosyal, ekonomik ve kiiltiirel bakis acis1 sehirlesme siirecinde ele alinmaktadir.

Uyar, (2018). Marka Sehir Kavrami ve Tiirkiye ile Diinyadaki Marka Sehir Calismalari
Uzerine Bir Arastirma, adli calismada Tiirkiye’de marka sehir oldugunu ifade eden sehirlerin
sayisina gore bu konuda agilan web sayfalar1 incelenmistir. Diinyada 6rnekleriyle marka sehir
caligmalarina yer verilmistir. Ortaya ¢ikan sonuglara gore Tiirkiye’de bir¢ok il marka sehir
oldugunu iddia etmektedir, fakat bunlarin biiyiik bir boliimii konuyla ilgili yeterli arastirma ve
caligma yapmamaktadir.

Kiiciikcaymaz, (2022). Marka Sehir Olarak Istanbul’'un Marka Imajinm Incelenmesi
adli galismada, Sehirlerin {iriinler, sirketler, kurumlar, hizmetler gibi rekabet iginde bulundugu
diistiniilmektedir. Sehrin siradan bir yasam alani olmasinin OGtesinde diger sechirlerden
farklilagarak insanlarin zihninde 6zel bir konuma sahip olmasi ve ziyaretciler tarafindan tercih
edilmesi gerekmektedir. Bu acidan sehrin markalagmasi adi altinda, kiiltiirel, sosyal ve
ekonomik katma deger olusturarak hedef kitleyi etkilemek i¢in faaliyetler yapilmalidir.

Karakas, (2022). Istanbul’un Marka Sehir Olarak Konumlandirilmas: IGA Ornegi adl
calismada, Markalama agisindan internet medyasinda IGA ve Istanbul’un sunumu
arastirilmistir. Istanbul’un tarihi dokusu ve kiiltiirel motifleriyle IGA Havalimani birlestiginde
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sehre hizmet eden calismalar ortaya ¢ikacag diisiiniilmektedir. Cografi konumu, tarihi ge¢misi,
ev sahipligi yaptigi medeniyetler diisiiniildiigiinde Istanbul gerek Tiirkiye icin gerekse
cevresindeki diger iilkeler igin onemli bir sehirdir. Fakat Istanbul hala marka sehir olarak
bahsedilen sehirlerden biri olarak goriilmemektedir.

Ozden, Bulut, (2019). Sehir Markas1 Olusturma Siireci ve Bir Marka Sehir Olarak
Samsun’un Incelenmesi adli ¢alismada, Konuyla ilgili birimlerin deneyim, bilgi ve
diisiincelerine ulasilmaya calisilmis, sehrin markalagma siirecine sahitlik yapmis, bu konuda
gorev almis yedi kisi ile agik uglu goriismeler yapilmistir.

Samsun’un marka sehir olma siirecinde hangi asamada oldugunu anlamak amaciyla
sehrin 6nde gelenleri ve yoneticilerinin algilar1 ve ortak bilincini incelemeye yonelik olarak
calisgma yapilmistir. Calismada ayrica elde edilen bulgular 1s1ginda, Samsun sehrinin
markalasma siirecinde yapilabilecekler ayrintili olarak siralanmugtir.

Literatiirde agiklanan c¢alismalar disinda burada yazamadigim birgok ¢alismaya daha
rastlanmugtir.

2.Marka

Marka bir isim ve logo olmanin ¢ok Gtesinde firmanin miisteriye sadece islevsel degil
ayn1 zamanda toplumsal ve duygusal anlamda markanin simgeledigi seyi verme sozii olarak
tanimlanir. Miisteri tarafindan tercih edilmeyen rakipleriyle rekabet etmede basarisiz olan
markalarin degeri diisiik olmaktadir. Piyasaya yeni ¢ikan bir markanin uzun yillardir piyasada
olan markalarla ayn1 degere ulasmasi i¢in zamana ihtiyact vardir. Baz1 kisiler hakkinda
kisiliksiz, kisiligi yok gibi tanimlamalar yapilir bu kétii bir seydir bu diisiince markalar icinde
gegerlidir marka kisiligi, markayla biitiinlesen insani 6zelliklerin biitiinii olarak ifade edilebilir
(Aaker, 2015, s.9, 51-52).

Marka sézciigii ingilizce’de brand, Almanca’ da marc, Fransizca’ da ise marque
sozcliklerinden olusmaktadir, diinyada ise genellikle brand, branding kelimeleri tercih
edilmektedir. Amerikan Pazarlama Birligi’nin marka taniminda ise marka satici tarafindan tiriin
ve hizmetlerin diger firmalardan ayirt edilmesi i¢in kullanilan isaret, isim ve terimlerin tamami
olarak ifade edilmektedir. Marka ge¢misten giinlimiize iiriinleri ayirt etmede kullanilan bir tiir
isimlendirmedir 1800° den 1925’ li yillara kadar marka sadece isim olarak kullanilmak iken
sonraki yillarda marka pazarlama stratejilerinin olugsmasinda 6nemli faktor halini almigtir
(Taskin, Akat, 2012, s.2-6).

Pazarlamanin bir gorevi’ de markanin miisteri tarafindan benimsenmesine yardimci
olmaktir. Marka rakip sirketlerden ayirt edilmesine katki saglayacak bulunabilirlik,
standardizasyon, kalite, giivenlik, saglamlik ve fiyat gibi bir¢ok 6zelligi icinde barindirmalidir.
Marka ismi ne kadar 6zel bir kelime olsa bile insanlarin zihninde herhangi bir kelimeden farkli
degildir, markanin gercek gilicii miisterilerin satin alma davranisini etkileme yeteneginde
gizlidir (Ries, 2014, s.12-14).

Marka tiiketicinin kisisel faydasinin olusmasina katki sunabilir, kendi kisiligini ifade
etmesine firsat taniyabilir, 6rnek olarak bir WW kullanicisina kendini rahat ve giivende
hissettirmektedir (Aaker, 2014, s.99).

Marka sozctigii 11. yiizyildan 21. yiizyilla kadar uzun bir donem gecirmistir. Antik
musirlilar hayvanlarini otlatirken karigikligt 6nlemek amaciyla veya kaliteli hayvanlarina
degisik isaret koymak suretiyle digerlerinden ayirmiglardir. Bati Amerika ve Avrupa’ da
hayvanlar kizgin demirle daglanarak markalama baglatilmistir. Miisteriler i¢cin marka, {iriin
veya hizmeti tanimanin en kolay yoludur.1876” da ingiltere marka sicil yasasini kabul etmis ve
yasa ile firmalara marka isaretini kaydettirme imkani taninmistir, bu sekilde bagka bir firmanin
markanizi kullanmasi engellenmistir (Millman, 2012,s.14-16).
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Marka kelimesinin ¢esitli manalar1 bulunmaktadir Murphy’ye (1990) gore marka sadece
fiziksel lriinden meydana gelmemekte miisteriye, saticiya sagladigi biitiin avantajlardan
olusmaktadir (Marangoz, 2006, s.107-109).

3.Marka Sehir

Sehrin markalagmasinda en bii yiik problem, markalagtirma isine kimlerin katilacagi ve
nasil bir yol izlenecegini bilememekten kaynaklanmaktadir. Bir sehri marka yapmak igin
Valilik, Belediye, Sanayi ve Ticaret Odalari, Ilin bagli oldugu Kalkinma Ajansi, ildeki
Universite, Kiiltiir ve Turizm il Miidiirliikleri ile sivil toplum orgiitleri birlikte ¢aligmalidir.
Valilik 6nderliginde yukarida saydigim ve saymadigim tiim énemli resmi ve 6zel kurumlarinin
temsilcilerinin katilimiyla markalagma faaliyetleri yiiriitilmelidir. Avrupa’da tercih edilen
modelde ise yerel ve bolgesel yoneticilerden olusan bir planlama grubu kurulmaktadir.
Planlama grubunun belirledigi konularda, hedef ve stratejiler belirlenerek projeler ortaya
konulmali ve etkinlikler diizenlenmelidir (Anonim, 2023a).

Omek olarak marka sehir olmaya aday olan Giimiishane ilimizin &n plana ¢ikan
ozelliklerini tarif eden Saylan (2013) gore;

Tarihi mekanlar1 onarma ve restore etmek: Giimiishane bolgesinde eski Bizans’ a ait
kalintilar bulunmaktadir, bu harabe ve eski mekanlar restore edilmelidir.

Eski Giimiishane yerleskesini turistik konaklama bolgesine ¢evirme: Yerel mimariye ait
evlerin oldugu bu alan yeniden diizenlenmeli ve restore edilmeli, pansiyon haline getirilmelidir.
Kayak tesisi: Eski Glimiishane yerleskesinin az yukarisinda bulunan ve kayak pisti olmaya
uygun alan kayak turizmine kazandirilmalidir.

Teleferik: Sehir boyunca uzanan daglar teleferikle birbirine baglanmali, teleferik eski
Glimiishane yerleskesine ve kayak merkezine kadar birlestirilmelidir.

Kaya daglar1 heykele cevirme: Sehrin iizerine ¢oken ve karamsar bir yapisi olan kaya daglar
aslinda inanilmaz giizellikler barindirmakta, bu c¢orak, daglik yapi ve tepeler heykel
sanatcilariyla diinya harikas1 bir manzaraya donistiiriilebilir. Eski Misirlilarin piramitleri
yaptig1 gibi, simdiki Glimiighaneliler de bunu yapabilirler.

Kaya Daglarin i¢cine AVM, Miize Yapma: Giimiishane’ de alisveris yapmaya yer yok ama
Tiirkiye’nin ve diinyanin en ilging AVM’sini Siimela manastir1 gibi kayalar1 oyarak
yapabilirler. Miizede bu sekilde yapilabilir (Saylan, 2013).

Glinlimiizde artan rekabet her alanda artig gostermis iilke sinirlart i¢inde yer alan bazi
sehirler turizm sektdrii igin ayr1 bir 6nem kazanmustir. Ulkemizin her bolgesi farkli cografik
giizellikleriyle misafirlerini agirlamaktadir. Sehirlerin markalagmas: iilkeye, sehrin halkina
gelir artis1 saglamaktadir.

Bu nedenle bazi sehirler kurulusundan, cografi konumundan, dogal giizelliklerinden,
tarthi dokusundan dolayi, fark olusturmakta diger sehirler arasinda on plana ¢ikmaktadir. Hatta
bazi sehirler, iilkelerinden Once insanlarin zihnine gelmektedir. Marka olabilecek sehirlerimiz,
Artvin Yayla turizmi, Konya Inang, Gaziantep Gastronomi, Afyon Saglik ve Termal, Bursa Kis
Sporlari, Isparta Magara Turizmi, Izmir Deniz Kumsal, Rize Dag, Yayla, Deniz, Erzurum, Agr1
Dagcilik, Kis sporlari, Antalya Deniz, Golf, Nevsehir Hava Sporlari, Artvin Yayla, Malatya
Kayisi, Ipek Yolu, Istanbul tarihi yerleri, Saraylar, Kongre Turizmi, Mugla Yat, sualt: dalis
turizmi ile 6n plana ¢ikabilecek sehirlerimizdir (Demirer, Akgiin, s,46-48).

Ulkemiz diinya marka sehirler siralamasinda istenen yerde olmasada bazi sehirlerimizin
marka sehir konusunda yaptig1 giizel ¢aligmalar asagida sunulmustur.
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3.1.Bursa

Tarihi Cars1, 1399 yilinda 1. Bayezid tarafindan yaptirilan ve Bursa’ nin sembollerinden
olan Ulu Cami, ve Hanlar Bolgesi, Cumalikizik ve Sultan Kiilliyelerinin UNESCO diinya
mirast listesine girmesiyle diinyanin dikkatini tistiine ¢eken Bursa, sehir logosuyla’ da 6n plana
¢cikmay1 basarmistir. Osmanlinin Bursa’da inga ettigi eserlerden esinlenerek kullanilan Lalenin
Anadolu’ya ve imparatorluk cografyasina Bursa’dan yayildigi bilinmektedir. Tiirk Islam
sanatinin en gézde ve dnemli motifi olan lale Biiyiik Selcuklu ve Anadolu Sel¢ukludan kalan
zarif miras ¢intemani deseni Bursa sehir logosunun temel bilesenleri olarak karsimiza
cikmaktadir. Lale, zarafeti ve birligi ¢intemani Tiirk devlet 6rfiinlin esasini olusturan giicii,
bilgelige ve adalete gonderme yapmaktadir. Lale Bursa’da medeniyet formu haline gelmeye
baglamigtir. Kiiltiir ve Turizm Bakanliginin kullandig: Tiirkiye logosunun uluslararasi sahadaki
tanimnirhigindan yararlanmak avantaj olarak goriilmektedir. Bursa’nin kullandigi ‘Ulusehir’
mottosunun neden tercih edildigi konusunda ise, Bursa’nin Ulu ¢inarlariyla, Uludag’iyla,
evliyalari, sultanlari, sinesinde yatanlar1 ve yasayanlartyla ulu bir sehir oldugunu belirtilmistir
(Anonim, 2023a).

a&(BURSA

(e Db
Sekil 1. Bursa sehir logosu (Anonim, 2023b)

3.2.Gaziantep

Valilik, Biiyiliksehir Belediyesi Baskanligi, Sanayi ve Ticaret odalar ile diger
paydaslarin tiimiiniin dahil edilerek hazirlandig1 logo, havaalan1 terminalinde, tramvay ve
otobiislerde Biiyliksehir Belediyesinin projelerinde ve yerel meslek odalarmin tanitiminda
kullanilabilmesi i¢in 8 farkli sekilde tasarlanmistir. Logolarin icerisinde, Antep fistig1, baklava,
hayvanat bahgesi, ulasim, kebap, el sanatlari, organik simgeler bulunmaktadir. Buna ilaveten
hazirlanan bir kilavuzda Gaziantep’ in gorsel kimligini, tasarim prensiplerini, logonun dogru
kullanim sekli anlatilmigtir. “Tiirkiye’nin liretken insanlari, yasanilasi, sakin ve daha iiretken
bir sehir” olarak konumlandirildigi yeni logoda, kentin tarith boyunca her zaman ¢alisgkan ve
tiretken bir sehir olduguna dikkat ¢ekilmistir (Anonim, 2023b).

ot

GCAZIANTEP

Sekil 2. Gaziantep sehir logosu (Anonim, 2023c)
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3.3.Samsun

2023 vizyonunu ¢ok dnemseyen Tiirkiye Cumhuriyeti, kendi igerisinde bdlgesel cazibe
merkezleri olusturma ¢abasindadir. Bu manada 19 Mayzis serilivenini igerisinde tagiyan Samsun
Cumhuriyetin bir vitrin sehridir. Ozellikle 1923-2023 vizyonu igerisinde ilk adimin atildig1 yer
olarak Samsun’ a sembolik 6nemi yeniden verilecektir. Samsun, bolgesel merkezler icerisinde,
Orta Anadolu ve Orta Karadeniz bolgesinde cazibe merkezi olma &zelligini tagimaktadir.
Kayak, Saglik, Doga sporlari, Samsun'a bu anlamda bolgesindeki diger alternatiflerin yaninda
onemli bir yer agmaktadir. Bu acidan hizmet sektoriine dogru gelisen bir ekonomik yap1
Samsun'un oncelikli hedefleri arasindadir. Misafirler ve ziyaretgiler ve diger hedef pazarlar,
Samsun logolu firtinler ile Samsun sehri ve halki ile tanisabilme firsat1 bulabilirler. Dogru
pazarlama ve markalagma calismalar1 Samsun iizerinde uzun vadede 6nemli sonuglar verecegi
diisiiniilmektedir. Samsun bolgede dikkate deger bir sehir olacak potansiyele sahiptir (Ozden,
Bulut, 2013).

SAMSUN

VektoreiGizimnet © 2016

Sekil 3. Samsun sehir logosu (Anonim, 2023d)

Tiirkiye’den Istanbul’un degerlendirildigi raporda diinyanmn en giiclii sehirleri
incelenmistir. Kentsel Stratejiler Enstitiisti, 2008 yilindan bu yana yayinladigi ve sehirler
arasindaki kiiresel rekabeti ortaya cikaran Kiiresel Giiglii Sehirler Endeksi (GPCI) raporu ile
diinyanin degisik sehirlerini farkli kategorilerde ele alarak degerlendirmistir. GPCI, siralamay1
yaparken diinyada belirlenen 44 sehri bu kategorilere gore incelemekte ve her farkli basliga
gdre puanlama yapip bu siralamay1 belirlemektedir. Istanbul 34.siradadur.
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Sekil 4. Kiiresel giiglii sehirler endeksi (Anonim, 2023e)
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PCI raporuna goére Londra, New York, Tokyo, Paris ve Singapur siralamada 2008
yilindan bu yana ilk 5’te yer almistir. En yiliksek toplam puanin 2.600 oldugu bu endekste, 2018
yilinda Londra 1.692 puan ile 1. Sirada, New York 1.565 puan ile 2. sirada, Tokyo 1.462 puanla
3., Paris 1.393 puanla 4., Singapur ise 1.310 puanla 5. sirada, Istanbul ise bu listede 952 puan
ile 34. sirada kendine yer bulmustur (Yiksel, 2019; Anonim, 2023e). Diger bir ¢alismada ise
asagidaki sonuglara ulagilmistir.

Tablo 1. Kiiresel giiglii iilke ve sehirler (Anonim, 2023f)

2023 | SEHIR ULKE

1 Londra Ingiltere

2 New York Amerika Birlesik Devletleri
3 Paris Fransa

4 Los Angeles Amerika Birlesik Devletleri
5 Sidney Avustralya

6 Singapur Singapur

7 Tokyo Japonya

8 San Francisco Amerika Birlesik Devletleri
9 Dubai BAE

10 Amsterdam Hollanda

11 Miami Amerika Birlesik Devletleri
12 Toronto Kanada

13 Barcelona Ispanya

14 Roma Italya

15 Chicago Amerika Birlesik Devletleri
16 Melbourne Avustralya

17 Zurih Isvigre

18 Berlin Almanya

19 Milano Italya

20 Boston Amerika Birlesik Devletleri
21 Manchester Ingiltere

22 Cenevre Isvigre

23 Madrid Ispanya

24 Viyana Avusturya

25 Vancouver Kanada

26 Liiksemburg Liiksemburg

27 Osaka Japonya

28 Abu Dabi BAE

29 Miinih Almanya

30 Stokholm Isvec

31 Kopenhag Danimarka

32 Seattle Amerika Birlesik Devletleri
33 Hamburg Almanya

34 Liverpool Ingiltere

35 Frankfurt Almanya
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100 sehrin bulundugu tabloda Istanbul, Moskova’ nin ardindan 64. sirada yerini almistir.
Siralamadaki sehirlere iliskin kapsamli bir degerlendirmeye ulasmak ve aginalig1 6lgmek i¢in
ankette katilimcilara her sehrin yasanacak, yerel olarak calisilacak, uzaktan calisilacak, ders
calisilacak, emekli olunacak bir yer olarak kisisel degerlendirmeleri sorulmustur. Akademik
milkemmellik merkezi olarak taninan Londra, diinya ¢apinda 6grenim gormek i¢in en iyi sehir
olarak gosterilmekte, University College London, King's College London, Imperial College
London ve London School of Economics gibi en iyi iiniversitelere ev sahipligi yaparken, Eton
ve Harrow gibi Londra i¢inde ve yakininda iiniversiteye hazirlanan prestijli okullar diinyanin
dort bir yanindan 6grencilerin ilgisini ¢ekmektedir. Parlamento Binasi, Buckingham Saray1 ve
Londra Kulesi gibi ikonik simge yapilar ve British Museum, Ulusal Galeri ve West End tiyatro
bolgesi gibi  Unlii  kiltiirel kurumlar sayesinde Londra, Onemli bir turizm
merkezidir. Londra diinya g¢apindaki harika miizeleri, sanat galerileri, tiyatrolar1 ve miizik
mekanlari agisindan ziyaret edilecek en iyi sehirlerden birisidir. New York City, Brand Finance
City Index' in Londra'nin ardindan 2. siray1 almistir. Paris, giiclii aginalik puanini tamamlayan
'Ask Sehri' ayn1 zamanda diinyada ziyaret edilecek en iyi 3. sehir olarak da siralanmakta, Eyfel
Kulesi, Louvre Miizesi ve Moulin Rouge dahil ¢ok sayida iinlii turistik mekana sahiptir.
Diinyanin en iyi sehir markasi secilen Londra'yi New York ve Paris takip etmektedir.
Yukaridaki liste diinyanin en iyi 100 sehrine iliskin algilar1 6l¢gmek amaciyla Nisan 2023' te
tim kitalardaki 20 iilkede 15.000' e yakin kisinin katildigr kiiresel bir ankete
dayanmaktadir. Asinalik sehir hakkinda tekrarlanan maruz kalma veya dogrudan deneyim
yoluyla kazanilan bilgi olarak anlasilmaktadir ve markasina daha derin bir yakinlik olusmasina
olanak saglamaktadir (Anonim, 2023g).

4.Bulgular ve Sonug

Televizyonlardaki programlarinda sorulan neyi ile meshurdur sorusunu her yarismada
duyariz, bu manada her sehrin kendine has Ozellikleri, yoresel, kiiltiirel, tarthi dokusu
bulunmaktadir. Bunlarin yaninda havaalani, aligveris merkezi, sosyal alanlari, cevre
diizenlemesiyle modern bir goriiniimii olmalidir. Bu temel yapilar ziyaretgilerin dikkatini
cekmeli sehir bu manada yasanabilir, ziyaret edilebilir hale getirilmelidir. Misafirlerin ilimizde
konaklamas1 i¢in gezilecek, goriilecek, keyif alinacak alanlarimizi ¢ogaltmali alternatifleri
artirmalidir. Misafirlerin zihninde iz birakarak, onlar1 adeta sehrin goniillii bir el¢isi haline
getirerek ugurlanmalidir.

Rize ili siyasette yetistirdigi degerli Devlet adamlariyla daima iilke giindeminde kalmay1
basarmis nadir sehirlerden birisidir. Rize Dogu Karadeniz bdlgemizde, yilin biiyiik bir
boliimiinde yagislt bir iklime sahiptir bunun yaninda daglari, yaylalari, denizi ve yesilin her
tonu ile misafirlerini agirlayan sirin bir sehrimizdir. Tarimsal tiretim olarak iilkemizde tarimi
yapilan cay bitkisinin yaklasik %70’ i Rize ilinde yapilmakta ¢ay denince akla ilk olarak Rize
gelmektedir. Rize kalesi disinda, Caykur ziraat ¢ay ve botanik bahgesi ilgi ¢ekmektedir. Rize
belediyesi onilindeki ¢ay demligi ile ¢ay carsist ve ¢ay bardagi goriiniimli bina sehirle ¢ay
arasindaki siki bagi ortaya koymaktadir.

Diinyada sudan sonra en fazla igilen i¢eceklerden biri olan ¢ay kahvaltinin, sohbetin,
ziyaretlerde ikramin vazgecilmez bir icecegidir, cay Rize ile biitiinlestigi i¢in ¢ay denince akla
Rize gelmektedir.

Rize ilinde tarihi degeri olan yapilara ait ziyaret edilecek yerler 3-5 eser disinda
stmirhidir, Rize sehir merkezinde yer alan Islampasa Camii, sehrin tarihi degerleri arasinda
bulunmaktadir, Kursunlu Camii olarak da adlandirilan caminin 1571 senesinde insa edildigi
bilinmektedir. Ikinci eser Biiyiik Giilbahar Sultan Camii, sehir merkezinde bulunmaktadir,
bulundugu mahallenin adin1 tagiyan cami, eski yapitlar: arasinda yer almaktadir, hangi yil insa
edildigi hakkinda bilgi bulunmayan caminin tamami dikdértgen plan iizerinedir. Ugiincii eser
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Rize’nin tarihi mekanlarindan biri olan Simsirli KSyii Camii, Ikizdere ilgesinde yer almaktadir,
1857 yilindan giintimiize gelen cami, goriillmeye deger yapilardan birisidir (Anonim, 2023g).

Markalasma Rize’ nin kendine 6zgii degerlerini 6ne ¢ikararak bir cazibe merkezi haline
gelmesi acgisindan Onemlidir. Rize ili yillardir ¢ay ile anilmakta ve taninmaktadir.
Arastirmacilarin Rize ile ilgili yaptig1 calismalarda akla ilk gelen ¢ay olmustur. Rize’nin ¢ay
disinda ¢esitli farkli 6zellikleri bulunmaktadir. Rize’nin sahip oldugu tarihi, kiiltiirel, dogal
zenginlikler, yaylalari, endemik bitki oOrtiisii markalasma bakimindan avantaj olusturmaktadir.
Markalagmada sadece tek bir iiriine odaklanmanin yaninda, kentin diger giiglii 6zelliklerine
yonelik stratejiler ortaya koymak katki sunma agisindan 6nemlidir. Sehirler degisim siirecinde
markalagarak farkliliklarini ortaya c¢ikarma ihtiyact duymaktadir ve markalasma, birgok
degiskeni ilgilendiren zor bir siirectir. Rize ilinde DOKAP destegiyle kurulan ¢ay carsisi ve ¢cay
bardagi goriinlimiindeki bina ile yeni yapilan havalimaninin ¢ay bardagi goriintimiindeki kulesi
ziyaretcilerin ilgisini cekmektedir.

Rize Cay Carsist Rize Belediyesi Onii Rize Belediyesi Onii

Sekil 5. Rize ili ¢ay ¢arsisina ait goriiniimler

Cay bardag1 goriiniimlii bina sekiz katli olup her katinda oturulabilmekte en iist terastan
ise sehir manzarasi seyredilmektedir. Etrafinda agirlikli olarak yorede yetistirilen cesitli
caylarin satildig1 diikkanlar bulunmakta ayrica yoreye ait lezzetlerin sunuldugu restoranlar
hizmet vermektedir. Rize ili iilkemizde marka sehir olma konusunda 6nemli mesafeler almis
Gaziantep, Bursa, Kayseri, Samsun ve diger illerimizle mukayese edildiginde daha geride
kaldig1 degerlendirilmektedir. Sonug¢ olarak cay bitkisi markalasma yolunda Rize’ nin ana
unsuru olarak goriilmiis fakat diger 6zelliklerinde ¢aya destek olmasi, sehrin tanitimina katki
sunmas1 gerektigi diisiiniilmektedir.
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