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Ozet

Cagimizda hizli niifus artis1 ve bu duruma paralel olarak teknolojik imkanlarin da ayni seyirde
gelisim gostermesi cogu alani etkilemekte ve gilincel yaklagimlar getirmektedir. Bu alanlardan
biri de medyadir. Medya “klasik™ diger bir tabirle geleneksel ve “yeni” olarak iki sekilde tasvir
edilmistir. 1970’11 yillarda ortaya atilan “yeni medya” olgusu 6zellikle giiniimiiz teknolojisi ile
birlesince i¢cinde bulunulan toplum ve insanlar nezdinde yasam bigimleri baglaminda tiiketim
aliskanliklar, iletisim unsurlar1 gibi c¢esitli parametrelerin degisiklige ugramasina sebebiyet
vermistir. Yeni medya gelisen teknoloji ile etkilesime girdigi alanlarla ilgili degisimler
meydana getirmistir. Dolayisiyla ¢alisma ekseninde de yeni medyanin edebiyat alaninda da
yarattig1 degisimler, etkiler irdelenmistir. Edebiyatin sdylevleri, anlatilari, 6zellikle de zaman
ve mekandan bagimsiz bir sekilde gerceklesmesi yeni medyanin yayginlagsmasi ile
gerceklesmistir. Edebiyatin medya ile iligkisi incelendiginde, cesitli okuma segenekleri ile
karsimiza ¢iktign sdylenebilir. Ozellikle gecmisten giiniimiize, edebi eserlerin dizilere ve
filmlere konu oldugu goézlemlenmektedir. Diger bir tabirle medya araglari edebi eserleri
yeniden giindemimize tagimakta, diziler ve filmler sayesinde bu eserlerin okunmalarini ve
eserler tizerine gilincel yorumlar, tartigmalar yapilmasini saglamaktadir. Arag her ne kadar eski
de olsa yeni iiretilen igerikler ve geleneksel medyanin da gelistirilmesi ile yeni okumalara
katkida bulunabilir. Teknolojinin gelisen imkanlar1 ile yeni medya diye adlandirilan sosyal
medya mecralari ile edebi eserlere ulagsmak daha da kolaylagmistir. Calismada yeni medya, yeni
medyanin unsurlari, klasik (geleneksel) medya ile ayrimi agiklanarak gelisen teknoloji
baglaminda ortaya ¢ikan yeni medyanin, edebiyata etkileri ve edebiyat yeni medya iliskisi ele
almmustir. Alan ile ilgili literatiir taramasi yapildiginda calisilan konular arasinda genellikle
roman, hikaye igerik analizleri ile birtakim adimlar atildig1 goriilmektedir. Ozellikle edebiyat
baglaminda elestirel bazli ¢alismalar sinirli sayidadir. Bu calismanin 6zellikle yeni medya
ortaminin edebiyat baglaminda ele alinmasi ile birlikte literature katki konusunda mevcut olan
boslugu doldurmasi dngoriilmektedir. Bu ¢alismanin amaci, ¢agimizin yadsinamaz bir pargasi
olan teknoloji ve bu teknolojinin kullanimi sonucu ortaya ¢ikan gelismeler ile yeni medyanin,
edebiyat alanina etkileri, bu etkiler sonucu alanda neleri degistirdigi ve edebiyatin nasil bir hal
aldigr hususunu ana hatlariyla incelemektir. Bu baglamda oncelikle medya ve yeni medya
kavramlarinin tanimlar1 ve tarihsel siiregleri agiklanmaya calisilacaktir. Sonrasinda ise
gecmisten giiniimiize edebiyat-medya iliskisi, edebiyatin yeni medyadaki kullanim alanlar1 izah
edilmeye calisilacaktir.
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Abstract

The rapid population growth in our age and the development of technological opportunities in
parallel with this situation in the same course affect most areas and bring up-to-date approaches.
One of these areas is the media. The media is depicted in two ways as “classical”, in other
words, traditional and “new”. The “new media” phenomenon put forward in the 1970s,
especially when combined with today's technology, has caused various parameters such as
consumption habits and communication elements to change in the context of society and
people’s lifestyles. New media has brought about changes in the areas in which it interacts with
developing technology. Therefore, the changes and effects created by the new media in the field
of literature have been examined in the study axis as well. The discourses and narratives of
literature, especially the realization of them independently of time and space, have been realized
with the spread of new media. When the relationship of literature with the media is examined,
it can be said that it comes up with various reading options. Especially from the past to the
present, it is observed that literary works are put into series and films. In other words, media
tools bring literary works back to our agenda, and thanks to TV series and films, they enable
these works to be read and current comments and discussions on the works are made. Although
the tool is old, it can contribute to new readings with the development of newly produced
content and traditional media. With the developing possibilities of technology, it has become
even easier to access literary works through social media channels called new media. In the
study, new media, elements of new media, the distinction between classical (traditional) media
and emerging new media in the context of developing technology, the effects of literature and
the relationship of literature to new media are discussed. When the literature review related to
the field is carried out, it is observed that some steps have been taken with novel and story
content analysis among the topics studied. Dec. Especially in the context of literature, critical-
based studies are limited. This study, especially with the consideration of the new media
environment in the context of literature, is expected to fill the gap that exists in terms of
literature contribution. The importance of the research can also be evaluated within the scope
of the interaction of literature with new media.

Keywords: New Media, Social Media, Transmedia, Literature, Literature-Media Relationship.
Giris

Ortaya ¢ikist 1970°1i yillarda olan ve internetin hayatimiza girmesi ile 1990’1 yillarda
anlam kazanan, teknolojinin siirekli gelismesine paralel daha ¢ok itibar kazanan yeni medya,
ozellikle ¢cagimizda hayatimizin vazgegilmez bir pargasi olmustur. Yeni medya kavrami,
geleneksel medya olgusunun tiim hali ile sayisallasmasi ve kitlelere aktarilma bigimidir.
Geleneksel medyanin hakim oldugu donemlerde televizyonun ortaya ¢ikmasi yenilik olarak
goriliirken mevcut teknolojideki gelismeler ile paralel daha da ileriye gidildigi ve daha genis
kitlelere ulagma imkan1 oldugu agikardir. Yeni medya ile ilgili, yayllma hizinin artmasina bagh
olarak bir yandan tezat diislincelerle birlikte kisa siirede yok olacag: goriisii hakim iken, diger
bir yandan ise geleneksel medyanin yerini alip saf dig1 birakacagi goriisiinii savunanlar da
bulunmaktadir. Giiniimiiz kosullarinda degerlendirildiginde ise iki kavraminda mevcut hali ile
stirdiiriildiigti gortilmektedir. Baska bir deyisle yeni medya varligini devam ettirmektedir ve ayn1
zamanda gelencksel medyayi etkilese de yok etmemistir. Gelisen teknolojinin de etkisi ile yeni
medya, klasik (geleneksel) medyaya dokunuslarda bulunarak ¢agin gereklilikleri konusunda
olumlu katkilarda bulunmustur.
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1. Yeni Medya

Medya kelimesi Tiirk Dil Kurumu sozligl incelendiginde “iletisim ortami”, “iletisim
araglar1” anlamlari ile karsimiza ¢ikmaktadir (Tiirk Dil Kurumu Séz1igi, 2022, URL-1). Bu
tanimdan yola ¢ikarak yeni medyayi “yeni iletisim ortami1”, “yeni iletisim araglar1” olarak tasvir
etmek miimkiin olacaktir. Yeni medya kavrami, gelisen teknoloji paralelinde yenilik¢i bir bakis
acis1 ve kitle iletisim araglarinda bir doniisiim temasi olarak diisliniildiiglinde, klasikg¢i anlayis
yani diger bir tabirle geleneksel medya olarak anilan medya iletisim ortami, yeni medya olarak
anilan ise bu iletisim ortaminin teknolojiyle birlikte degisimi, doniisiimii olarak agiklanabilir.
Yeni iletisim ortamlar1 yeni medya olarak adlandirilmaktadir. Yeni medya kavrami iizerine
bir¢ok farkli tanimlama yapilmistir. Bu hususta yapilan farkli tanimlamalarda, 6zellikle 1970’1i
yillarda yasanan teknolojik gelismeler ve bu gelismeler 1s18inda degisimin gerekliligi, yeni
medya konusu iizerine deginenlerin tistiinde durduklar1 doniisiim nedeninin ise gelisme ve ¢cagin
teknolojisine ayak uydurma oldugu goriilmektedir. Haliyle doniisiimiin ve degisimin iletisimde
kitleleri kapsamas1 ve miimkiin oldugunca genis kitlelere hitap etmesi, yeni medyanin kullanim
alanin meydana gelmesinde Onemli bir unsurdur. Medyanin doniisiim siireci, internet
kavraminin hayatimiza girmesi ile 1990’11 yillara dogru iyice artmis gdstermistir. Internet
teknolojisinin yayginlagsmasi ve ¢esitli mecralart etkilemesinden medya da nasibini almistir.
Degisim ve gelisim yetenegine haiz olan medya araglari, yeni medya ile tanismis ve doniisiime
ugramistir. Bu doniistimiiyle birlikte ihtiyaclar da gz oniine getirilerek yeni modeller tizerinde
durulmus ve kullanic1 odakli farkli yeni medya kullanim mecralarina alan agilmistir.

Yeni medyanin farkli bir tanimu ise, bilgisayar teknolojilerinin, yapay zeka yardimi ile
objelerin interneti gibi sayisal bir veriyle birlikte, teknolojik gelisimlerin sonucu bir ¢ikti olarak
bireyin etraflica kusattig1 yeni bir islevsel olusumdur (Okay, 2021: 114). Geleneksel medya
olarak anilan medya araclari ile kiyaslandiginda geleneksel medyanin unsurlarinin ses, goriintii,
yazi oldugunu ve bu unsurlar televizyon, radyo, gazete gibi farkli iletisim ortamlarinda
karsimiza ¢ikmaktadir. Teknolojik seviyenin ilerlemesi ve yeni medyaya yansimasi ile bahsi
gecen unsurlarin (ses, goriintii ve yazi) tek bir cati altinda toplandigim1 gérmekteyiz. Bu
baglamda diisiiniildiigiinde yeni medya, rejenerasyona ugrayan enformatik bir daldir.

Yeni medya konusunda literatiir taramasinda bazi yazarlarin ve 6zellikle bu hususta
arastirma yapan arastirmacilarin yeni medya kavramina basit bir sekilde agiklama getirdikleri
ve bilgisayar, internet bilesenleri olan sade bir teknoloji ile biitlinlestirdikleri goriilmektedir.
Teknoloji, internet ortamlar1 ve bilgisayar bilesenleri olan CD-ROM, HTML uzantilar1, yeni
ortam bilesenleri, sayisal igerikli video diizenleme uygulamalari, gesitli ag igerikleri, DVD
video igerik uygulamalart gibi olusturulan iletisim ortamlarmi yeni medya olarak
aciklamiglardir. Bu kadar basite indirgenebilir bir konu olarak goziikse de kullanim agisindan
kisitl ve eksik bir tabir olarak gortilmektedir. Farkli bir bakis agis1 ise yeni medya veya yeni
iletisim ortamlar1 olarak anilan kavramin, izah1 pek de kolay olmayacaktir (Dilmen, 2007: 113-
122). Siirekli gelisen teknoloji ve bu gelisen teknolojiye dahil olan iletisim ortamlari
baglaminda konuyu biraz irdelemek, detaylica incelemek gerekmektedir. Dolayisiyla yeni
medyay1 geleneksel medyadan ayiran 6zellikleri agiklamak yerinde olacaktir.

2. Geleneksel Medya ve Yeni Medya

Geleneksel medya denildiginde oncelikli olarak radyo, gazete ve televizyon {gliisii akla
gelmektedir. Bu {¢lii 6ncli medya unsuru giliniimiizde de aktif bir sekilde varligim
stirdiirmektedir. Yeni medyanin bunlardan ayrilan yonii ise teknolojik gelismeleri iletisim
ortamlarina dahil etmesi ile igerik degisikligi agisindan zaman ve mekandan bagimsiz olarak
faaliyette bulunmasidir. Manovich, yeni medyanin farkini ve yeni medyanin igerdigi 6zellikleri
yeni medyanin temel ilkeleri olarak agiklamistir. Bu veriler 1s18inda temel ilkeler yani ana
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unsurlar, yeni medyanin asli unsurlarini da kapsamakta ve bununla birlikte es zamanli olarak
yeni medyanin islevselligini de vurgulamaktadir (Manovich, 2001: 27-48). Bu baglamda
Manovich’in teorisi ile yeni medyanin ana unsurlarina bakilirsa sayisallastirma yeni medyanin
ana etmeni olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sayisallastirilan iletiler, kodlar ve simgeler araciligi
ile programlastirilmaktadir. Yeni medyanin sayisallastirilma 6zelligi geleneksel medya ile
kiyaslandiginda geleneksel medya ortamlarinin yeni medyanin gerisinde kalacagi ve bu sekilde
yeni medya ortamlarini geleneksel medya ortamlarindan ayirmanin bir yolu olarak goriilecegi
asikardir. Ozellikle giiniimiizde teknoloji alaninda gelismelerin hizli bir sekilde gergeklesmesi
ve sayisallastirma islemlerinin basitligi bilgilerin iiretimi, dagitimi ve genis kitlelere hizli,
efektif bir sekilde ulasimi1 ayn1 zamanda zaman ve mekani ortadan kaldirmasi geleneksel medya
ortamlarina gore farkliliklari ortaya ¢ikarmaktadir. Bu tanimlamalar baglaminda Yengin’e gore
yeni medya; 6ziinde sayisallastirma sistemi bulunan etkilesim ve iletisimin hizli gerceklestigi,
buna karsilik ise geleneksel medya 6zelinde tiiketici minvalinde bulunan kullanicilarin, edilgen
konumdan etken konuma ge¢isini miimkiin kilan iletisim alanlaridir (Yengin, 2012: 128).

Her ne kadar teknoloji hizla gelisse de ve medya ortamlar1 bu duruma ayak uydursa da
bu duruma kars1 geleneksel medya giincelligini koruyarak varligini korumakta ve hitap ettigi
kitlelere kars1 sorumluluklarini yerine getirmektedir. Ornegin giiniimiizde halen edebi eserlerin
matbaa basimlari, gazete baskilari, radyo yayinlar1 karsimiza ¢ikmaktadir. Baska bir tabirle
geleneksel medya siiregten etkilense de son bulmamistir ve dahasi yeni medyaya kaynak
olusturup besledigi de diisiiniilebilir. Yengin bu konuyu; yeni medya, geleneksel medyanin
uygulama yontemlerini takip edip mevcut sartlarda yeniye uyarlamaktadir seklinde ifade eder
(Yengin, 2012: 128).

Zira giniimiizde degisen ve siirekli gelisen teknoloji karsisinda durmak miimkiin
olmayacaktir. Devletler, devletlere bagli toplumlar ve hem devletlerin hem de i¢inde bulunan
toplumlarin ana unsuru olan bireylerin, bilgiye kolay ulagimi sayesinde bu gelisim hizli ve
stirekli olmaktadir. Bu teknolojik degisim ve gelismelerin gerisinde kalmama gayreti
kapsaminda geleneksel medya ortamlar salt olarak yetersiz kalmaktadir. Dolayis1 ile mevcut
geleneksel medya ortamlarinin yaninda teknolojik imkanlar kullanilarak mevcut medya
ortamlarina nazaran etki ve tepki mekanizmasina daha hizli cevap verebilen, zaman ve mekan
kavramlarini ortadan kaldirabilen yeni medya ortamlarinin diger bir tabirle iletisim kanallarinin
ortaya ¢ikmasi gereksinimi dogmustur.

3. Yeni Medyamin Ozellikleri

Yeni medya olgusu, olusturulmasi planlanan igeriklerin dijitallestirilmesi islemleri ile ag
tabaninda hedefler arasinda iletilebildigi ve iletimde gergeklesen siirecin verilere
donistiiriildiigli sanal bir alandir. Bu islemlerin gergeklestigi sanal alanin kendine has
ozellikleri bulunmaktadir.

Rogers’a (Rogers, 1986: 5-7) gore yeni medyanin geleneksel medyaya nazaran kendine
has ayirt edici belli temel ozellikleri vardir. Bu ozellikleri etkilesim, Kitlesizlestirme ve
asenkron olabilme olarak tanimlamistir.

Etkilesim; alic1 ve vericinin ayni zamanda olusan iletisimi olarak tanimlanmaktadir.
Etkilesim iletisimden ayr1 diisiiniilemeyecek bir kavramdir. Kitlesizlestirme; iletilen mesajin
hedef kitle i¢inde bulunan bireyler arasinda hususi mesaj degisimi yapilabilme yetenegidir.
Asenkron olabilme ise kullanicinin zamandan ve mekandan bagimsiz olarak tamamen kendi
istedigi bir ortam veya zamanda mesajin1 gonderme ya da mesaj1 almasi olarak tanimlanabilir.

Yeni medya Ozelinde temel unsur, kullanicilarin zamandan ve mekandan bagimsiz,
ulagmak istedikleri hedef kitle ile etkilesime gecebilme yetenegi olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Geleneksel medya ortaminda da etkilesim s6z konusudur. Geleneksel medya ortamlarindaki
(radyo, televizyon, gazete) iletiler hedef kitleler tarafindan yorumlanabilir, diisiinceler ise

Year 2024, Volume-8, Issue-3| www.ispecjournal.org

106


http://www.ispecjournal.org/

| ISPEC International Journal of Social Sciences & Humanities

yayim yapan ortamlara aktarilabilir. Bu nokta da etkilesim baglaminda yeni medyadan farki ise
daha yavas olmasidir. Yeni medya da etkilesim ve doniitler ise daha hizlidir. Manovich’e
(Manovich, 2001: 27-48) gére yeni medyada bes ana unsur vardir. Bunlar; Dijital temsil,
Modiilerlik, Otomasyon, Degiskenlik ve Kod Cevrimidir.

Dijital temsil, medya ortaminin kod yazimlar1 ile meydana gelmesi, diger bir tabirle
ifadelerin matematiksel yazim yontemleri ile algoritmalastirilmasidir. Matematiksel yazim
sonucu kodlastirilan veriler programlanabilme safhasinda daha islevli ve kolay bir sekilde
karsimiza ¢ikmaktadir.

Modiilerlik, iletilerin birbirinden bagimsiz parcalar ile olusturularak ve daha basite
indirgenerek karmasikligt onleme adina onemli bir olgudur. Ag ortami ¢ok fazla igerigi
kapsadigindan (fotograf, video, metin gibi) modiilerlik karmasiklig1 giderme anlaminda ayr1 bir
onem arz etmektedir. Yeni medya ortamlarinda dijital veriler kiiciik pargalar haline getirilerek
dontistiiriildiigii halde mevcut nesneler orijinal niteliklerini koruyabilmektedir (Okay, 2021:
118).

Otomasyon, yazilimlar aracilig1 ile kullaniciya gerek olmadan iiretilebilen icerikleri
tanimlamaktadir. Hazir algoritmalar bu konuda aktif ve efektif bir sekilde rol almaktadir. Diger
bir tabirle yeni medyanin unsurlarindan biri olan otomasyon kavrami, yapay zeka algoritmalari
vasitastyla yeni medyadaki iletilerin kontrollerini saglamaktadir (Kaya, 2019: 53).

Degiskenlikten kasit ise yeni medya ortaminda, igeriklerin sekil degistirerek farkl
sekillerde karsimiza ¢ikmasidir. Diger bir tabirle yeni medyada olusturulan dijital kodlarin
istenildigi zaman degistirilebilme veya giincellenebilme imkaninin olmasi, yeni medya
ortamlarmin degisken bir yapida oldugunun bir gostergesidir (Okay, 2021: 119)

Manovich’e (Manovich, 2001: 55-60) gore diger bir unsur olan kod ¢evrimi, yeni medya
ortamlarinda olusturulan igeriklerin kiiltiirel kodlar araciligiyla meydana getirilmektedir.

Ozetle; Yeni medya kavrami, giiniimiiz teknolojilerinin gelismesi akabinde ortaya ¢ikan
ve kullanicilarin internet ortaminda ve dijital ortamlarda kolayca igerik iretmesine ve tlirettikleri
icerikleri yaymasini miimkiin kilan bir medya tiiridiir. Bu minvalde medya tiirleri, ¢esitli sosyal
medya platformlarini, bloglari, podcastleri, video vb igerik tiirlerini kapsamaktadir. Geleneksel
medyanin aksine (gazeteler, televizyonlar, radyolar) bir merkezi yaymin yerine, zamandan ve
mekandan bagimsiz ¢ok sayida farkli kullanicinin yayin yapmasi esasina dayanmaktadir.

Yeni medyanin gelismesi, sanat ve edebiyat alanlarinda kullanimini da beraberinde
getirmistir. Sanat alaninda, dijital sanat, video art ve interaktif sanat gibi yeni disiplinlerin
ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Yeni medya araglari, sanatin erisilebilirligini artirmis ve
eserlerin sanatseverlerle daha kolay bir sekilde paylasilmasina olanak saglamistir. Ayrica,
sanat¢ilarin eserlerinde yeni materyaller ve teknolojiler kullanmasina ve bu sayede eserlerinin
boyutlarini, yaraticilik seviyelerini ve etki giiciinii artirmalarina imkan saglamistir.

Edebiyat alaninda ise, dijitallesmenin yayginlasmasi ile birlikte e-Kitaplar, dijital dergiler,
bloglar ve sosyal medya platformlari tizerinden yayinlanan 6ykii, siir ve romanlar gibi eserlerin
ortaya ¢ikmasi miimkiin olmustur. Bu durum, okuma aligkanliklarinda da degisikliklere yol
acmistir. Yeni medya araclar1 sayesinde edebi eserlere daha kolay bir sekilde erisim
saglanmaktadir. Ayrica, sosyal medya platformlar: lizerinden yazarlar ve okuyucular arasinda
daha interaktif bir iliski kurulabilmekte, yazarlarin eserleri hakkindaki yorumlarini ve
okuyucularin diislincelerini paylagsmalari miimkiin olmaktadir. Bu da edebiyat alaninda yeni bir
okuma ve yazma kiiltiirii olugsmasina sebep olmustur.

Yeni medyanin sanat ve edebiyat alanlarindaki kullanimi, bu alanlarda yenilik¢i
yaklagimlarin ortaya ¢ikmasina olanak saglamigtir. Sanat ve edebiyatin yeni teknolojiler ve
materyaller ile birleserek geleneksel sinirlarin1 agmasina ve daha genis kitlelere ulagsmasina
yardime1 olmustur. Ancak, bu gelismelerin yani sira, endiistrilesmenin ve tliketim kiiltiir{iniin
de sanat ve edebiyat alanlarmna etkisi gz ardi edilmemelidir.
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4. Medya ve Edebiyat

Edebiyatin medya ile iliskisi, sozlii anlatim geleneginden yazili anlatim gelenegine
gegcisle baglamistir. Gilinlimiizde yaziy1 bir teknoloji olarak gérmekte zorlansak da Platon’a gore
yazi1 “dissal ve yabanc1” bir teknolojidir. Matbaa ve bilgisayar, dinamik s6zii suskun mekéana
indirmesi, kelimeyi yasanan andan koparmasi bakimindan yazinin actig1 yoldan ilerlemiglerdir
(Ong, 2007:101). So6zii baska bir ortama aktarmasindan dolayi ilk medya aracinin yazi oldugu
sOylenebilir. Bu medya aracina karsi ilk ¢aglarda ¢cok da olumlu bir bakistan bahsedilemez.
Platon, harflerden kalic1 bir sey elde edilemeyecegini yazili olan seylerin bir hatirlatmadan daha
fazlas1 olamayacagini soyler. Yazili olan seylerin ger¢cekmis gibi goriindiigiinii ama aslinda
ger¢cek olmadigini ve bu yiizden yazinin oldukga tehlikeli oldugunu soyler (Platon, 2017:96).
Bu goriisiin, medya ve edebiyat iliskisinde bundan sonra ortaya ¢ikacak olan her medya aracina
yoneltilecek elestirilerin temelini olusturacagi sOylenebilir. Zira sozlii gelenek, yaziya
gecilmesiyle birlikte biiyiik bir sekteye ugrasa da uzun bir zaman boyunca varligini devam
ettirmis bununla birlikte edebiyat yaziya uyum saglama konusunda oldukca istekli ve basarili
olmustur. Dolayisiyla edebiyat, ilk medya araci olan yaziya baslarda kars1 bir durus sergilese
de zamanla bunu yararli bir bigimde kullanmay1 basarmistir. Yazinin kullanimiyla birlikte
ortaya ¢ikan kitaplar, canli bir varlik olan anlaticinin yerini almis ve anlatinin zaman ve mekana
olan bagimliligimi kirmaya baslamistir. Bununla birlikte yazinin seckinci bir tutum takinmasi
yani sadece okuma-yazma bilen kesime hitap etmesi elestirilmeye devam etmistir.

Matbaa, yazinin diisiinme ve anlatima etkisini hem pekistirmis hem de sekillendirmistir
(Ong, 2007:141). Matbaadan once edebiyatgilar ister soz ister yazi yoluyla olsun oldukga dar bir
okuyucu/dinleyici kitlesine ulasabilmekteydiler. Matbaayla birlikte ortaya ¢ikan yeni mecra
alisilagelen yazarlik telakkilerini kokiinden etkilemis ve modern yazar figiliriiniin olusumunu
hizlandirmistir (Altug, 2012:70). Sozli edebiyat ile yazili edebiyat arasindaki ¢atismanin bir
benzeri matbu edebiyat ve yazma edebiyat arasinda yasanir. Matbaa araciligiyla yazili eserler
daha 6nce ulasamadiklar1 yerlere daha 6nce goriilmemis bir hizda dolasima sokulmus, bununla
birlikte elyazmalarinda kullanilan ¢ok sayidaki yazi stilleri azaltilip tektiplestirilerek Seri
iretilmis kitaplar birbirine benzer metalar haline getirilmistir. Matbu kiiltiir ve yazma kiiltiirii
arasinda degerler ¢atismasimin nedeni bu hizli ve koklii doniistimdiir. Kisa sayilabilecek bir
siirede yasanan bu doniisim yazma kiiltiirii gelenegini ve temsilcilerini derinden sarsmugtir
(Altug 2012: 70). Matbaanin getirdigi bir baska yenilik olan gazeteler sanat ve eglence amagli
degil yalnizca haberlesme araci olarak tasarlanmistir ancak zamanla gazetelerin ¢gogalmasiyla
birlikte ekonomik kaygilarin da 6n plana ¢ikmasi sonucu daha ¢ok okura ulasmak ve daha fazla
gelir elde etmek i¢in gazetelerde sanat ve edebiyat iirlinlerine yer verilmeye baslanmistir.
Giinceli daha fazla temsil eden gazeteler, baslarda olmasa da sonralar1 giinliik olarak ¢ikmaya
baslamus, siir, hikdye, roman, piyes gibi edebi tiirlere yer vererek okuycularin edebiyata ilgi
duymalarini saglamistir (Cikla, 2009). Edebiyat, gazeteye ilk dnceleri mesafeli dursa da zamanla
bu araci kullanmakta fayda gormiistiir. Ciinkii gazeteler, kitaplara oranla daha hizli iiretilmekte
ve daha c¢ok insana ulasabilmektedirler. Bunun sonucunda edebi eserler gazetelerde sikca yer
bulmaya ve zamanla sadece edebiyat igerikli gazeteler ¢ikarilmaya baglanir. Bunlar da zamanla
edebiyat dergilerine evrilirler. Gazetelerin “kiiltiir sayfalarinda” edebiyat iiriinlerine yer
vermeleri, edebiyatin gazeteye “diigmesi” olarak goriiliir ve Hermann Hesse gibi baz1 yazarlar
tarafindan “yozlagma” olarak nitelenir (Aytag, 2005: 28). Edebiyatin gazeteye mesafeli
durusunun bir diger sebebi olan gazetenin, kitabin yerini alacag: kaygisi1 ise zamanla karsiliksiz
cikmistir.

Tiirk Edebiyati’'nda da gazetenin 6nemli bir yeri vardir. Gazetenin yayginlagsmasiyla
birlikte bircok yazar bu gazetelerde makale, deneme, kisa hikdye ve fikra tilirlerinde yazilar
yazmaya baglamiglar. Dahasi bu gazetelerde “tefrika” biciminde yazdiklar1 eserlerini daha
sonralar kitap haline getirmislerdir. Tiirkiye’de gazetecilik ve edebiyat arasindaki karsilikli
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iligki iki tiirtin de gelisimi agisindan olumlu yonde ilerlemistir. Tiirk edebiyatinin Bati’ya
acilmasiyla gazetenin kullanilmasi ve yayginlagmasi hemen hemen ayni tarihlere denk
diismektedir. Gazete ve dergiler, 6zellikle nesir alaninda edebi eserlerin okur ile bulusmasinda
onemli bir iglev iistlenmis ve edebiyatin gelismesine katki saglamislardir (Yiicel, 2022).
Dolayistyla gazetenin varligi kitabi bitirmemis, aksine ona yeni bir alan agmustir.

20. yiizyilin baslarinda sinemanin ortaya ¢ikmasiyla birlikte edebiyat ve medya arasindaki
iliski daha farkli bir boyuta taginmistir. Sinemanin etkilesim i¢inde oldugu bir¢ok sanat dalinin
arasinda edebiyat on plana cikmaktadir. Ozellikle uzun ve ayrintili &ykiiler anlatmasi
bakimindan filmler ve romanlar arasinda giiclii bir bagdan s6z etmek miimkiindiir (Yiice, 2005).
Diger taraftan filmler, kitaplarin simdiye kadar karsilastiklart en ciddi rakip olarak goriilmiistiir.
Mekan olarak (izleyici/tiikketici acisindan) simnirlayict olsa da filmler zaman bakimindan
kitaplardan daha hizli tiiketilmektedirler ve daha az yorucu olduklarindan (diisiinme, hayal
kurma agisindan) daha cok tercih edilir hale gelmislerdir. Tabii gorsellik igermesi ve teknolojik
bir yenilik olmasi da bunda bir etkendir. Ancak sinemanin, kitaplarin yerini almak gibi bir gayesi
olmadigindan, dahasi edebiyatla sinema arasindaki olumlu iligkinin bir sonucu olarak bir¢ok
edebiyat eserinin sinemaya aktarildigindan, buna karsilik bir¢ok yazarin da filmvari eserler
yazmaya basladigindan s6z edilmektedir.

Ne var ki bu iligkinin tamamiyla olumlu olarak goriildiigii sdylenemez. Edebiyat
eserlerinin sinemaya aktarilirken basitlestirilmesi, ticarilestirilmesi ve eglencelik haline
getirilmesi elestirmenlerin iizerinde en ¢ok durduklari konular olmustur. Filmler ne kadar
basarili olsa da yazarin kitabinda vermek istediklerini tam olarak yansitamamaktadirlar. Ayrica
kitap, yazarin eseriyken ayni kitaptan uyarlanan sinema filmi, bir bakima yonetmenin ve
oyuncularin eseridir.

Yiizyilin ortalarindan itibaren teknolojini gelismesiyle birlikte sinemanin yerini televizyon
almistir. Medya tarihi agisindan oldukg¢a énemli bir konuma sahip olan televizyon, radyonun
aksine hem gorsel hem de isitsel olarak (multimedya) iletisim kurma olanagi saglamistir.
Radyonun edebiyatla iliskisi belirli bir diizeyde ve olumlu anlamda gergeklestiginden
televizyondan farkli bir konumda yer alir. Radyoda yayinlanan “radyo tiyatrolar1”, eser lizerinde
herhangi bir degisiklik yapilmadan sadece seslendirilerek olusturulmustur. Bunun yani sira
radyoda seslendirilmek {izere yazilmis oyunlar da vardir. Radyoda yayinlanan bu eserler bir
anlamda gilinlimiiziin sesli kitaplarinin onciilii olarak diigiiniilebilir. TRT 6zelinde baktigimizda
televizyonun devlet tekelinde oldugu yillarda edebiyatla iligkisi makul bir seviyededir.
Televizyon yaymlarmin  igerigi  agirhikli  olarak tiyatro oyunlarindan  yapilan
uyarlamalarmalardan olusmaktadir. Ingiltere, Rusya ve Fransa basta olmak iizere birgok iilkede
devlet televizyonlarinin diinya klaisklerinden se¢gme eserleri ve kendi klasik eserlerini
televizyona uyarlamalar1t ve bunlarin oldukca begeni almasi lizerine Tirkiye’de de Tiirk
edebiyatinin sevilen eserlerinin televizyona uyarlanmasma karar verilmistir (Kale, 2019).
Televizyona uyarlanan edebi eserler, bilyiik oranda aslina sadik kalmarak yapilmistir. Ornek
olarak Ask-1 Memnu (1975), Calikusu (1986), Dokuzuncu Hariciye Kogusu (1986), Yaprak
Dékiimii (1988) gibi eserlerden bahsedilebilir. Ozel kanallarin kurulmasindan sonra bu olumlu
havamn dagildig1 goriilmektedir. Ozel kanallar, edebi eserlerden uyarlanan televizyon dizileri
yapmaya devam etmisler ancak bu sefer ticari kaygilardan dolay eserlerin 6ziinii degistirerek,
izlenme durumlarma gore miimkiin oldugunca uzatmislardir. Ornegin 1975 TRT yapimi olan
Ask-1 Memnu dizisi yaklasik otuzar dakikalik alti boliimden olusurken, 2008 Kanal D yapimi
Ask-1 Memnu dizisi ortalama seksen dakikalik yetmis dokuz boliimden olugmustur. Ayrica bu
yapimlarda eserin gectigi zaman ve mekanlar degistirilmis ve giinlimiize uyarlanmistir. Bu
durumda dogal olarak eserin ve karakterlerin adlar1 (kismen) disinda eserle ortak noktalarindan
bahsetmek pek miimkiin degildir.

Edebiyatin televizyona yaklasimi ise iki farkli yonden olmustur. Birinci yaklagim,
televizyona uyarlanabilecek eserler yazilmasi, ikinci yaklasim ise dizi ya da film haline
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getirilemeyecek, olayin miimkiin oldugunca az, gercekligin farkli boyutlarda ele alindigi, duygu
ve diislincelerin 6n plana ¢ikarildig1 eserler yazilmasidir. Bu haliyle edebiyat ve televizyon
arasinda karsilikl1 bir iliskiden bahsedilebilir.

Bagka bir acidan bakildiginda televizyonun iletisimde zamanin ve mekanin sinirlarini
oldukca esnetmesi sayesinde edebiyat eserlerinin ilgili kitleye ulasimi kolaylasmistir. Ayrica
televizyonda yayinlanan edebiyat programlart araciligiyla izleyicinin edebi eserlere ilgisi
uyandirilmis veya bu eserleri daha iyi kavrayabilme olanagi saglanmistir.

5. Yeni Medya ve Edebiyat

20. yiizyilin son on yilinda olduk¢a yayginlasan ve 21. yiizyilla birlikte yasamimizin
vazgegilmez bir unsuru haline gelen internet, hemen hemen her alanda biiyiik ve koklii
degisimlere neden olmustur. Bu degisim o kadar biiyiikk ve etkili olmustur ki smnirlarmi
bildigimiz, kurallarina ve isleyisine asina oldugumuz diinyanin disinda tamamen farkli bir diinya
insa edilmistir. Bu yeni diinyaya, zaman ve mekandan tamamen bagimsiz olmasindan ve aslinda
simdiye kadar alistigimiz, elle tutulur gozle goriiliir nesnelerden farkli olarak soyut bir ortamda
gecmesinden dolay1 “sanal dlem” denilmistir. Daha dogrusu halihazirda var olan tiim kavramlar,
internet ortamina gegtiklerinde adlarinin 6niine “sanal” ifadesini almislardir; sanal basin, sanal
siif, sanal market vb. Bu durum aslinda bir bakima gergeklik algisinin da degismesine neden
olmus ve bu yeni gerceklik anlayisi da yine “sanal gerceklik™ olarak tanimlanmistir. Birbirine
zit bu iki kavram bir araya gelerek ¢agin icinde bulundugu durumu aciklar nitelikte bir kavram
olusturmustur.

Bagka bir acidan bakildiginda, internetin kullanimi ve yayginlagsmasiyla birlikte
degisime/doniisiime ugramamis neredeyse hicbir alan yoktur. Bunlarin basinda da medya
gelmektedir. Daha 6nceleri ortaya ¢ikan her yeni medya araci, bir 6ncekinin dolduramadig bir
bosluga yerlesirken internet, kendinden 6nceki biitiin araclar1 da i¢ine alarak yeni bir diinya
meydana getirmistir. Onceleri kAgida basili gazetelerin yerini internet gazeteleri, televizyonun
yerini ise Youtube ve benzeri uygulamalar almaya baslamis daha sonra da benzeri uygulamalarin
ve internet sayfalarinin ¢ogalmasiyla birlikte olusan bu yeni alan “sosyal medya” olarak
adlandirilmastir.

Dogal olarak edebiyat da bu degisimden etkilenmistir. Kitaplar e-kitaplara, dergiler e-
dergilere, kiitiiphaneler dijital kiitiiphanelere, ansiklopediler dijital ansiklopedilere doniismiis,
basili kitaplar ve dergiler internet {izerinden satilmaya baslanmis, yazarlar eserlerini 6nce kendi
blog sayfalarinda veya edebiyat sitelerinde yazmaya baslamislardir. Ayrica sosyal medya
uygulamalar {izerinden yazarlar okurla dogrudan iletisime gecebilmis, eserlerinin tanitimini
yapabilmis, onlardan gelen tepkilere gore eserini bi¢imlendirebilmis, yeni eserleri i¢in malzeme
toplayabilmislerdir. Necip Tosun bu degisimi 6n gorerek 2004 yilinda sdyle yazmustir:

“Kigisel bilgisayar kullanimimin yayginlasmasi, cantalara, ceplere
girmesiyle birlikte, hig siiphesiz edebiyatin isleyisi degisecek. (Belki her
yazar kendi sitesinde kendi iiriinlerini yaymlayacak ve dergiye hic
ihtiyag kalmayacak!..) Bu dergilerin Oncelikle, dinamik, siirekli
degisebilen gilincel yonleri olacak. Dergiler muhatabina kolay
ulagacaklar. Dagitimciya, postaya, biirokrasiye takilmayacaklar.
Basilmaya, kagida, matbaaya ihtiyag duymayacaklar. Basili/reel
dergilerin hicbir zaman ve sekilde ulagamayacaklart bir dagitim
ortamina ve okura ulasacaklar. Aninda milyonlarla bulusabilecekler.
Koy, metropol fark etmeyecek. Sinirlar ortadan kalkacak. Biitiin
bunlarin yaninda okur dergiye masrafsiz ulasacak, dergi yayincisi igin
masraf sifirlanacak” (Tosun, 2004: 52).
Boylelikle yeni medya araciligiyla edebiyat, daha 6nce olmadigi kadar ya da hi¢ olmadig:
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kadar yeni imkénlara kavusmus, ayn1 zamanda yeni sorunlarla da karsilasmustir.

Edebiyatin yeni medya ile iliskisi “elektronik yayinlar ve ortamlar” ve “sosyal medya
edebiyat1” olarak iki ana baslik altinda incelenebilir. Birinci baslikta; geleneksel edebiyat
anlayisinin elektronik/dijital ortama aktarilmasiyla olugan, amag ve ciddiyetini muhafaza eden
yayinlar; ikinci baslikta ise sosyal medya uygulamalar iizerinden yapilan edebiyat igerikli
paylasimlar ele alinacaktir.

5.1. Elektronik Yaymnlar ve Ortamlar

Elektronik kitap (e-kitap): Kisaca elektronik ortamlarda yayinlanan kitaplara verilen ad
olan e-kitap, detayl olarak; elektronik ortamlarda tiretilen bir igerigin ya da bir veya birkag basili
kitabin sayillastirilmasi yontemiyle elde edilen, bilgisayar, tablet, akilli telefon ve 6zel olarak bu
is i¢in tasarlanmis elektronik kitap okuyucular tarafindan goriintiilenebilen, erisilebilen ve
yayinlanabilen, kullanilan yazilim sayesinde not alma, isaretleme gibi geleneksel okuma
esnasinda yapilabilen islemlerin de gerceklesebildigi eletronik bigimlere denir (Onder, 2010:
33). E-kitaplar ilk olarak basili kitaplarin bu formata donistiiriilmesiyle olusturulmustur.
Giinlimiizde ise artik sadece elektronik ortamda yayinlanan kitaplardan s6z etmek miimkiindiir.
Bu duruma ekonomi basta olmak tizere bir¢ok nedenin etki ettiginden soz edilebilir.

Sesli kitap: Bir metnin okunarak kayit altina alinmis halidir. Aslinda bu ydntem
1930’lardan beri kullanilmaktaysa da kullanim amaci genellikle belirli bir kesime yonelik
oldugundan oldukg¢a kisitli bir kullanim alanina sahipti. Giiniimiizde ise mobil uygulamalar
araciligryla popiler ve klasik eserler, tinlii kisiler tarafindan okunarak kaydedilmekte ve herkesin
kullanimina sunulmaktadir. Kablosuz kulakliklarin oldukca yaygin oldugu bu dénemde, sesli
kitaplara ilginin de yogun oldugu sdylenebilir.

Elektronik dergi (e-dergi): Tipki e-kitapta oldugu gibi elektronik ortamlarda yayinlanan
dergilere e-dergi denmektedir. Benzer bi¢imde yayin hayatlarini geleneksel yolla siirdiiren
dergiler zamanin gereksinimleri dogrultusunda elektronik ortamda yayinlanmaya baglanmustir.
Bunun yaninda tamamen elektronik ortamlar i¢in hazirlanmis ve bu ortamlarda yayimlanan
dergilere rastlamak gilinlimiizde olagan bir durum haline gelmistir. Edebiyat alaninda yayin
yapan bilimsel dergilerin biiyiilk ¢cogunlugunun e-dergi halini aldig1 sOylenebilir. Popiiler
edebiyat dergilerinde durum biraz farklidir. Edebiyat alaninda isim yapmuis, varliklarini onlarca
yildir siirdiiren dergiler geleneklerinden vazgegcmemekte direnirken diger tarafta yayin hayatina
yeni baglayan dergiler, teknolojinin bu imkéanlarini okura ulasmakta onemli firsat olarak
gormiislerdir.

Edebiyat siteleri ve bloglar: Biiyiik basin kuruluglarmin internet sayfalarinda edebiyat
haberlerine ve edebiyat elestirilerine yer vermelerinin ardindan amaci sadece edebiyat haberleri
vermek olan yahut edebiyat elestirisi yazilar1 yayinlayan internet sayfalari kurulmaya
baslanmistir. Bloglar ise “giinliik” olgusunun yeni medya olarak adlandirdirilan yeni iletisim
ortamlar1 araciligryla sanal ortamlara aktarilmasi sonucu ortaya ¢ikan “weblog” kavraminin
kisaltilmig halidir. Tiirk¢ede internet giinliikleri veya giinceleri olarak da ifade edilen bu mecra,
yalnizca anilarin yazildigi degil, ¢esitli konular hakkinda yorumlarin yapildigi, is yasamindaki
iligkilerin anlatildigi, hatta bazi iriinlerin pazarlandigi genis bir yelpazede islevselligi olan
(Dilmen, 2007: 113) sanal ortamlar olarak yazar ve yazar adaylarimin da eserlerini/¢alismalarini
yayinlayabildikleri mecralar olmuslardir.

Elektronik kiitiiphane (dijital kiitiphane): Yazili veya mikrofilm diginda bilgisayar
ortamindaki formatlarda verileri bulunan, kaynaklarinin 6nemli bir kismina bilgisayar ortaminda
ulasilabilen kiitiiphane tiiridiir (Karademir, 2020). Geleneksel kiitiiphanelerden farkli olarak
buralarda sadece e-kitap, e-dergi, sesli kitap gibi dijital ortama aktarilmis eserlere ulasim
saglanabilmektedir. Giliniimiizde bir¢ok {iniversite kiitliphanesi ayni1 zamanda elektronik
kiitliphane olarak da hizmet vermektedir. Sinirli bir alana sahip olan geleneksel kiitiiphanelerin
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tersine dijital kiitiiphaneler, dijital enformasyonun fiziksel mekana bagli olmamasi nedeniyle ¢ok
daha kiiciik yer kaplamaktadirlar. Bundan dolay1 geleneksel kiitiiphanlere gore daha fazla
enformasyonu bulundurabilme potansiyeline sahip (Karademir, 2020) olmalar1 ayn1 zamanda
ekonomik olarak da uygun olmalar1 elektronik kiitiiphanelerin avantajli yonleridir.

Elektronik ansiklopedi (internet ansiklopedisi, ¢evrimici ansiklopedi): Giinlimiizde
bilgiye ulasmanin en pratik ve kolay yolu olan internet ayn1 zamanda bilgi kirlili§ine de neden
olmaktadir. Bunun Oniine ge¢mek i¢in geg¢misin en Onemli bilgi kaynaklarindan olan
ansiklopediler, elektronik ortama aktarilmis ve giivenilir kaynaklar olmayr amaglamislardir.
TDV islam Ansiklopedisi, “hem daha genis bir kullanici kitlesi tarafindan daha verimli bir
sekilde kullanilabilmesi hem de kapsadigi konu ve alanlardaki ilmi gelismeleri ve ihtiyaclari
takip ederek kolayca giincellenebilmesi hedeflenmistir” (URL-2) seklinde bir ifadeyle elektronik
ansiklopedi formatina gegisin nedenini agiklamistir.

Kitap satig siteleri: Ge¢miste sahaflarin daha sonralari ise kitabevlerinin ya da yayin
evlerinin yaptig1 kitap satma isi artik cogunlukla internet ortaminda yapilmaktadir. Bu amagla
kurulmus bircok internet sayfasi vardir. Burada satilan kitaplar daha az araciyla okura
ulastigindan ve satis yapan firmalar daha az masraf yaptiklarindan kitap fiyatlari piyasaya gore
daha uygundur. Ayrica bu internet sayfalar1 kendi kitap fuarlarini da diizenlemektedirler.

5.2. Sosyal Medya Edebiyati

Edebiyat-yeni medya iliskisinin ikinci ayagi olan sosyal medya edebiyati, digerine gére
daha degisken ve ¢ok yonlii bir yapiya sahiptir. Cilink{i burada sadece edebiyatgilarin eserleri
degil, isteyen herkesin bir seyler yazip paylastigi, yazilan seylerin edebi ya da estetik degerinin
olup olmadiginin sorgulanmadigi, bunlarin ¢ok hizli bir sekilde tiiketildigi ayn1 zamanda da (140
karakter gibi) belirli kisitlamalarin oldugu bir ortam s6z konusudur. Tasdelen’e gore (2014)
edebiyat ve sosyal medya iligkisini agiklayacak iki temel soru vardir: 1- Sosyal medya edebiyat
icin bir imkan midir? 2- Sosyal medya edebiyatin kendisini tiikketecegi elverigsiz bir ortam midir?
Bu iki soruya da olumlu cevap vermek miimkiindiir. Ancak yine de kesin bir cevap vermek i¢in
heniiz erken oldugu sdylenebilir. Nitekim sosyal medya ve edebiyat iliskisi on-on bes yillik bir
stireci kapsamaktadir. Dolayisiyla bu siire uzadik¢a daha kesin sonuglarda bahsedilebilecektir.
Simdiye kadar yapilan ¢aligmalarda ve yorumlarda genelde iki farkli goriisiin hakim oldugunu
gormekteyiz. Birinci goriiste edebiyat acisindan sosyal medyanin biiyiik bir firsat oldugu
savunulurken ikinci goriiste sosyal medyanin, edebiyatin sonunu getirdigi/getirecegi
diistiniilmektedir.

Tasdelen (2014), edebiyat ve sosyal medya iliskisinin yazar, okuyucu ve eser olmak
iizere ii¢ boyutta gerceklestigini soyler:

Normal sartlar altinda “yazar” olabilmek i¢in basili eser(ler) sahibi olmak gerekirken,
sosyal medyada bdyle bir zorunluluk yoktur. Bu nedenle sosyal medya — edebiyat iligkisini yazar
boyutunda ele alirken iki farkli agidan bakmak gerekecektir. Birinci grupta yer alan yazarlar
(gergek yazarlar) igin sosyal medya onemli bir arag konumundadir. Sosyal medya ‘goklu bilgi
kaynaklar1’ sunmakta ve bu sayede yazari ile eserini beslemektedir. Sinirsiz organlara sahip olan
sosyal medya sayesinde, hangi dilde yazilmis olursa olsun tiim insanlhigmn birikimi olan eserler,
yazarin ve okuyucunun hizmetine sunulmaktadir. $oyle ki; yiizlerce yil 6nce basilmus kitaplara
ve el yazmasi eserlere giiniimiizde sosyal medya ve paylasim siteleri araciligiyla, hi¢bir zahmete
katlanmadan ulagabilmek miimkiindiir (Tagdelen 2014). Diger taraftan sosyal medya, yazarlar
icin kolaylikla gézlem yapip malzeme toplayabilecekleri bir alan olarak 6ne cikar. Giiniimiiz
yazarlarindan Handan Acar Yildiz, sosyal medyay: etkin bir sekilde kullanmakta ve sosyal
medyanin “Onemli bir isaret ve veri oldugunu diisiinmek’tedir. Ayrica yazar, eserlerindeki tipleri
olustururken sosyal medyadan yararlandigini da ifade etmektedir * (KK-1). Biilent Call1 ise
sosyal medyanin iki faydasindan su sekilde bahseder:
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Birincisi, roman yaziyor oldugumu hi¢ tanmimadigim insanlara
sosyal medya tizerinden duyuruyorum. Bu soylesi de sosyal medyada
vayimlanacak mesela. Eskiden sosyal medya mi varmis? Yokmus ama
bu kadar ¢ok kitap da basilmiyormus. Herhalde ondan. Bu kalabaligin
icinde “ben de buradayim” diyebilmek istiyor insan, mademki
yayimlandin. Ikinci faydasi, yazarlari ve sektoriin icindeki diger
kahramanlar: takip ediyorum. Nelerle ugrasiyorlar, ne diyorlar, gece
eve saat kagta giriyorlar gibi detaylart merak ediyorum. (URL-3)

Sair Ali Aygil ise sosyal medyanin edebiyata hem olumlu hem de olumsuz anlamda ¢ok
biiyiik etkisi oldugunu sdyler. Aycil’e gore yeni medya aygitlari lizerinden yayinlanan edebiyat
iirlinleri editoryal siiregten gegcmemekte ve kontrolleri bizzat yazar tarafindan yapilmaktadir.
Oysaki editor bu alanda bir ihtiyagtir (URL-4).

Ikinci grupta ise sadece sosyal medyada yazilar yazan ve bunlar sayesinde iin kazanan
bir kesim vardir. Bu kesim her ne kadar edebi ve estetik anlamda ciddiye alinmasa da sosyolojik
bir gerceklik olarak karsimizda durmaktadir. Bu duruma olumlu yonden baktigimizda sosyal
medyanin gen¢ yazar adaylarinin kendilerini tanitma adina kullanabilecekleri uygun bir ortam
oldugu sdylenebilir. Konuyu kisaca su sekilde toparlayabiliriz: Sosyal medya, edebiyat alaninda
eser vermek isteyenlere, yazarin kendisini ifade etmesine daha ¢ok katki saglayacagindan dolay:
kullanigh bir arag olabilir. Gerek adi hi¢ duyulmamis gerekse ¢ok okunan olsun, her bir yazar
sosyal medya alaninda kendine ve eserlerine bir sekilde yer bulabilmektedir. Niteligine
bakilmaksizin bu eserlerin, sosyal medya {izerinden tanitimi ve satisi yapilabilmekte, esere
elestiriler yoneltilebilmekte ve boylece eserin okuyucusuyla bulusabilmesi saglanmaktadir
(Tasdelen 2014).

Sosyal medya — edebiyat iligkisinin belki de en sorunsuz hali okuyucu boyutudur. Zira
sosyal medya ve aygitlar1 okuyucunun hem yazara hem de esere ulasmasi konusunda biiyiik bir
kolaylik saglamaktadir. Kars1 taraftan baktigimizda bir yazar/sair tarafindan iiretilen metin
okuyucuya iletildiginde veya ulastiginda edebiyat eseri olarak adlandirilir. Bu anlamda sosyal
medya metnin okuyucuya ulagsmasinda olduk¢a Onemli bir isleve sahiptir. Bu hususta
sOylenebilecek tek sorun ise okuyucunun niteligi hakkinda olacaktir. Ciinkii sosyal medya belirli
bir kesime degil herkese hitap etmektedir. Dolayisiyla sosyal medya iizerinden iletilen edebi
eserin ulagtig1 okuyucunun niceliginden ziyade niteligine dikkat edilmesi gerekmektedir.

Yeni medyanin tiim sinirlar1 ortadan kaldirdig: diistiniilse de kendi iginde belirli kurallar
ve smirlar1 vardir. Sosyal medyada paylasilan edebi metinler de bu siurlar igerisinde kalmak
durumundadir. Béylece metnin yeniden olusturulmasi veya bu kurallara gére hazirlanmasiyla
birlikte yeni bir metin tarzi ortaya ¢ikmis olur. Buna “sosyal medya dili”, “sosyal medya
edebiyat1”, “sosyal edebiyat” ve “dijital edebiyat” gibi isimler verilmistir. Tasdelen (2014)
giiniimiizde sosyal medya ortaminda ve yine bu medya ortami ilizerinden gerceklesen yeni bir
metin tarziyla karsi1 karsiya oldugumuzu, farkli yazarlar tarafindan ortaklasa romanlarin, birkag
kelimelik oykiilerin veya gezi yazilarmin, 140 karakterlik tweetlerin, 160 karakterlik aforizma
tiirli yazilarin yazildigini soyler. Tasdelen’e gore tiim bunlar sozii edilen “sosyal edebiyat” ya da
“dijital edebiyat” kapsaminda goriilebilirler (Tasdelen, 2014). Anlatinin miimkiin oldugunca
kisa tutulmasi bu tiiriin en 6nemli 6zelligidir. Hizl tiiketim ¢aginda kimsenin herhangi bir konu
hakkinda uzun siire beklemeye tahammiilii yoktur. Her sey gibi edebi metin de hizlica okunup
bitirilmeli, ondan alinacak haz hemen alinmali ve vakit kaybetmeden bir sonrakine gecilmelidir.
Bu “yeni metin anlayis1, bu héliyle kendisini, s6zii agmaya degil kismaya, sozii giizellestirmeye
degil siradanlagtirmaya, kalict bir deger olusturmaya degil zaman gecirmeye adamis gibi
goriinmektedir” (Tasdelen, 2014). Oysaki sanat, dolayisiyla da edebiyat, hizlica tiiketilen degil,
kalic1 olabilendir.

Bagka bir agidan sosyal medyanin bizzat edebiyatin konusu olmasit durumu da s6z
konusudur. Ozellikle son yillarda basilan popiiler romanlarda sosyal medya ve unsurlari
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romanda olaylarin olusumu ve gelisiminde énemli bir role sahiptir. Jeanne Ryan; Oyun Bitti,
Isabel Allande; Cinayet Oyunu, Zoe Sugg; Cevrimi¢i Kiz gibi romanlar bu konuda 6rnek olarak
soylenebilir (URL-5).

Yeni medya ve edebiyat iligkisini tiim boyutlariyla 6zetlemek gerekirse; yeni medya
aygitlari, zaman ve mekan anlaminda smirlar1 tamamen ortadan kaldirmustir. Ozellikle cep
telefonlar1 sayesinde internete herkes ulasabilmekte dolayisiyla internetin oldugu her yer ve
zamanda edebi esere kolayca erisilebilmektedir.

Sanat ve edebiyat dogas1 geregi seckinci bir yapiya sahiptir ¢iinkii bunlara ulagabilmek
icin sosyo-ekonomik ve kiiltiirel kosullarin saglanabilmesi ayrica sanata ve edebiyata ilgi
duyulmasi gerekmektedir. Ancak yeni medya araciligiyla neredeyse hig iicret 6demeden veya
bir ¢aba sarfetmeden, dahasi herhangi bir ilgi duyulmasa bile, sanat eserleriyle karsilasmak
miimkiindlir. Bu durumda yeni medya, edebiyatin segkinci yapisini ortadan kaldirmistir
denebilir.

Yeni medya uygulamalart isteyen herkesin bir seyler yazip iiretmesine imkan
saglamaktadir. Bu sayede bir¢ok yazar aday1 ekonomik engellere takilmadan ¢alismalarini okura
iletebilmektedir.

Ozellikle sosyal medya iizerinden okur, yazarla iletisim kurabilmekte, eser hakkindaki
elestirilerini dogrudan ifade edebilmektedir. Aynmi sekilde yazarin da okuyucudan hizlica geri
doniisler almasini boylelikle eserlerini bu dogrultuda diizenlemesini saglamaktadir.

Nitelikli yazarlar, eserleri heniiz basilmadan sosyal medya tizerinden (Orhan Pamuk’un
son romani Veba Gecesi romaninda yaptigi gibi) reklam yapabilmektedirler. Bu sayede tiim
dikkati eserleri lizerine ¢ekebilmektedirler.

Bircok alan ve konuda oldugu gibi edebiyat ¢ercevesinde de sosyal medya gruplari
olusturulmus, bu gruplara katilan kisiler festivaller, kongreler ve toplantilar diizenlemislerdir.

Sosyal medya edebiyati olarak adlandirilabilecek yeni bir anlayis ortaya ¢ikmistir. Bu
anlayis edebiyatin yerini tam olarak almasa bile yeni bir alan1 veya yeni bir tiirii olarak kabul
edilebilir.

Diger taraftan; bilgi ve becerisi olsun veya olmasin isteyen herkesin bir seyler yazip
paylasabilmesi ve bunlar1 siir, hikdye vb. adlarla nitelemesi edebiyatin niteligine zarar
vermektedir. Birka¢ satir veya misra yazanlar kendilerini sair/yazar olarak géormekte, dahasi
edebiyat camiasindaki 6nemli isimlerle kendilerini ayni kefeye koymaktadirlar.

Yeni medyada yer ve zaman bakimindan siirlarin kalkmasinin aksine 6zellikle sosyal
medyada dile bir sinirlama getirilmistir. Postmodern ¢agin bir getirisi olan “hizli tiiketimin”
neticesi olarak metinler 140/160 karaktere sikistirilmak zorunda kalmustir.

Sosyal medyada yer edinebilmek i¢in hizli ve siirekli paylasimlar yapmak gerektiginden,
dil alelacele ve 0Ozensiz kullanilmakta, bu da dilin yozlasmasina ve siglasmasina neden
olmaktadir.

Nitelikli edebiyat eserleri 6zl itibariyle uzun ve anlamak icin ¢aba gdsterilmesi gereken
metinlerdir. Bagka bir deyisle edebiyat eserinin uzun ya da zor anlasilir olmasi, onun niteligini
arttirabilir. Kaliteli bir eserin degeri, sahibinin 6liimiinden yillar sonra bile anlasilabilir. Ayni
sekilde iyi bir eser onlarca, yiizlerce yildan sonra bile degerini korur. Bu baglamda edebiyatta
yazarla okur arasinda giiclii bir bagdan s6z edilebilir. Sosyal medyada ise paylasim yapanla
okuyan arasindaki bag ¢ok zayiftir. Uretimin yavasladigi veya kesildigi ya da iiriiniin uzun ve
zor anlagilir olmas1 durumunda bu bag kopar. Okur agisindan bu anlamda ¢ok fazla segenek
oldugu i¢in de yazarin ayn1 okurla yeniden bag kurmasi pek miimkiin degildir.

Sosyal medyada kalic1 ve saygin olan aranmamaktadir. Pratik, sasirtict ve etkileyici
olanlar istenmekte ancak bunlar da bir kez goriildiikten sonra unutulmaya yiiz tutmaktadir.
Hatirlanmak istense dahi zamanin hizli akisinda bir daha geri donme olanag1 yoktur. Sosyal
medyada esas olan simdiki zamandir. Edebiyat ise saygin ve kalict olmay1 amaglar.
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Sosyal medyada yapilan edebiyat paylagimlarinin biiyiik ¢ogunlugu aslinda edebiyat
amagl degil, paylasan kisinin, kendini yeniden olusturdugu sanal ortamda daha bilgili ve
kiiltiirlii gériinme isteginden kaynaklidir. Paylasilan seylerin edebiyat degeri tasiyip tasimadigi
da baska bir sorundur.

6. Medya — Edebiyat Iliskisinde Yeni Boyut: Capraz Medya ve Transmedya

Jenkins, glinlimiizde tiim insanlarla tek bir kanal iizerinden iletisime ge¢menin artik pek
olas1 goriinmediginden yola ¢ikarak farkli insan gruplarina farkli mecralarda ulagabilmek adina
ana hikayenin beslenip gelistirilebilecegi genis bir evrene yayilmasi gerektiginden bahseder
(Ozcan, 2020). Ozellikle yeni medyanin sundugu ¢oklu ortam imkani Jenkins’in bu diisiincesinin
dayanaklarindan biridir. Yas veya sosyal statiilerine gore insanlar farkli medya aygitlar1 veya
medya ortamlar1 kullanmak durumundadirlar. Dolayisiyla daha fazla ve farkli insan gruplarina
ulasabilmek adina bir {irlinlin degisik araglar vasitasiyla sunulmasi, bununla birlikte her ortam
i¢in Urliniin degisik bigimlere sokulmasi ve ortama uygun hale getirilmesi bir gereklilik haline
gelmistir. Edebiyat eserlerini de bu kategoride degerlendirmek miimkiindiir.

Medya ve edebiyat, tarih boyunca yakin bir iligki icinde bulunmus, sadece yazili
edebiyatin medya araciligiyla yayilmasiyla sinirli olmayarak, medyanin kendisinin de edebiyatin
bir ayrilmaz parcasi olarak kabul edildigi bir iligki gelistirmistir. Giinlimiizde ise medya ve
edebiyat arasindaki iliski daha karmasik bir hal almig ve yeni bir boyut kazanmistir. Bunlar;
capraz medya ve transmedya olarak adlandirilmaktadir (Baym, 2015). Bir edebiyat eserinin
sadece basili bir kitap olarak degil ayn1 zamanda elektronik kitap veya sesli kitap formatlarinda
da okura sunuldugunu gérmekteyiz. Ayni eserin televizyon ve sinemaya aktarilmasi bilinen bir
uygulama olmakla birlikte yeni medyanin isin i¢ine girmesi sayesinde eserin sosyal medya
uygulamalar1 iizerinden tanmitiminin yapilmasi, gorsellerinin kullanilmasi, igeriginden se¢me
kesitlerin paylasilmasi, kurmaca karakterler adina hesaplar agilip paylasimlar yapilmasi gibi
durumlar giinlimiizde olduk¢a yaygin uygulamalardir. Ayrica edebi eserlerden uyarlanan
bilgisayar oyunlarindan da s6z etmek miimkiindiir.

6.1. Capraz Medya ve Transmedya Kavramlari

Capraz medya, cesitli medya platformlar1 arasinda igeriklerin entegre edildigi ve
paylasildigi bir terimdir. Ornegin, bir romanmn c¢apraz medya uygulamasi, romanin
karakterlerinin sosyal medya hesaplari veya video oyunlar1 gibi farkli medya tiirlerinde varligini
stirdlirmesi olarak agiklanabilir (Jenkins, 2006).

Ote yandan, transmedya, bir hikdyenin veya evrenin farkli medya bicimlerinde
genisletilmis bir sekilde sunuldugu bir yaklasimdir. Ornegin, bir televizyon dizisi yalmizca
televizyonda degil, ayn1 zamanda kitaplar, ¢izgi romanlar, web siteleri ve diger medya
platformlar1 iizerinde devam eden hikayeleri igerebilir (Jenkins, 2006).

Bu iki kavrami birbirinden ayiran en temel fark; ¢apraz medyada eserin tamaminin ya da
bir kisminin bagka bir medya araciligiyla yaymlamasi esnasinda eserin orijinal haline
dokunulmazken, transmedyada eserin, iizerinden aktarilacagi medya aygitinin teknik
imkanlarina uygun olacak bigimde yeniden yorumlanmasidir. Eserin i¢eriginin degismesi farkli
medya araglariyla aktarilmasindan daha sonra gergeklestiginden dolay1 transmedya igin ¢apraz
medyanin bir tiir devami ya da bir sonraki agamasi oldugunu soyleyebiliriz.

6.2. Capraz Medya ve Transmedya Ornekleri

Capraz medya ornekleri, farkli medya platformlarinin igeriklerin biitlinlesik bir sekilde
sunuldugu ve bu igeriklerin izleyici veya okuyucu katilimini artirdigi bir baglamda
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gbzlemlenebilir (Jenkins, 2006). Ornegin, Marvel Sinematik Evreni (Marvel Cinematic
Universe - MCU) capraz medyanin etkili bir drnegidir; bu evrende siiper kahramanlarin
hikayeleri, filmler, televizyon dizileri, ¢izgi romanlar ve diger medya bi¢imlerinde entegre bir
sekilde sunulmustur (Bilgin, 2019).

Transmedya ornekleri ise bir hikayenin veya evrenin farkli medya big¢imlerinde
genisletildigi ve bu geniglemenin izleyici veya okuyucunun daha derinlemesine bir deneyim elde
etmesini sagladig1 bir yaklasimi ifade eder (Oztiirk, 2022). Ornegin, "Harry Potter" serisi,
romanlarin yani sira film uyarlamalari, tema parklari, resmi web siteleri ve essiz dijital
deneyimler gibi farkli medya bi¢imlerinde genisletilmistir (Kahraman, 2021).

Tiirk edebiyatinin 6nde gelen yazarlarindan biri olan Orhan Pamuk'un eserleri, ¢apraz
medya ve transmedya Ornekleri sunmaktadir. Kara Kitap adli romani, bir mobil uygulama
araciligiyla okuyucularina yeni bir deneyim sunmus ve karakterlerin giinliilk hayatlarina daha
yakindan tanik olma firsati vermistir (Sahin, 2020). Ayn1 zamanda, Pamuk'un eserlerinden
uyarlanan televizyon dizileri, kitaplarin 6tesine gecerek farkli medya bigimlerinde genigletilmis
bir diinyay1 sunmustur (Kushan, 2022).

Biisra Kiigliik™iin Kotii Cocuk adli roman seriSi transmedya i¢in olduk¢a uygun bir
ornektir. Ik dnce internet tabanli bir platform olan Wattpad’de yayinlanan ve 142 milyon kez
goriintiilenen bu eser daha sonra kitap olarak basilmistir. Sosyal medyada @kotucocukserisi
@kotucocukfilm @busra.kck gibi adlarla hesaplar acilmis, bu sayede okurlarm/takipgilerin
hikayeye katkilart amaglanmistir. Ayn1 eser daha sonralar1 sinemaya da uyarlanmistir. Basili
kitabin kapaginda yer alan ve kitabin bas kisisi olan Meri¢’i temsil eden Brezilyali manken Vini
Uehara’nin sosyal medya hesaplar1 yogun bir ilgiye maruz kalmis, nihayetinde adi1 gegen kisi bir
markanin yiizii olarak reklamlarda kullanilmistir (Sar1, 2017).

Capraz medya ve transmedya kavramlari, medya ile edebiyat arasindaki iliskiyi
zenginlestiren unsurlar olarak ortaya ¢ikmistir. Bu terimler, edebiyat eserlerinin daha genis bir
okuyucu kitlesine ulagmasini ve okuyucularin daha fazla katilimini tegvik etme potansiyeli tasir.
Bu yeni yaklasgimlarin Tiirk edebiyatindaki etkileri gzlemlenebilir ve yazarlar, eserlerini farkli
medya platformlarinda daha etkili bir bigimde sunma yoluna gitmektedirler.

Sonug¢

Edebiyatin medya ile iligkisi yazinin bulunmasiyla baglamis ve o giinden bu yana degisik
araglarla devam etmistir. Yazi da dahil olmak iizere edebiyatin karsilastigi her medya aracina
ilk baglarda olumsuz bir yaklasimi olmustur. Her yeni medya aracinin edebiyatin sonunu
getirecegi veya degerini azaltacagi kaygisi hep tasinmistir. Ancak zamanla bu yaklagim is
birligine dogru evrilmis, edebiyat kendine bir ¢ikis yolu bulmus ve varligim devam
ettirebilmistir. Yazi araciligiyla sozlii edebiyat eserleri kitaplara doniismiis ve kalici hale
gelmis, matbaa sayesinde de daha hizli ve ¢ok sayida basilarak daha ¢ok kisiye ulastirilmistir.
Gazete ve dergiler sayfalarinda edebiyat eserlerine yer vererek edebiyatin yayginlagsmasina
olanak saglamiglardir. Radyo isitsel, sinema ve televizyon hem gorsel hem de isitsel agidan
edebiyat eserlerinin yayinlanmasina imkéan tanimislardir.

Yeni medya ve edebiyat iligkisi ise edebiyatin daha onceki medya araglariyla olan
iliskilerine hem benzemekte hem de hi¢ benzememektedir. Edebiyatin yeni medyaya karsi
tedirgin yaklasimmin ardindan e-kitap, e-dergi, e-kiitiiphane gibi doniisiimlerle ona uyum
saglayip is birligine girmesi benzer niteliktedir. Diger taraftan daha onceki medya araclari,
iletisim ag1 igerisinde bos bulunan bir yeri doldururken yeni medya biitiin hepsini igine alan
sanal bir diinya insa etmistir. Edebiyat bu sanal diinyada 6zellikle de sosyal medyada
kullanicidan kullanilan konumuna diismiistiir. Yeni medyanin edebiyata katkilarini 6zetle;
zaman ve mekan konusunda sinirlar1 kaldirmasi, edebiyat eserlerini herkese ulastirmasi ve
isteyen herkesin bir seyler iiretmesine olanak saglamasi, yazar ve okuyucu arasinda etkilesim
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kurmasi, edebiyata olan ilgiyi arttirmasi ve edebiyata yeni alanlar agmasi olarak ifade edebiliriz.
Yeni medyanin edebiyata olumsuz etkilerinin ise; dili yozlagtirmasi, edebiyat eserlerinin
niteligini ve sayginlhigini azaltmasi, eserlerin kaliciligini ortadan kaldirmasi ve edebiyati asil
ekseninden kaydirmasi oldugu séylenebilir. Edebiyatin, yeni medya ile olan iliskisi tartigmali
bir konudur. Yeni medya teknolojilerinin ortaya ¢ikmasi, edebiyatin iiretim, dagitim ve tiiketim
stireclerini kokten degistirmistir. Bu siiregte, geleneksel edebiyatin yerini alacak bir¢ok yeni
edebi bicim ve tarz ortaya ¢ikmistir. Bu da yeni medya ve edebiyat arasindaki iliskileri
derinlestirmistir. Alisaliagelmis edebiyatin yerini alacak yeni edebi bi¢im ve tarzlarin ortaya
cikmasiyla, yeni medya edebiyati olusturma, paylasma ve tiiketme siireclerinde énemli bir rol
oynamaktadir. Internet, sosyal medya, e-kitaplar ve sesli kitaplar gibi yeni teknolojiler,
edebiyatin dijitallesmesini ve kitaplarin daha kolay erisilebilir hale gelmesini saglamistir.

Ancak, yeni medya teknolojilerinin ortaya ¢ikmasi, edebiyatin kalitesi ve degeri tizerinde
de tartismalar1 beraberinde getirmistir. Bazi1 elestirmenler, yeni medyanin edebiyat1 yok ettigini
veya azalttigini iddia ederken, digerleri yeni medya teknolojilerinin edebiyata yeni olanaklar
sundugunu savunmaktadir. Sonug olarak, yeni medya teknolojileri ve edebiyat arasindaki iligki
karmasik ve tartismalidir ve ilerleyen zamanlarda bu konudaki tartismalarin artarak devam
etmesi beklenmektedir. Bu konuda o6neriler ise su sekilde siralanabilir; Edebiyat ve medya
arasindaki iliskiyi 6zellikle de yeni medyanin edebiyat alanindaki etkilerini daha iyi anlamak
icin daha fazla ¢alisma yapilmalidir. Yeni medya teknolojileri kullanarak edebiyatin ve
yazarlarin erisilebilirligi artirilabilir. Yazarlar ve okurlar arasindaki etkilesim, yeni medya
platformlar1 araciligiyla kolaylastirilabilir. Yeni medya, edebiyatin daha fazla insana
ulagsmasma yardimci olabilir. Bu nedenle, edebiyatin dijital platformlarda daha fazla
yayginlastirilmasi ve tanitilmasi i¢in calismalar yapilabilir. Edebiyat ve medya arasindaki iligki,
gelecekte daha da 6nemli hale gelebilir. Bu nedenle, yazarlarin ve edebiyatin yeni medya
teknolojilerine uyum saglamasi ve bu teknolojileri kullanarak kendilerini tanitmalar1 6nemlidir.
Sonug olarak, edebiyat ve medya arasindaki iliski, yeniliklerin ve teknolojinin siirekli degistigi
bir diinyada 6nemli bir konudur. Bu konuda yapilan arastirmalar ve ¢alismalar, edebiyatin daha
genis kitlelere ulagmasina yardimcei olabilir.

Ancak, yeni medyanin edebiyat ve sanat alanindaki kullanimiyla birlikte bazi endiseler
de ortaya cikmaktadir. Bu endiseler ise su sekilde siralanabilir; Okuma aliskanliklarinin
azalmasi: Yeni medya, kisa ve hizli tiiketilebilen igerikler sunmasi nedeniyle okuma
aligkanliklarin1 azaltabilir. Yizeysellik: Yeni medya, genellikle gorsel ve basit igerikler
sunmasi nedeniyle edebiyat ve sanatin derinligi ve karmasikligina gore daha yiizeysel kalabilir.
Kiiltiirel tekdiizelesme: Yeni medya, herkesin ayni icerigi tiiketebilmesi nedeniyle kiiltiirel
tekdlizelesmeye neden olabilir. Kalite kontrolii: Yeni medya, herkesin kolayca igerik
olusturabilmesi nedeniyle kalite kontroliinde zorluklar yasanabilir. Fikir ¢alma: Yeni medya,
calinan fikirlerin hizli bir sekilde yayilmasi nedeniyle fikir hirsizligina zemin hazirlayabilir.

Bu endiselerin bazilar1 gercek olabilir, ancak yeni medyanin edebiyat ve sanat alaninda
da bircok faydasi vardir. Endiselerin ¢6zlimii, yeni medyanin daha iyi kullanimi i¢in gesitli
yontemlerin gelistirilmesini gerektirir. Diger yandan ise 6zellikle sosyal medya platformlarinda
paylasilan iceriklerin kalitesi ve giivenilirligi konusunda ¢esitli sorunlar yagsanmaktadir. Ayrica,
geleneksel medya aracglaria kiyasla dijital ortamdaki eserlerin telif haklar1 konusunda da
belirsizlikler de bulunmaktadir. Bu sebeplerle, yeni medyanin edebiyat ve sanat alanindaki
kullanim1 konusunda daha fazla ¢alisma yapilmasi ve bu hususta gerekli diizenlemelerin
yapilmasi1 da gerekmektedir.

Extended Abstract

The rapid population growth and parallel development of technological possibilities in
our era affect many fields and bring about current approaches. One of these fields is media.
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Media has been depicted in two ways, “classic” or traditional, and "new." The phenomenon of
"new media"” that emerged in the 1970s, especially when combined with today's technology,
has led to changes in various parameters, such as consumption habits and communication
elements, in the context of lifestyles and people. New media has brought about changes in areas
where it interacts with developing technology. Therefore, the changes and effects of new media
in the literature field have been examined. The discourse and narratives of literature, especially
those that take place independently of time and place, have emerged with the proliferation of
new media. When the relationship between literature and media is examined, it can be said that
it appears in various reading options. In particular, it is observed that literary works have been
turned into TV series and movies from the past to the present. In other words, media tools bring
literary works back into our agenda and allow these works to be read and current interpretations
and discussions to be made through series and movies. Although the tool is old, it can contribute
to new readings with newly produced content and the development of traditional media. With
the developing opportunities of technology, accessing literary works through social media
platforms, also known as new media, has become even easier. In the study, new media, its
elements, and its distinction from classic (traditional) media are explained, and the effects of
new media on literature and the relationship between literature and new media are discussed in
the context of developing technology. When a literature review is conducted on the field, it is
generally observed that content analysis is carried out with novels and stories. Particularly,
critical-based studies in the literary context are limited in number. It is anticipated that this study
will fill the existing gap in contributing to literature, especially in examining new media in the
literary context. The aim of this study is to examine, in outline, the effects of technology, which
is an undeniable part of our era, and the developments that emerge as a result of the use of this
technology, on the literature field and the effects of new media on the literature field, what it
has changed in the field, and what form literature has taken as a result of these effects. In this
context, first, the definitions and historical processes of media and new media concepts will be
attempted to be explained. Then, the literature-media relationship from the past to the present,
the usage areas of literature in new media, and finally, the positive and negative aspects of the
new media-literature relationship will be explained.

Sonnotlar
*Bu bilgiler yazarla Twitter iizerinden yapilan goriisme sonucu elde edilmistir.
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