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Makale Tarihgesi Ozet: Bu calisma, Rune Mucizesi ve Rune Diyari adli iki farkli Instagram sayfasinda
Gelis: 19.03.2025 paylasilan iceriklerin etkilesim oranlarini karsilastirmali olarak analiz ederek, kullanict
Kabui: 14.05.2025 ilgisinin hangi temalara yoneldigini ve bu etkilesimlerin zaman igindeki degisimlerini

ortaya koymay1 amaglamaktadir. Bu arastirmada, icerik analizi yontemi kullanilarak
Rune Mucizesi ve Rune Diyar1 Instagram sayfalarinda paylasilan gonderilerin etkilesim
oranlar1 incelenmistir. Calisma kapsaminda, belirlenen kategoriler (Genel Konular,
Sosyal Medyaj o Para-Bolluk-Bereket, Ask-Evlilik-liskiler, Ev-Araba Alis-Satis, Is-iliskiler, Basar1)
Instagram Etkilesimi,  pazinda begeni, yorum ve paylasim sayilart karsilastirilmistir. Veriler, aylik ve yillik
Run"k Sem?‘?“efl bazda analiz edilerek kullanicilarin belirli zaman dilimlerinde hangi igeriklere daha
Igerik Analizi fazla ilgi gosterdigi belirlenmistir. Bulgular, kullanicilarin belirli temalara (agk, para,
genel memnuniyet, saglik vb.) yogun ilgi gosterdigini ve bu temalarda paylagilan
gonderilerin daha fazla begeni, yorum ve etkilesim aldigin1 gostermistir. Arastirma,
kullanicilarin 6zellikle "Ask-Evlilik-iliskiler" ve "Para-Bolluk-Bereket" gibi temalara
yogun ilgi gosterdigini ve bu temalarda paylasilan igeriklerin daha fazla etkilesim
aldigin1 ortaya koymustur. Genel olarak, "Genel Konular" basliklar1 altinda yapilan
paylasimlar en yiiksek etkilesimi almigtir, ancak sayfa bazinda etkilesim oranlari
degisiklik gostermektedir. Rune Mucizesi sayfasinda en fazla etkilesim aralik ayinda
goriiliirken, Rune Diyar1 sayfasinda en yiiksek etkilesim 2024 yili aralik aymda
gerceklesmistir. Ayrica, her iki sayfa icin de etkilesim oranlar1 yilin basinda diistik,
yilsonuna dogru ise daha yiiksek olmustur. En fazla etkilesim alan icerikler "Ask-
Evlilik-iligkiler" ve "Genel Konular" basliklar1 altinda yer alirken, en diisiik etkilesim
ise genellikle yaz aylarinda ve bazi spesifik basliklarda yaganmistir. Bu sonuglar, sosyal
medya igerik yonetimi ve pazarlama stratejileri i¢in dnemli ¢ikarimlar sunmaktadir.
Platform sahipleri ve igerik tireticileri, hangi tiir i¢eriklerin daha fazla ilgi goérdigiinii
anlamak i¢in bu wverileri degerlendirebilir ve paylasimlarii bu dogrultuda
sekillendirebilir. Ayrica, belirli donemlerde etkilesim oranlariin nasil degistigini
analiz ederek stratejilerini daha etkili bir sekilde yonetebilirler. Gelecek ¢aligmalar, bu
etkilesimlerin daha detayli analiz edilmesi ve kullanici davranislarinin daha
derinlemesine incelenmesi iizerine odaklanabilir.

Anahtar Kelimeler

Interaction Dynamics of Runic Symbols on Instagram: A Comparative Analysis of Rune
Miracle and Rune Realm Pages

Avrticle Info Abstract: This study aims to comparatively analyze the interaction rates of the content
— shared on two different Instagram pages, Rune Miracle and Rune Land, to reveal which
Received: 19.03.2025 - L . . :
Accepted: 14.05.2025 themes users' interest is dlrecte_d towards and the changes in these interactions over
time. In this study, the interaction rates of the posts shared on the Rune Miracle and
Rune Land Instagram pages were analyzed using the content analysis method. Within
Keywords the scope of the study, the number of likes, comments and shares were compared on
Social Media, the basis of the categories (General Topics, Money-Abundance-Prosperity, Love-
Instagram Interaction,  Marriage-Relationships, Home-Car Buying-Selling, Work-Relationships, Success).
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RunicSymbols, The data was analyzed on a monthly and annual basis to determine which content users

Content Analysis showed more interest in certain time periods. The findings showed that users showed
intense interest in certain themes (love, money, general satisfaction, health, etc.) and
that posts shared under these themes received more likes, comments and interactions.
The study revealed that users were particularly interested in themes such as “Love-
Marriage-Relationships” and “Money-Abundance-Prosperity”, and that content shared
under these themes received more engagement. In general, posts under “General
Topics” received the highest engagement, but engagement rates vary by page. The Rune
Miracle page saw the highest engagement in December, while the Rune Realm page
saw the highest engagement in December 2024. Moreover, for both pages, engagement
rates were lower at the beginning of the year and higher towards the end of the year.
The content that received the highest engagement was under the headings “Love-
Marriage-Relationships” and “General Topics”, while the lowest engagement was
generally experienced during the summer months and on some specific topics. These
results have important implications for social media content management and
marketing strategies. Platform owners and content producers can use this data to
understand which types of content attract more attention and shape their posts
accordingly. They can also manage their strategies more effectively by analyzing how
engagement rates change over certain periods. Future studies could focus on analyzing
these interactions in more detail and delving deeper into user behavior.

1. Giris

Gosterge kendisinden bagka bir seyi isaret eder. Iletisim amaciyla kullanilan diiz anlam,
yan anlam gibi climle ¢esitlerinin yani sira aklimiza gelen simgeler, sesler, isaretler hatta sayilar
ve harflerin gosterge sayildigim belirtilir (Oztiirk and Giindogdu, 2025). Gosterge yaratimi
(semiosis) insanoglunun amagclarint karsilayan gostergelerin artsiiremsel yaratma siirecidir.
Gosterge anlamlarinin egsiiremsel bir incelemesi olan gostergebilimde gostergelerin neyi temsil
ettigi, belli bir toplum kesitinde var olan ve yerlesmis toplumsal diizgii dizgesiyle ¢ikarilabilir
(Candan, 2024). Gosterge kavramiyla eski ¢aglardan beri ilgilenilen gostergebilim, ancak 20.
ylizyilin baglarinda 6zerk bir bilim dali olarak dilbilimci Saussurere Peirce tarafindan
gelistirilmistir (Biiylikbese Baran, 2024). Daha sonraki siiregte Barthes, Saussure'iin dil ve s6z
ayriminin kiiltiirel ¢éziimlemeye uyarlanabilecegini ve gdsteren-gosterilen baglantisinin tim
sembolik yapilar i¢in bir temel teskil edebilecegini diisiinmiistiir. “Fransiz kokenli olan Roland
Barthes (1915- 1980), yapisalct bir kiiltiir anlayisina sahiptir. Saussure'iin g¢alismalarina
dayanarak kiiltiiriin semiyotik analizini yapmistir” (Yaylagiil, 2006).

Ozetle; gostergebilim, anlamin nasil iiretildigini ve nasil iletildigini inceleyen bir bilim
dalidir. Ferdinand de Saussure ve Charles Sanders Peirce gibi kuramcilar, gostergebilimin
temelini atarken gosteren ile gosterilen arasindaki iliskiyi merkeze almislardir. Saussure, dili
bir gosterge sistemi olarak ele alirken, Peirce bu sistemi daha genis bir c¢ercevede
degerlendirerek ikon ve sembol kavramlarini ortaya koymustur. Ancak gostergebilim, yalnizca
dilbilimsel gostergelerle sinirli degildir; kiiltiirel, sanatsal ve toplumsal gostergeleri de
kapsamaktadir. Gosterge, temel diizeyde anlam tasiyan bir yapi olsa da semboller ¢ok daha
derin ve katmanli bir anlam diinyasina sahiptir. Bir sembol, yalnizca gosterdigi seyle sinirlt
kalmaz; kiiltiirel, tarihsel ve duygusal baglamlarla zenginleserek kolektif bilingte giiclii bir yer
edinmistir. Ornegin, yilan bir gdstergedir; biyolojik olarak belirli bir hayvan tiiriinii ifade
etmektedir fakat sembol olarak ele alindiginda, bilgeligin, tehlikenin, doniisiimiin ya da sifanin
temsili haline gelebilmektedir. Ayni sekilde, bir hag isareti sadece geometrik bir formken, dini
ve kiiltiirel baglamda bir sembole doniiserek inang sistemlerinin temel unsurlarindan biri
olmustur. Sanat, mitoloji ve ritiiellerde sembollerin giicii, onlarin yalnizca bir nesneyi degil,
ayni zamanda bir disiinceyi, ideolojiyi veya duyguyu temsil edebilme kapasitesinden
gelmektedir. Bu baglamda, gdstergebilim sembol analizine giden yolu acarak gosterge ile
sembol arasindaki ince ¢izgiyi anlamamizi saglamaktadir. Bir nesne veya isaret, yeterince uzun
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stire ve giiclii bir kiiltiirel baglam i¢inde var oldugunda, basit bir gosterge olmanin 6tesine
gecerek kolektif hafizada sembole doniisebilmektedir. Gostergebilimde sembol, yalnizca
anlambilimsel bir donilisiim degil, ayn1 zamanda insan zihninin ve kiiltliriiniin anlam {iretme
stireclerini nasil sekillendirdigine dair derin bir kavrayis sunmaktadir. Bu doniisiim, insanligin
semboller araciligiyla diistinme ve iletisim kurma egilimini en giiglii bicimde ortaya
koymaktadir.

“Sembol (simge) sozciigiinii; bir kavrami temsil eden somut bir sekil, bir nesne, bir isaret,
bir s6z ya da bir hareket tanimiyla aciklayabiliriz” (Ugar, 2004). “Sembol kelimesinin kokeni
eski Misir dilindeki ‘symbolon’ sozciigiiniin Grekce ’ye gegmis hali olan ‘sembol’ fiiline
dayanmaktadir. ‘Birlikte tartismak, birlikte birlestirmek, bir arada toparlayip baglamak’
anlamlarina gelen sembol, anlatmak istedigi seyi en kesin, en belirli, en sade, en dogal sekilde
ifade eden isaret ya da isaretlerdir” (Colpan, 2025). Runeler, tarihsel olarak semboliin bu derin
anlam tasryan kullammmin en giizel drneklerinden biridir. Antik Iskandinav ve Germen
kiiltiirlerinde, runeler yalnizca bir yazi1 bigimi olarak degil, ayn1 zamanda gii¢lii semboller
olarak da islev gormiistiir. Runik alfabe, her bir isaretiyle belirli bir kavram, doga olay1 ya da
ilahi bir gii¢le iligkilidir. Bu nedenle, runeler hem bir dil aract hem de sembolik anlamlar
tastyan, kiiltiirel kimligin ve inanglarin ifadesi olarak kullanilmistir. List runeyi “Diisiinceyi
iletmek i¢in sembolik isaretler veya glifler kullanma konusunda beceri kazanmis birkag kisiye
bahsedilen muazzam giicleri hayal etmek bizim icin zor. Bu ilk gliflere, ‘gizli sey, gizem’
anlamina gelen ve Gotik dilindeki runa kelimesinden gelen riinler deniyordu” seklinde
aciklamaktadir. Une sembolleri, giic, koruma ve kehanet gibi ¢esitli manevi anlamlar tasimanin
yani sira biiyiisel ritiiellerde de yer almaktadir. “Runler, Kuzey Avrupa, iskandinavya ve
Ingiltere’nin Germen ve iskandinav kabileleri tarafindan yazi, kehanet ve biiyiilii amaglar igin
kullanilan eski bir Germen alfabesidir. MS 3. Yiizyila tarihlenen taslar, miicevherler, silahlar
ve nesneler tizerine runik yazitlar bulunmustur” (ZNP, 2025).

“Havay, egitleri, ekinleri, aski, sifay, etkileyen Runeler ve biiyiilerin oldugu gibi bereket
runeleri, lanetleme ve lanetleri kaldirma, dogum ve oliim runeleri ve biiyiileri de vardir.
Muskalara, bardaklara, savas mizraklarina, evlerin lentolarina ve Viking gemilerinin
pruvalarina Runeler oyulmustur. Runik semboller sert aga¢ parcalarina oyulmug, metal
tizerine kazinmis veya deriye ¢izilmis ve daha sonra biiyiiniin giiciinii arttirmak icin insan
kanimin karigtirildigi pigmentle isaretlenmistir. En yaygin Runeler, bir tarafina semboller veya
glifler ¢izilmig diiz ¢cakil taglaridir” (List, 2023).

“Runik alfabelerin bir¢ok versiyonu vardir. Her birinin isimleri, sekilleri, ezoterik
anlamlar1 ve biiyiilii kullanimlar1 farklidir. Bu alfabe ElderFuthark, runik alfabelerin en eski
seklidir. En iyi bilinen ii¢ runik alfabe vardir; ElderFuthark, Anglo-SaxonFuthark, Geng
Futhark” (Cap, 2023). “Cermen Riinik alfabelerinin en eski bi¢cimidir.24 harf veya “riin” den
olusur. Her riiniin bir ad1 ve sembolii vardir ve belirli bir anlam veya kavramla iligkilendirilir.
Riinler, birer ara¢ olarak da kullanilabilir’ (Runler, 2023). Rune sembolleri, genel baglamda
bireylerin hedeflerine ulagmalarina, zorluklarin iistesinden gelmelerine ve igsel bilgeligi
kesfetmelerine yardimci olan sembolik araglardir. Bu semboller, kisisel gelisim, igsel denge
saglama ve spiritiiel yolculuklarda rehberlik saglamak amaciyla kullanilir. Insanlar, runelere
baglanarak hayatlarinda anlam ve yon bulmay1 amaglamaktadir.
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Sekil 1. Rune Sembolleri (Cap, 2023)

Kadim zamanlarda Vikingler Rune’leri birbirine baglayarak birden fazla Rune
semboliinden olusan tek bir sembol olusturmuslardir. Bu sembolleri hayatlarinin her alanina
dahil edip hatta runeleri yan yana getirerek yeni ve tilsimli kelimeler olugturmuslardir. Bunlara
Bindrunes denmektedir (Cap, 2023). Vikingler agaglara, taslarin, topragin iizerine ¢izdikleri
runeleri giiclenip bolluk bereket icinde yasayacaklarina olan inanglar1 sebebiyle
kullanmislardir.
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Sekil 2. Viking Runeleri (List, 2023)

Giiniimiize gelindiginde ise on yillarda, eski Germen ve Iskandinav kiiltiirlerine ait olan
runeler, sosyal medya platformlarinda estetik ve sembolik bir dil olarak yeniden hayat
bulmustur. Instagram gibi gorsel odakli mecralarda, bu semboller, bireylerin kendilerini ifade
etme bigimlerinden biri haline gelmistir. Runeler, sadece tarihsel ve kiiltiirel bir miras olmanin
Otesine gecerek, gii¢, koruma, sans gibi evrensel temalarla iligskilendirilen modern semboller
olarak kullanilmaktadir. Ozellikle spiritiiel ve okiilt temalarla ilgilenen sosyal medya hesaplari,
runeleri bir iletisim araci olarak benimsemis ve bu semboller araciligiyla takipcilerine anlam
yiikli mesajlar iletmektedir. Bu fenomen, eski sembollerle yeni nesillerin dijital diinyada
yeniden bag kurmasmin bir 6rnegi olarak, kiiltiirel ve dijital etkilesimin nasil evrildigini
gostermektedir. Sosyal medyada runelerin kullanimi, gegmis ile modern arasindaki sinirlari
bulaniklastirarak, sembolik dilin sosyal medya kiiltiiriindeki yerini pekistirmektedir. Sosyal
medya platformlarinda “bireyin kendisini degerli gormesi, farkindalik gelistirme, pozitif
diisiince, igsel yolculuk, bolluk ve bereket atdlyeleri gibi bir¢ok bilissel ikna yontemleriyle
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sifalandirma galismalar1 yapildigi goriilmektedir” (Ozdemir, 2022, s.144). Bu tiir uygulamalar,
bireylerin ruhsal ve zihinsel gelisimlerini desteklemeyi amacglamakta, ayn1 zamanda modern
diinyada alternatif iyilesme yontemlerine olan ilgiyi artirmaktadir. Giiniimiizde mistik ve
sembolik anlamlar tagiyan ¢esitli unsurlar, sosyal medya ve dijital platformlar araciligiyla daha
genis kitlelere ulagmaktadir. Bu baglamda, 6zellikle eski kiiltiirlerden gelen semboller, yeniden
kesfedilerek farkli amaglar dogrultusunda kullanilmaktadir. Nitekim:

“Sosyal medya hesaplarinda kendine yer edinen Rune sembolleri, bir zamanlar kiliseler
tarafindan yasaklanmis dahi olsa da simdilerde hem iilke disinda hem de Tiirkiye sinirlart
icinde ortaya ¢ikmaya baslamis ve enerjilerinin aktif edilmesi ile kullanilmaya baslamistir.
Rune sembolleri Kuzey Avrupa halklari tarafindan milattan sonra ikinci yiizyildan Orta Cag
baslarina kadar kullanilan bir yazi sistemidir. Iskandinav iilkelerinde yasayanlarin belirledigi
yirmi dort takimyildizina denk diisecek sekilde yirmi dort harfe sahip olan bu alfabe, giinliik
hayatta kullanilan bir alfabeden daha ¢ok majik ve kehanette kullanilan bir yazi sistemi
olmustur” (Ozdemir, 2022).

“Insan, tarihi boyunca hi¢ giiniimiizdeki kadar yogun gorsel iletilerin etkisinde
kalmamistir. Bunun temel nedenlerinden biri de kitle iletisim araclarinin teknolojik olarak
stirekli gelismesi ve buna bireysel olarak kullanilan bilgisayarlarin, tabletlerin, cep
telefonlarinin ve ¢ok sayida farkli cihazin eklenmis olmasidir” (Cakir, 2014). Bu teknolojik
ilerlemeler, bilgiye ulasimi kolaylastirmakla kalmayip, ayni zamanda bireylerin diinyay1
algilama ve deneyimleme bi¢imlerini de koklii bir sekilde doniistiirmiistiir. Gorsel igerikler artik
sadece eglence araci degil, ayn1 zamanda bilgilendirme, sosyal etkilesim ve kisisel ifade i¢in de
vazgecilmez bir unsur haline gelmistir. “Artik bu yeni denizin baliklariyiz. Ne yapsak ne etsek
ka¢p kurtulmamiz miimkiin degil. Yanmnizda sadece cep telefonunuz oldugu halde kirlara,
daglara bile gitseniz diinyanmin hep iginde, orta yerindesiniz. Eskiden nereye gitsek kendimizi
de gotiiriiyorduk simdi koca diinya bizimle geliyor. O her seyiyle, her zaman yani basimizda
artik. Yeter ki baglanalim, yeter ki “online” (¢evrimigi) olalim” (Goka, 2017).

Bugiin, gorsel medyanin etkisi, bireylerin diisiince yapilarini, toplumsal normlari ve
kiiltiirel degerleri derinlemesine etkileyen kaginilmaz bir sosyal olgu haline gelmistir. Bu
baglamda ge¢miste kullanilan semboller, 6zellikle de rune sembolleri gibi antik yazi sistemleri,
bireylerin diisiinceleri ve duygusal durumlar1 hakkinda derin anlamlar tasiyordu. Rune
sembolleri, yalnizca dilin bir ifadesi degil, ayn1 zamanda toplumsal ve Kkiiltiirel kodlarin
iletilmesinde onemli bir arag olarak islev gordii. Modern ¢agin sundugu gorselligin yani sira,
bu antik sembollerin ve onlarin tasidigi derin anlamlarin yeniden kesfi, insanin koklerine
donmesine ve kendi kimligini yeniden tanimlamasia olanak tanimlayabilir. Bu karsitlik,
gegmis ve simdi arasinda bir koprii kurmakta ve gecmis ile gelecek arasindaki bagi
kuvvetlendirmektedir.

Tarihsel toplumlardaki kiiltiiriin igsel gelismesinin ilkesi olan gelenek ve yenilik
arasindaki catisma, ancak yeniligin siirekli zaferi sayesinde siirdiiriilebilir (Debord, 2012).
Sosyal medya, bu catigmay1 daha da goriiniir kilan bir platform haline gelmistir; zira
kullanicilar, anlik paylasimlar ve etkilesimlerle geleneksel normlar1 sorgulayip, yenilik¢i
fikirleri hizla yayma imkéanina sahip olmaktadir. “Dolaysiyla toplumu ydneten yeni giicler,
ozellikle dogrudan kars1 karsiya kaldiklart medya tarafindan yonlendirilebilir durumdadirlar.
Bu yo6nlendirmenin baglica iki yolu vardir, pohpohlama ve bastan ¢ikarma yollar1 (Maigret,
2016). Bu siireg, bireylerin kendi kimliklerini ifade etmeleri ve toplumsal meseleler hakkinda
seslerini duyurmalar1 i¢in olanak sunarken, ayni zamanda ge¢misteki degerlerin modern
yorumlarla yeniden sekillenmesine de olanak tamir. Ornedin, birgok geleneksel Kkiiltiirel
Ogelerden biri olan rune sembolleri, sosyal medya da yeniden goriiniir hale gelerek yeni bir
yasam bulmakta, bu da yeniligin siirekli galip gelmesi ilkesini gliclendirmektedir. Boylece
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sosyal medya, gelenek ve yenilik arasindaki etkilesimi arttiran dinamik bir alan olarak, kiiltiirel
evrimin siirekliligine katkida bulunur.

“Toplumsal pratikler bu pratikleri uygulayan bireylerin hem karakteristiklerini belirler
hem de onlarin sahip olabilecekleri birtakim Ozellikleri ve bunlarin smirlarina iligkin
kavramsallastirmalar1 olusturur. Ciinkii her toplum ancak kendi imajinda bireyler yaratir.
Insanlarmn toplum igerisinde oynadiklar1 roller ve gerceklestirdikleri etkinlikler toplumsal
pratikler tarafindan kazandiklar1 (Kara, 2013) kimliklerle sekillendirilirken, rune sembolleri
gibi antik isaretlerin modern dijital kiiltiirde yeniden yorumlanmasi, bu kimlik olusumunu
derinlestirir. Sosyal medya, bireylerin geleneksel degerleri ve sembolleri paylasarak, kendi
kiiltiirel miraslarin1 aktarmalarina olanak tanir.

Rune kullanimui, tarihsel kokleri kesfetme ve bu sembollerin giiniimiizde nasil anlam
kazanabilecegini tartisma firsati sunar; boylece bireyler arasinda bir etkilesim ag1 olusur.
Paylasilan igerikler, sadece ge¢mis ile bugiinii birlestirmekle kalmaz, ayn1 zamanda toplumsal
normlarin yeniden sekillenmesine zemin hazirlar. Bu dinamik siireg, bireylerin toplumsal
pratikler aracilifiyla kendilerini ifade etmelerini saglayarak, yeni kimliklerin ve sosyal
iligkilerin olugsmasina katkida bulunur. Bdylece, sosyal medya, gelenek ve yenilik arasindaki
etkilesimi giiclendirerek, bireylerin toplumsal yapinin bir parcasi olarak nasil var olduklarini ve
bu varolusun anlamini sorgulamalarina olanak tanir.

“Sosyal medya sirketlerinin iiriinlerini gelistirmek amaciyla iirettigi enformasyon ya da
satin aldig1 dis kaynakli enformasyonun otesinde, kendi trilinleri olan Twitter, LinkedIn,
Facebook gibi platformlar da basl basina birer tiiketici enformasyonudur. Bu platformlar tipki
bir film yapim sirketinin yeni bir filmi piyasaya slirmesi, linlii bir pop sanat¢isinin son
albiimiinii ¢ikarmasi ya da bir basimevinin 6nde gelen yazarlarindan birinin kitabin1 basmasi
gibi sosyal medya sirketlerinin kullanicilarina sundugu tiiketici enformasyonu tiriinlerdir ve
piyasada enformasyon mali olarak deger goriirler” (Kara, 2013)

Bahsedilen bu sosyal medya platformlarindan biri olarak Instagram sayfasi da
kullanicilarin  etkilesim dinamiklerini sekillendiren giiglii bir platform olma o6zelligi
gostermektedir. Rune sembolleri iizerinden yapilan paylasimlar hem estetik bir deneyim sunar
hem de derin anlamlar barindiran bir iletisim bi¢gimi olusturur.

Rune sembolleri, tarihsel olarak eski Iskandinav kiiltiirlerinde yazi ve iletisim igin
kullanilmistir. Giiniimiizde ise bu semboller, bireylerin duygusal ve psikolojik baglarimi
giiclendirmek amaciyla cesitli igeriklerde kullanilmaktadir. Instagram {izerinde yapilan
paylasimlar, bu sembollerin giiclinii yeniden canlandirarak, kullanicilarin kendi hikayelerini
anlatmalarina olanak tanir. “Bu platformlar kayit olmak, fotograf paylagmak, igerik olugturmak,
bilgileri giincellemek ve sunduklari diger aktivitelerin biiylik bir kismu icin kullanicilardan
herhangi bir bedel talep etmezler. Yani kullanici agisindan parasal bir degeri yoktur” (Kara,
2013). Ornegin, bir kullanic bir rune sembolii ile birlikte yaptig1 bir génderide kisisel gelisim
caligmalarini, ruhsal yolculuklarini veya hedeflerini paylasabilir. Diger kullanicilar bu
gonderilere yorum yaparak veya paylasarak etkilesimde bulunabilirler. Boylece, kullanicilar
arasinda derin bir bag kurulmasina olanak saglanir. Etkilesim, sadece sembollerin sundugu
anlamda smirli kalmaz; ayn1 zamanda kullanicilarin birbirlerinin deneyimlerinden ilham
almalarin1 ve destek bulmalarini tesvik eder.

Kiiltiirel alanin yontem ve uygulamalarin yonii dijital bi¢im, malzeme ve araglarin
tiretilmesine doniiktiir. Gilinlimiizde bas dondiiriicii bir hizla ilerleyen dijital teknolojiler, medya
sanatt kapsaminda degerlendirilen yapitlar1 da etkilemekte, ¢esitlendirip zenginlestirmektedir”
(Demir, 2016). Dolayisiyla rune sembolleri iizerinden yaratilan igerikler, belirli bir nis kitleyi
bir araya getirerek topluluklar olusturur. Bu topluluklar, benzer ilgi alanlarina sahip bireylerin
bir araya gelmesi sayesinde, sosyal medya platformunun sundugu tiiketici enformasyonu
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tirtinlerini daha da degerli hale getirir. Kullanicilar, yalnizca sembolleri degil, ayn1 zamanda bu
semboller etrafinda olusan topluluklar1 ve deyimleri de tiikketmis olurlar. “Var olan (toplumsal)
gerceklik e-ticarete, kiiresellesmeye, ag olusturmaya, esnek iiretime, hizmetlere ve bilgi
teknolojilerine dayali bir ekonomi tarafindan belirlenmektedir (Demir, 2016). Sonug olarak,
Instagram gibi sosyal medya platformlari, rune sembolleri lizerinden etkilesim dinamiklerini
gelistirerek, kullanicilarin kendilerini ifade etmeleri ve topluluklar olusturmalar1 agisindan
onemli bir rol oynamaktadir. Bu durum, ayn1 zamanda sosyal medya sirketlerinin sundugu
icerik tiirlerin, enformasyon olarak piyasa degerinin artmasina katkida bulunmaktadir.

Giliniimiizde sosyal medya platformlari, kiiltiirel ve spiritiiel Ogelerin yeniden
yorumlanarak genis kitlelere ulasmasini saglayan onemli araglardan biri haline gelmistir.
Ozellikle mistik ve ezoterik semboller, farkli baglamlarda yeniden ele almarak modern
toplumsal dinamikler i¢inde kendine yer bulmaktadir. Rune sembolleri, tarih boyunca mistik
ve biiyiisel iglevleriyle bilinmig ve farkl kiiltlirlerde ¢esitli anlamlar yliklenmistir. Ancak, bu
sembollerin glinlimiiz sosyal medya ortaminda nasil yorumlandigi, hangi temalarin daha fazla
ilgi gordiigi ve kullanict etkilesimleri tizerindeki etkisi akademik literatiirde yeterince ele
alinmamustir.

Bu aragtirma, rune sembollerinin dijital ortamda nasil bir anlam kazandigini1 ve sosyal
medya kullanicilarinin bu sembollere nasil tepki verdigini inceleyerek, dijital kiiltiir ve
etkilesim dinamiklerine katkida bulunmay1 amag¢lamaktadir. Caligma, Rune Mucizesi ve Rune
Diyar1 adli iki farkli Instagram sayfasinda paylasilan igeriklerin analiz edilmesiyle, sembollerin
popiilerlik diizeylerini, tematik ilgi alanlarin1 ve etkilesim oranlarini karsilastirmali olarak
ortaya koymaktadir.

Bu yoniiyle arastirma, sosyal medyada mistik sembollerin kullanimini ve etkisini
anlamaya yonelik onemli bir kaynak olmasinin yani sira, dijital kiiltiir ve kullanici
davranislarma dair yeni bakis acilar1 sunmay1 hedeflemektedir. Ozellikle spiritiiel pazarlama,
dijital kiiltiir caligmalar1 ve kullanici etkilesim analizi alanlarinda ¢alisan akademisyenler ve
arastirmacilar icin degerli bir katki saglayacaktir.

1.1. Arastirmanin amaci

Rune sembollerinin gegmisteki mistik ve biiyiisel islevleri glinlimiizde de farkl
baglamlarda yeniden yorumlanmakta ve modern spiritiiel akimlar ig¢inde kendine yer
bulmaktadir. Bu baglamda ¢alisma, Rune Mucizesi ve Rune Diyari adli iki farkli Instagram
sayfasinda paylasilan runik sembollerle ilgili iceriklerin etkilesim oranlarini karsilastirmali
olarak analiz etmeyi amaglamaktadir. Kullanici ilgisinin hangi temalara yoneldigi, bu temalarin
etkilesim seviyeleri lizerindeki etkisi ve zaman i¢indeki degisimleri incelenerek sosyal medya
igerigine dair ¢ikarimlar yapilmistir. Arastirma siirecinde, takipgilerin runik sembollerle ilgili
yaptig1 begeni, yorum ve paylasimlar detayl bir sekilde analiz edilmistir.

2. Yontem

Bu arastirmada, nitel arastirma tekniklerinden igerik analizi yontemi kullanilmistir.
Veriler, yazili ve gorsel literatiir taramas1 yoluyla toplanmis ve karsilastirmali analiz teknigi ile
¢Ozlimlenmistir.

2.1. Arastirma deseni

Bu ¢alismada, Instagram platformunda agik erisime sahip olan Rune Mucizesi ve Rune
Diyar1 Instagram sayfalarindaki etkilesim dinamikleri incelenmistir. Icerik analizi yontemi
kullanilarak iki sayfanin paylasimlari iizerinden karsilastirmal1 analiz yapilmustir. Igerik analizi,
sosyal medya paylasimlarinin sistematik olarak incelenmesine olanak taniyan nitel bir aragtirma
yontemi olup verileri kategorilere ayirarak anlamlandirmay1 amaglamaktadir.
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“Icerik analizinde temel amag¢, toplanan verileri agiklayabilecek kavramlara ve iliskilere
ulasmaktir...Bu ¢ercevede, icerik analizi yoluyla verileri tanimlamaya, verilerin iginde sakl
olabilecek gercekleri ortaya ¢ikarmaya ¢alisiriz. Icerik analizinde temelde yapilan islem,
birbirine benzeyen. Verileri belirli kavramlar ve temalar ¢ercevesinde bir araya getirmek ve
bunlari okuyucunun anlayabilecegi bir bi¢cimde diizenleyerek yorumlamaktir” (Y1ildirim and
Simsek, 2018).

2.2. Cahisma grubu

Rune Mucizesi ve Rune Diyar1 adli iki farkli Instagram sayfasi arastirmanin ¢aligsma
grubunu olusturmaktadir.

2.3. Arastirma siireci

Veri toplama siirecinde, yazili ve gorsel literatiir taramasi gergeklestirilmis, ilgili
dokiimanlar1 ve kaynaklar incelenmistir. Arastirma kapsaminda, Instagram platformunda
yapilan aramalar sonucunda, rune sembollerine dair igerik paylasan acik erisime sahip iki farkl
sayfa olan Rune Mucizesi ve Rune Diyar1 belirlenmistir. Bu sayfalarda paylasilan igerikler
manuel olarak toplanmis ve kullanicilarin begeni, yorum ve paylasim etkilesimleri kayit altina
alimmistir. Verilerin analizinde, belirlenen temalar dogrultusunda paylasimlar kategorize
edilerek karsilastirmali analiz ydntemi uygulanmustir. incelenen temalar arasinda Genel
Konular, Para-Bolluk-Bereket, Ask-Evlilik-Iliskiler, Ev-Araba Alis-Satis, Is-Iliskiler ve Basar1
gibi bagliklar yer almistir. 2021-2024 yillart arasinda aylik bazda toplanan veriler
dogrultusunda, sosyal medya etkilesim seviyelerindeki donemsel degisimler ortaya konmus ve
igerik analizinin sonuglart degerlendirilmistir. Bu arastirma siireci, mistik sembollerin sosyal
medya iizerindeki yansimalarini anlamaya yonelik kapsamli bir ¢cergeve sunmaktadir.

2.4. Veri toplama araclar

Veri toplama siirecinde, Instagram platformunda agik erigime sahip olan Rune Mucizesi
ve Rune Diyari sayfalari incelenmistir. Instagram arama butonu kullanilarak yapilan taramada,
runelerle ilgili iki hesaba rastlanmis ve bu nedenle yalnizca bu iki sayfa ¢alisma kapsamina
alinmistir. Veriler manuel olarak toplanmis olup, temel Olgiitler olarak begeni, yorum ve
paylasim sayilar1 degerlendirilmistir.

2.5. Verilerin analizi

Her iki sayfadaki igerikler, belirlenen Genel Konular, Para-Bolluk-Bereket, Ask-Evlilik-
Iliskiler, Ev-Araba Als-Satis, Is-Iliskiler, Basar1 temalar1 cercevesinde kodlanmis ve bu
kategorilerdeki begeni, yorum ve paylasim oranlari analiz edilmistir. Veriler 2021-2024y1llarim
kapsayacak sekilde aylik bazda toplanmais olup, etkilesim seviyelerindeki donemsel degisimler
ortaya konmustur. Calismada, begeni, yorum ve paylagim sayilar1 tablo haline getirilerek
diizenlenmis, boylece sosyal medya etkilesim dinamiklerine dair anlamli sonuglara ulasilmistir.

2.6. Arastirma etigi

Bu aragtirma, etik kurul onay1 gerektirmeyen bir ¢alisma olup, yaym etigi kurallarma
uygun sekilde hazirlanmistir. Calismada faydalanilan kaynaklar bilimsel ilkeler dogrultusunda
edinilmis, ilgili atiflar metin icerisinde ve kaynakc¢a boliimiinde eksiksiz ve usuliine uygun
bigimde belirtilmistir.

3.Bulgular

Bu béliimde, arastirma kapsaminda elde edilen verilere yer verilmistir. 2021-2024 yillar1
arasinda Rune Mucizesi ve Rune Diyar1 Instagram hesaplarindan elde edilen veriler analiz
edilerek yorumlanmistir. Veriler; "Genel Konular", "Para-Bolluk-Bereket", "Ask-Evlilik-
Iliskiler", "Ev-Araba Alis-Satis" ve "Is-iliskiler-Basar1" olmak iizere bes ana kategoriye
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ayrilmistir. Her bir kategori, kendi i¢inde Begeni (B), Mesaj (M) ve Paylasim (P) basliklar
altinda detaylandirilmistir.

Tablo 1. Rune Mucizesi Instagram Hesab1 Analizi

GENEL KONULAR PARA-BOLLUK ASK-EVLILIK- EV-ARABA iS-ILISKILER
(Zayiflama, sinav basarisi, iyi BEREKET iLISKILER ALIS SATIS BASARI
hissetme, kendine giiven, saglik,
memnuniyet, blokaj kaldirma,
miras isinin ¢dziimii, arkadas
edinme, olumlu sonuglanan dava,
miilakatta basarili olma, kiisliigiin
bitmesi, ¢ocuklarin
davranislarinda diizelme, ailede
kiislerin barigmasi, spitriiel
ilerleme, vatandaslik i¢in istenilen
belgeleri alma, hayatta olumlu
gelismeler, takintidan kurtulma,
istenilen egitime katilma, cocuk
icin memnuniyet, gocugun
iletisiminde diizelme, biri i¢in
dilek tutma ve onunla iletisime
gecme, insanlari ikna etme,
babayla uyumlu iliskiler, 6fke ve
iiziintii, ¢ocuk i¢in hayallerini
gergeklestirmek, sakinlik, kitap
cikarma, hayatin iyi gidisatta
olmasi, aura yiikseltme, birini
kendinden uzaklastirma, yurt
digia yerlesme, travmalardan
arinma, dilek, degisim-doniisiim,
farkindalik, mucize, dedikodudan
kurtulmak, cilt giizelligi, saglik,
degisim-doniisiim, farkindalik,
mucize, dedikodudan kurtulmak,
cilt giizelligi, saglik, bagimliliktan
kurtulma, 6zgiiven eksikligi,
nazar, blokajlardan kurtulma, aura
yiikseltme, huzur)

2021 T B M P B M P B M P B M P B M P
Ocak X X X X X X X X X X X X X X X
Subat X X X X X X X X X X X X X X X
Mart X X X X X X X X X X X X X X X
Nisan X X X X X X X X X X X X X X X
May1s X X X X X X X X X X X X X X X
Haziran X X X 4 X X X X X X X X X X X
Temmuz X X X X X X 119 18 X X X X 19 2 X
Agustos 110 16 X 16 X X 911 71 1 123 X 176 2 X
Eyliil 127 X X 618 46 X 3617 89 X X X X 496 51 2
Ekim 236 X 679 25 X 3810 76 X 109 7 X 477 12 X
Kasim 591 14 X 849 9 2 4368 57 X 106 X X 3059 10 X
Aralik 658 8 X 1249 22 X 2103 31 X X X X 76 X X
2022 Ocak 1955 31 X 1626 31 X 2515 32 X 86 X X 1056 19 X
Subat 1057 9 X 539 12 X 4123 35 X X X X 1132 21 X
Mart 557 56 X 1091 33 X 1708 32 X 163 X X 822 7 X
Nisan 1277 7 X 1203 9 X 1956 53 X 297 21 X 602 4 X
Mayis 2883 18 3 2820 5 X 6007 56 X 1109 3 X 4148 17 X
Haziran ~ 4303 20 X 2506 1 X 11536 23 X X X X 8279 6 X
Temmuz 7500 16 X 2931 10 X 4287 7 X 1846 14 X 1666 4 X
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Agustos 774 X X 1667 2 X 3395 12 X 2502 5 X 1700 2 X
Eyliil 7102 13 X 7076 6 1 10516 17 2 1742 2 X 2665 7 1
Ekim 6004 13 X 891 4 X 5548 25 X 809 X X 33 X X
Kasim 6916 7 X 7852 13 5 8807 1 1 2062 4 1 3220 4 X
Aralik 5223 17 18 1517 3 18 4570 9 27 X X X 956 4 3
2023  Ocak 7911 52 44 2699 6 6 6413 4 6 X X X 5294 X 9
Subat 2397 4 3 3069 32 23 802 19 9 X X X 567 X 5
Mart 6480 28 31 2570 6 10 6281 27 28 737 2 X 2710 13 12
Nisan 6464 111 137 1096 3 7 7538 44 242 1408 5 19 2642 7 34
May1s 218 18 14 333 4 21 3235 41 125 369 12 8 X X X
Haziran =~ 2792 183 126 3386 113 10 908 3 15 X X 92 4 3
Temmuz 1882 25 25 61 X 3 1286 5 10 X X 3113 33 31
Agustos 7636 63 84 4308 24 27 6536 15 71 151 2 2 60 X 3
Eyliil 21295 84 68 9804 15 29 12402 12 33 2566 8 13 4093 X 6
Ekim 22666 8 42 4869 10 21 23652 13 55 2096 6 5 1982 X
Kasim 15606 25 54 5195 4 12 8585 4 33 X X X 1048 1 4
Aralik 38193 6 26 11663 10 31 28624 58 74 2072 X 8 4163 X 2
2024  Ocak 34948 39 70 4185 2 19182 9 48 2069 X X 4889 1 2
Subat 21639 3 25 2142 2 5 19619 19 21 X X X 2986 3 5
Mart 17520 94 83 2197 X 2 17165 25 62 X X X 3196 X
Nisan 13516 8 14 X X X 7321 5 35 1042 X X 5104 1 X
Mayi1s 10234 2 8 979 X 2 7429 6 8 X X X 3104 X
Haziran 12976 36 57 1857 4 3 3017 2 15 9 X 4 968 X 10
Temmuz 1174 14 12 2013 12 11 2112 86 108 X X X 1745 X 24
Agustos 7341 2 30 1076 X 2 3851 10 29 X X X X X X
Eyliil 45482 X 21 9038 X 9 12317 X 13 X X X 1047 X 6
Ekim 100160 2 X 257965 X X 59964 10 7 3375 X X 6827 X X
Kasim 20203 4 11 4146 X X 26566 4 8 2113 2 2 7332 X X
Aralik 72 X 2 56 2 5 133 4 5 6 X 2 64 X 1

Haziran ve Temmuz 2021'de, Rune Mucizesi'nin instagram hesabinda "para-bolluk-
bereket" baslig1 altinda Haziran ayinda 1 memnuniyet mesaj1 génderilmis ve 4 begeni almistir.
Ocak-Mayis 2021 donemine dair veri bulunmamaktadir. Haziran ayinda "Genel konular" ve
diger basliklarda herhangi bir paylasim, mesaj ya da begeni yapilmamistir. Temmuz ayinda ise,
"Ask-evlilik-iliskiler" baslig1 altinda 2 memnuniyet mesaj1 (geri gelme-barisma) alinmis, 119
mesaj ve 18 begeni yapilmustir. Ayrica, "Is, iliskiler, basar1" basliginda 1 memnuniyet mesaji
(is bulma) alinmis, 19 begeni ve 2 degerlendirme mesaji yapilmistir; fakat higbir paylasgim
yapilmamustir.

Agustos ve Eyliil 2021'de Rune Mucizesi'nin instagram hesabinda ¢esitli basliklar altinda
etkilesimler yasanmistir. Agustos ayinda "Genel konular" bagligina 4 mesaj, 110 begeni ve 16
degerlendirme mesaj1 yapilmis, ancak alt basliklara dair paylasim yapilmamustir. "Para-bolluk-
bereket" basliginda 1 mesaj (para akis1) gonderilmis ve 16 begeni alinmustir. "Ask-evlilik-
iligkiler" baslhiginda ise 12 barisma mesaj1, 2 evlilik diislinme mesaj1 ve diger konularda toplam
71 mesaj, 911 begeni ve 1 paylasim yapilmistir. "Ev-araba alis satis" bashiginda etkilesim
olmamus, "Is, iliskiler, basar1" bashginda ise 2 is bulma mesaji gonderilmis ve 176 begeni
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alimmustir. Eyliil ayinda "Genel konular" baslig1 altinda 3 mesaj (genel memnuniyet ve blokaj
kaldirma) alinmis, 127 begeni yapilmistir. "Para-bolluk-bereket" basligina 5 mesaj gonderilmis
ve 618 begeni, 46 degerlendirme mesaj1 alinmustir. "Ask-evlilik-iligkiler" basliginda ¢ok sayida
evlilik ve iliski konulu mesaj (34 adet) alinmis, 3617 begeni ve 89 degerlendirme mesaji
yapilmistir, ancak paylasim yapilmamistir. "Ev-araba-diikkan alis satis" basliginda etkilesim
olmamus, "Is, iliskiler, basar1" bashiginda ise 2 is bulma mesaji alinmis, 496 begeni ve 51
degerlendirme mesaj1 yapilmis, 2 paylasim gerceklestirilmistir.

Ekim ve Kasim 2021°de, “Genel konular” basglig1 altinda genel memnuniyet, zayiflama,
kendini iyi hissetme ve miras ¢6zlimii konularinda toplam 14 mesaj gonderilmis, 827 begeni ve
23 degerlendirme mesaji alinmig, ancak paylasim yapilmamistir. “Para-bolluk-bereket”
baslhiginda para akisi, bor¢ 6deme ve bolluk-bereket konularinda 20 mesaj gonderilmis, 1528
begeni ve 34 degerlendirme mesaj1 gelmis, bu baslikta yalnizca Kasim ayinda iki paylagim
yapilmustir.  “Ask-evlilik-iliskiler” basliginda barisma, ask, evlilik adimlari, iliskilerin
giiclenmesi ve bitisi gibi konularda toplam 80 mesaj gonderilmis, 8178 begeni ve 133
degerlendirme mesaj1 alinmisg, ancak herhangi bir paylasim yapilmamistir. “Ev-araba-diikkan
alis sat1s” basliginda diikkan satis1 ve araba alma konularinda iki mesaj gonderilmis, 215 begeni
ve 7 degerlendirme mesaj1 gelmis, paylasim yapilmamustir. “Is, iliskiler, basar1” baslhiginda ise
girme, is devretme, is teklifi ve yeni gorevle ilgili 14 mesaj gonderilmis, 3536 begeni ve 22
degerlendirme mesaj1 alinmis, ancak herhangi bir paylasim gerceklestirilmemistir.

Aralik 2021 ve Ocak 2022°de, “Genel konular” basligi altinda kendini iyi hissetme,
zayiflama, ders ve okul basarisi, pozitif enerji, 6zgiiven artis1, olumsuz enerjiden kurtulma gibi
konularda toplam 34 mesaj gonderilmis, 2613 begeni ve 39 degerlendirme mesaj1 alinmis,
ancak paylasim yapilmamistir. “Para-bolluk-bereket” baglhiginda para akisi ve bolluk-bereketle
ilgili 14 mesaj gonderilmis, 2875 begeni ve 53 degerlendirme mesaj1 gelmis, fakat paylasim
gerceklestirilmemistir. “Ask-evlilik-iliskiler” bashiginda barigsma, evlilikte olumlu adimlar,
iliskiye baslama, bosanmaktan vazge¢cme gibi konularda 44 mesaj génderilmis, 4618 begeni ve
63 degerlendirme mesaji alinmis, ancak herhangi bir paylasim yapilmamistir. “Ev-araba-
diikkan alis satis” bagliginda yalnizca diikkan satisi ile ilgili iki mesaj gonderilmis, 86 begeni
alinmis, ancak degerlendirme mesaji veya paylasim yapilmamstir. “Is, iliskiler, basar1”
basliginda ise girme, terfi, maas zammi, iste basar1 ve islerin diizelmesi gibi konularda 16 mesaj
gonderilmis, 1132 begeni ve 19 degerlendirme mesaj1 alinmis, ancak paylasim yapilmamastir.

Subat ve Mart 2022°de, “Genel konular” bashigi altinda pozitif olma, ders ve sinav
basarisi, zayiflama, kendine giiven, genel memnuniyet, saglik, blokaj kaldirma ve olumsuz
enerjiden kurtulma gibi konularda toplam 26 mesaj gonderilmis, 1614 begeni ve 65
degerlendirme mesaji alinmis, ancak paylagim yapilmamistir. “Para-bolluk-bereket” bagliginda
para akisi, bor¢ kapama, bolluk-bereket ve borglarin bitmesiyle ilgili toplam 21 mesaj
gonderilmis, 1630 begeni ve 45 degerlendirme mesaji gelmis, ancak paylasim
gerceklestirilmemistir.  “Ask-evlilik-iliskiler” bashiginda barigma, evlilikte sorunlarin
¢oziilmesi, iligkiye baslama, ruh esini bulma ve sevdigine kavugma gibi konularda toplam 56
mesaj gonderilmis, 5831 begeni ve 67 degerlendirme mesaji alinmis, fakat herhangi bir
paylagim yapilmamustir. “Ev-araba-diikkan alis satis” basliginda araba, ev ve is yeri alimiyla
ilgili i¢ mesaj gonderilmis, 163 begeni alinmis, ancak degerlendirme mesaj1 veya paylasim
yapilmamustir. “[s, iliskiler, basar1” baghiginda ise baslama, is kurma, iste yiikselme, satis artisi
ve iste basar1 konularinda 14 mesaj gonderilmis, 1954 begeni ve 28 degerlendirme mesaji
alinmis, ancak paylagim yapilmamustir.

Nisan ve Mayis 2022°de, “Genel konular” baslig1 altinda 6zgiiven artisi, pozitif hissetme,
genel memnuniyet, zayiflama, cocuk davranislarinda diizelme ve kiisliiglin bitmesi gibi
konularda toplam 29 mesaj gonderilmis, 4160 begeni ve 25 degerlendirme mesaji alinmus,
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Mayis ayinda 3 paylagim yapilmistir. “Para-bolluk-bereket” baslhiginda para akisi, bolluk-
bereket, maag zammi, kredi ¢ikmasi, bor¢ kapama ve isin bereketlenmesiyle ilgili 22 mesaj
gonderilmis, 4023 begeni ve 14 degerlendirme mesaj1 alinmis, ancak paylasim yapilmamastir.
“Ask-evlilik-iliskiler” basliginda barisma, iliskide olumlu adimlar, evlilik uyumu, ruh esini
bulma, iliskiye baslama ve eski esle iyi iletisim gibi konularda toplam 45 mesaj gonderilmis,
7963 begeni ve 109 degerlendirme mesaji1 alinmis, fakat herhangi bir paylasim yapilmamistir.
“Ev-araba-diikkan alis satis” basliginda ev alma, araba alma ve diikkan agma konularinda 4
mesaj gonderilmis, 1406 begeni ve 24 degerlendirme mesaji alinmis, ancak paylasim
yaptlmamustir. “Is, iliskiler, basar” bashginda is bulma, iste ilerleme, islerin acilmasi ve is
teklifi alma konularinda 11 mesaj gonderilmis, 4750 begeni ve 21 degerlendirme mesaji
alinmis, fakat herhangi bir paylagim yapilmamugtir.

Haziran ve Temmuz 2022’de, “Genel konular” basligi altinda genel memnuniyet,
zayiflama, pozitif hissetme, ailede kiislerin barismasi ve kendini iyi hissetme gibi konularda
toplam 17 mesaj gonderilmis, 11.803 begeni ve 36 degerlendirme mesaji alinmis, ancak
paylasim yapilmamistir. “Para-bolluk-bereket” basliginda para akisi, bor¢ kapama ve bolluk-
bereket konularinda 10 mesaj gonderilmis, 5437 begeni ve 11 degerlendirme mesaj1 alinmais,
fakat paylasim yapilmamistir. “Ask-evlilik-iligskiler” bagliginda barisma, ask, geri donme ve
evlilikte olumlu adimlar konularinda 13 mesaj gonderilmis, 15.823 begeni ve 30 degerlendirme
mesaji alinmis, ancak herhangi bir paylasim yapilmamistir. “Ev-araba-diikkan alis satig”
basliginda ev alma konusuyla ilgili 1 mesaj gonderilmis, 1846 begeni ve 14 degerlendirme
mesaj1 alinmus, fakat paylasim yapilmamistir. “Is, iliskiler, basar1” bashginda iste yiikselme, ise
girme, isteki sorunlarin ¢oziimii ve islerin diizelmesi konularinda 9 mesaj gonderilmis, 9945
begeni ve 10 degerlendirme mesaji alinmis, ancak paylagim yapilmamustir.

Agustos ve Eyliil 2022°de, “Genel konular” bagligr altinda genel memnuniyet, pozitif
diisiinme, okul basarisi, 6zgiiven artisi, spiritiiel ilerleme ve saglik gibi konularda toplam 11
mesaj gonderilmig, 7876 begeni ve 13 degerlendirme mesaji alinmis, ancak paylasim
yapilmamistir. “Para-bolluk-bereket” basliginda para akisi, bor¢ 6deme ve bolluk-bereket
konularinda 12 mesaj gonderilmis, 8743 begeni, 8 degerlendirme mesaji ve 1 paylasim
almmistir. “Ask-evlilik-iliskiler” basliginda barisma, iliskiye geri donme, iliskide olumlu
adimlar ve evlilikte gelismeler konularinda 8 mesaj paylasilmig, 13911 begeni, 29
degerlendirme mesaji ve 2 paylasim alinmistir. “Ev-araba-diikkan alis satis” baghiginda ev alma
ve kiralama konularinda 2 mesaj gonderilmis, 4244 begeni ve 7 degerlendirme mesaj1 alinmus,
ancak paylasim yapilmamustir. “Is, iliskiler, basar1” bashginda is teklifi, iste yiikselme ve is
basaris1 konularinda 2 mesaj paylasilmis, 4365 begeni, 9 degerlendirme mesaji ve 1 paylasim
alinmistir.

Ekim ve Kasim 2022°de, “Genel konular” bashig: altinda zayiflama, saglik, 6zgiiven,
genel memnuniyet, pozitif enerji ve hayatta olumlu gelismeler gibi konularda toplam 26 mesaj
paylasilmis, 12.920 begeni ve 20 degerlendirme mesaj1 alinmis, ancak paylagim yapilmamastir.
“Para-bolluk-bereket” basliginda para akisi, bor¢ 6deme, borcu geri alma ve bereket
konularinda 16 mesaj gonderilmis, 8.743 begeni, 17 degerlendirme mesaji ve 5 paylasim
almmustir. “Ask-evlilik-iliskiler” bagliginda barisma, geri donme, evlenme teklifi alma, iligskide
olumlu adimlar ve aile sorunlariin ¢6ztimii konularinda 19 mesaj paylasilmis, 14.355 begeni,
26 degerlendirme mesaji ve 1 paylasim alinmistir. “Ev-araba-diikkan alis satis” basliginda ev
satig1, araba alma-satma ve kiraci ¢ikarma konularinda 6 mesaj paylasilmis, 2.871 begeni, 4
degerlendirme mesaji ve 1 paylasim alinmustir. “Is, iliskiler, basar1” bashiginda is teklifi, isin
bliylimesi, ise baglama ve is hayatindaki olumlu gelismeler konularinda 6 mesaj gonderilmis,
5.153 begeni, 4 degerlendirme mesaj1 alinmis, ancak paylasim yapilmamistir.

Aralik 2022 ve Ocak 2023’te, “Genel konular” basligr altinda genel memnuniyet, pozitif
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hissetme, 6zgiliven, okul basarisi, takintidan kurtulma, hayattaki islerin yolunda gitmesi gibi
konularda toplam 21 mesaj paylasilmis, 13.134 begeni, 69 degerlendirme mesaji ve 62 paylasim
almigtir. “Para-bolluk-bereket” baslhiginda para akisi, bor¢ kapama, bolluk ve bereket
konularinda 6 mesaj gonderilmis, 4.216 begeni, 9 degerlendirme mesaji ve 24 paylasim
almmistir. “Ask-evlilik-iliskiler” basliginda barisma, iliski bitirme, evlilikte sorunlar1 giderme,
iliskide diizelme ve engelleri kaldirma konularinda toplam 14 mesaj paylasilmis, 10.983 begeni,
13 degerlendirme mesaji ve 33 paylasim alinmistir. “Ev-araba-diikkan alis satig” basliginda
herhangi bir icerik paylasimi yapilmamustir. “Is, iliskiler, basar1” basliginda is teklifi, ise girme,
isten ¢ikma, zam alma ve iste engelleri kaldirma konularinda 10 mesaj gonderilmis, 6.250
begeni, 4 degerlendirme mesaj1 ve 12 paylagim alinmistir.

Subat ve Mart 2023’te, “Genel konular” baslig1 altinda genel memnuniyet, iyi hissetme,
zayiflama, saglik ve psikoloji konularinda toplam 15 mesaj paylasilmis, 8.877 begeni, 32
degerlendirme mesaji ve 34 paylasim alinmistir. “Para-bolluk-bereket” bashiginda bolluk,
bereket ve para akisi konularinda 8 mesaj gonderilmis, 5.639 begeni, 38 degerlendirme mesaji
ve 33 paylasim alinmustir. “Ask-evlilik-iligkiler” basliginda barisma, iligskiye baslama, evlilikte
olumlu adimlar, engelleri kaldirma ve iligkide diizelme konularinda 10 mesaj paylagilmis, 7.083
begeni, 46 degerlendirme mesaji ve 37 paylasim alinmistir. “Ev-araba-diikkan alis satis”
basliginda sadece ev almakla ilgili 1 mesaj paylasilmis, 737 begeni, 2 degerlendirme mesaji
almis ancak paylasim yapilmamustir. “[s, iliskiler, basar1” bashginda is teklifi, ise girme gibi
konularda 5 mesaj gonderilmis, 3.277 begeni, 13 degerlendirme mesaji ve 17 paylasim
alinmistir.

Nisan ve Mayis 2023’te, “Genel konular” bagligi altinda memnuniyet, kilo verme,
vesveseden kurtulma ve evham gibi konularda toplam 13 mesaj paylasilmis, 6.682 begeni, 129
degerlendirme mesaji ve 151 paylasim alinmistir. “Para-bolluk-bereket” basliginda bolluk,
bereket ve para akisiyla ilgili 5 mesaj gonderilmis, 1.429 begeni, 7 degerlendirme mesaji ve 28
paylasim alinmistir. “Ask-evlilik-iligskiler” bashiginda barigma, iliskiye baslama, evlilikte iyi
iliskiler, iliskide diizelme ve bosanmadan vazge¢me gibi konularda 16 mesaj paylasiimas,
10.773 begeni, 85 degerlendirme mesaji ve 367 paylasim alinmistir. “Ev-araba-diikkan alig
satis” bashiginda ev alig/satis ve gayrimenkul sahibi olma konularinda 3 mesaj paylasilmais,
1.741 begeni, 5 degerlendirme mesaji ve 19 paylasim alinmustir. “Is, iliskiler, basar1” baslig
altinda Nisan ayinda 4 mesaj paylasilmis, 2.642 begeni, 7 degerlendirme mesaj1 ve 34 paylagim
alirken Mayis ayinda igerik paylasimi yapilmamaistir.

Haziran ve Temmuz 2023’te, “Genel konular” bashig altinda ruhsal rahatlama, saglik,
zayiflama, okul basaris1 ve genel memnuniyetle ilgili toplam 10 mesaj paylasilmis, 5.574
begeni, 283 degerlendirme mesaji ve 152 paylasim alinmstir. “Para-bolluk-bereket” bagliginda
para akisiyla ilgili 6 mesaj gonderilmis, 6.772 begeni, 116 degerlendirme mesaji ve 13 paylasim
almmistir. “Ask-evlilik-iligkiler” basliginda barigma, iligskide diizelme, ask ve evlilikle ilgili 8
mesaj paylasilmis, 2.168 begeni, 8 degerlendirme mesaj1 ve 25 paylasim alinmstir. “Ev-araba-
diikkan alis satis” bashginda icerik paylasimi yapilmamus, “Is, iliskiler, basar1” baghginda ise
ise girmek, is teklifi ve is degistirme ile ilgili toplam 4 mesaj paylasilmis, 5.204 begeni, 37
degerlendirme mesaj1 ve 34 paylasim alinmigtir.

Agustos ve Eyliil 2023’te yapilan paylasimlar, “Genel Konular” ve “Ask-Evlilik-
lliskiler” bashklarinda yogunlasmus, yiiksek etkilesim almistir. Agustos 2023'te zayiflama,
genel memnuniyet, pozitif enerji, sinav basaris1 ve 6zgiivenle ilgili 14 mesaj paylasiimis ve
7.636 begeni, 63 degerlendirme mesaji ile 84 paylasim almistir. Ayn1 donemde, para-bolluk-
bereket ve ask-evlilik-iliskiler konularinda toplam 18 mesaj paylasilmistir. Eyliil 2023'te ise,
genel memnuniyet, dava sonuglari, psikolojik rahatlama, kilo verme gibi konularda 27 mesaj
paylasilmis ve 21.295 begeni ile 84 degerlendirme mesaj1 almistir. Bolluk-bereket ve agk-
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evlilik-iliskilerle ilgili paylasimlar, 9.804 begeni, 15 degerlendirme mesaji ve 29 paylasim gibi
yiiksek etkilesim alirken, is ve basar1 konularindaki igerikler de belirli bir etkilesim
olusturmustur. Genel olarak, bu basliklar ¢ok fazla etkilesim ve paylasim almis, 6zellikle ask,
iliskiler ve genel memnuniyet konularindaki paylasimlar dikkat ¢cekmistir.

Ekim ve Kasim 2023'te yapilan paylagimlar, genel memnuniyet, saglik, ask-iliskiler ve
bolluk-bereket gibi basliklarda yogunlasmis ve yiiksek etkilesim almistir. Ekim 2023'te, "Genel
Konular" baglhiginda 14 genel memnuniyet, 4 saglik, 2 kilo verme, 1 kaygi azalmasi mesaji
paylasilmis ve 22.666 begeni, 8 degerlendirme mesaji ile 42 paylasim almistir. Ayn1 donemde,
"Ask-Evlilik-liskiler" baslig1 23.652 begeni, 13 degerlendirme mesaji1 ve 55 paylasim alirken,
"Para-Bolluk-Bereket" basligi 4.869 begeni, 10 degerlendirme mesaji ve 21 paylasim almustir.
Kasim 2023'te ise, "Genel Konular" basligr 15.606 begeni, 25 degerlendirme mesaji ve 54
paylasim almus, "Ask-Evlilik-Iliskiler" baslig1 8.585 begeni, 4 degerlendirme mesaji ve 33
paylasim almistir. "Para-Bolluk-Bereket" basliginda ise 5.191 begeni, 4 degerlendirme mesajt
ve 12 paylasim gerceklesmistir. Ekim ve Kasim aylarinda paylasimlar biiyiik bir etkilesim
yaratirken, en dikkat ¢eken igerikler iligkiler ve bolluk-bereket ile ilgili olmustur.

Aralik 2023 ve Ocak 2024'te yapilan paylagimlar, genel memnuniyet, saglik, ask-iliskiler
ve bolluk-bereket gibi basliklarda yogunlasmis ve yiiksek etkilesim almistir. Aralik 2023'te,
"Genel Konular" baghiginda 7 zayiflama, 11 genel memnuniyet, 4 iy1 hissetme, 2 saglik, 2 sinav
basarist mesaji1 paylasilmis ve 38.193 begeni, 6 degerlendirme mesaj1 ile 26 paylasim almistir.
Aym donemde, "Ask-Evlilik-iliskiler" baslig1 28.624 begeni, 58 degerlendirme mesaji ve 74
paylasim alirken, "Para-Bolluk-Bereket" basligi 11.663 begeni, 10 degerlendirme mesaj1 ve 31
paylasim almistir. Ocak 2024'te ise, "Genel Konular" basligi 34.948 begeni, 39 degerlendirme
mesaj1 ve 70 paylasim almus, "Ask-Evlilik-Iliskiler" bashig1 19.182 begeni, 9 degerlendirme
mesaji ve 48 paylasim almistir. "Para-Bolluk-Bereket" bashginda 4 para akist mesaji
paylasilmis ve 4.185 begeni alirken, "Is, iliskiler, Basar1" basliginda 4 mesaj paylasilmis ve
toplam 4.889 begeni almistir. Bu paylasimlar, etkilesim agisindan oldukga yliksek ve olumlu
geri doniisler almistir.

Subat ve Mart 2024'te yapilan paylagimlar, genel memnuniyet, saglik, ask-iligkiler,
bolluk-bereket ve is konularinda yogunlasmis ve yiiksek etkilesim almistir. Subat 2024'te,
"Genel Konular" baghiginda 12 genel memnuniyet, 3 saglik/sakinlesme, 3 zayiflama, 2 okul
basarisi ve 1 kendine giiven mesaj1 paylasilmis ve 21.639 begeni, 3 degerlendirme mesaji ve 25
paylasim almigtir. Ayni donemde, "Para-Bolluk-Bereket" basliginda 10 para akisi mesajt
paylasilmis ve 2.142 begeni, 2 degerlendirme mesaji ve 5 paylasim almistir. "Ask-Evlilik-
[liskiler" bashgi ise 19.619 begeni, 19 degerlendirme mesaji ve 21 paylasim alirken, "Is,
Mliskiler, Basar1" baghiginda 1 iste sorun ¢dzme, 1 is teklifi ve 1 is bulma mesaji paylasilimis ve
2.986 begeni, 3 degerlendirme mesaj1 ve 5 paylasim almistir. Mart 2024'te ise, "Genel Konular"
basliginda 10 genel memnuniyet, 1 ders basarisi, 3 pozitif olma, 2 zayiflama ve 1 sakinlik
mesaj1 paylasilmis ve 17.520 begeni, 94 degerlendirme mesaj1 ve 83 paylasim almistir. "Para-
Bolluk-Bereket" basligina 1 bolluk-bereket mesaji paylasilmis ve 2.197 begeni, 2 paylasim
almmistir. "Ask-Evlilik-Iliskiler" bashiginda 17.165 begeni, 25 degerlendirme mesaji ve 62
paylasim alirken, "Is, iliskiler, Basar1" basliginda 3 ise girme ve 1 is basaris1 mesaji1 paylasiimis
ve 3.196 begeni almistir.

Nisan ve Mayis 2024'te yapilan paylasimlar, genel memnuniyet, saglik, ask-iliskiler,
bolluk-bereket ve is konularinda ¢esitlilik gostermistir. Nisan 2024'te, "Genel Konular"
bashiginda kitap c¢ikarma, genel memnuniyet, iyi hissetme, okul basarisi, g¢ocugun
davraniglarinin diizelmesi ve sinav basarisi/ehliyet ile ilgili mesajlar paylasilmis ve toplamda
13.516 begeni, 8 degerlendirme mesaji ve 14 paylasim almustir. "Ask-Evlilik-iliskiler"
bashiginda barisma, aski bulma, iliski diizelme ve sevmedigi insandan uzaklasma ile ilgili 7
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mesaj paylasilmis ve 7.321 begeni, 5 degerlendirme mesaji ve 35 paylagim almistir. "Ev-Araba-
Diikkan Alig-Satis" bagliginda ev alma ile ilgili 1 mesaj paylasilmis ve 1.042 begeni alinmstir.
"Is, Iliskiler, Basar1" basliginda kariyer ilerlemesi ve is teklifi ile ilgili 5 mesaj paylasilmis ve
5.104 begeni, 1 degerlendirme mesaj1 alinmistir. Mayis 2024'te ise, "Genel Konular" basliginda
8 genel memnuniyet, 1 iyi hissetme, 1 hayatin iyi gitmesi, 1 okul basarisi ve 3 zayiflama mesajt
paylasilmis ve 10.234 begeni, 2 degerlendirme mesaji ve 8 paylasim almustir. "Ask-Evlilik-
Mliskiler" bashginda evlilikte iliskinin diizelmesi, iliski bitirme, geri ddénme/barisma ve
bosanmaktan vazgegme ile ilgili 9 mesaj paylasilmis ve 7.429 begeni, 6 degerlendirme mesaji
ve 8 paylasim almistir. "Is, iliskiler, Basar1" basliginda is goriismesi, isle ilgili mesajlar ve tayin
isteme ile ilgili 3 mesaj paylasilmis ve 3.104 begeni, 3 paylagim almstir.

Haziran 2024'te "Genel Konular" basgliginda genel memnuniyet, zayiflama, sinav basarisi
ve 1yi hissetme ile ilgili mesajlar paylasilmis, bu baslik 12.976 begeni ve 57 paylagim almstir.
"Para-Bolluk-Bereket" basligina bir mesaj paylasilmis, 1.857 begeni ve 3 paylasim almistir.
"Ask-Evlilik-liskiler" bashiginda iliski diizelmesi, geri dénme ve evlilikle ilgili mesajlar yer
almig, bu baslik 3.017 begeni ve 15 paylasim almistir. "Ev-Araba-Diikkan Alis Satis" basliginda
ise yalnizca 1 mesaj paylasilmistir. "Is, Iliskiler, Basar1" bashiginda is ve is teklifi ile ilgili
paylasimlar yer almis ve 968 begeni, 10 paylasim almistir. Temmuz 2024'te ise "Genel
Konular" basligina ders basarisi ile ilgili 1 mesaj paylasilmis, 1.174 begeni ve 12 paylasim
almistir. "Para-Bolluk-Bereket" basligina 2 mesaj gonderilmis ve 2.013 begeni, 11 paylasim
almistir. "Ask-Evlilik-iliskiler" bashginda geri dénme ve iliskilerle ilgili 3 mesaj yer almus,
2.112 begeni ve 108 paylasim almustir. "Is, Iliskiler, Basar1" bashginda kariyerle ilgili
paylagimlar yapilmis ve 1.745 begeni, 24 paylasim almistir.

Agustos 2024'te "Genel Konular" basliginda sinav basarisi ve genel memnuniyetle ilgili
mesajlar paylasilmis, bu baslik 7.341 begeni, 2 degerlendirme mesaj1 ve 30 paylasim almistir.
"Para-Bolluk-Bereket" basgliginda bolluk-bereket ile ilgili bir mesaj paylasilmis, 1.076 begeni
ve 2 paylasim almistir. "Ask-Evlilik-Iliskiler" bashiginda iliski ve evlilikte diizelme ile ilgili
mesajlar yer almig, 3.851 begeni, 10 degerlendirme mesaj1 ve 29 paylasim almistir. Diger
basliklarda ise herhangi bir icerik paylagilmamistir. Eyliil 2024'te "Genel Konular" bagliginda
sinav basarisi, genel memnuniyet, zayiflama ve iyi hissetme ile ilgili mesajlar paylasilmis, bu
baglik 45.482 begeni ve 21 paylasim almistir. "Para-Bolluk-Bereket" basliginda bolluk-bereket
ile ilgili bir mesaj yer almis, 9.038 begeni ve 9 paylasim almustir. "Ask-Evlilik-iliskiler"
basliginda geri donme/barisma ve iligkide diizelme ile ilgili mesajlar paylasilmis, 12.317 begeni
ve 13 paylasim almustir. "Is, Iliskiler, Basar’" bashiginda iste iyi maas ile ilgili 1 mesaj
paylasilmis, 1.047 begeni ve 6 paylasim almistir. "Ev-Araba-Diikkan Alis Satis" bashginda ise
icerik paylasilmamistir.

Ekim, Kasim ve Aralik 2024'te, "Genel Konular" basliginda genel memnuniyet, sinav ve
okul basarisi, zayiflama, 6zgiiven artisi, iyi hissetme ve pozitif enerji gibi konularda mesajlar
paylasilmistir. Bu baslik, Ekim'de 100.160, Kasim'da 20.203 ve Aralik'ta 72 begeni almistir.
"Para-Bolluk-Bereket" basliginda bolluk-bereket ve para akisi konularinda igerikler yer almas,
Ekim'de 25.796 begeni, Kasim'da 4.146 begeni, Aralik'ta ise 56 begeni almistir. "Ask-Evlilik-
Miskiler" bashiginda geri dénme, iliskide diizelme, evlilikte olumlu iliskiler gibi temalar one
¢ikmis ve Ekim'de 59.964, Kasim'da 26.566, Aralik'ta 133 begeni kazanmistir. "Ev-Araba-
Diikkan Alis Satis" basliginda Ekim ve Kasim'da mesajlar paylasilmis, Aralik'ta ise bir ev alma
mesaj1 yer almustir. "Is, iliskiler, Basar1" basliginda ise kariyer ve iste basariyla ilgili mesajlar
paylasilmistir. Bu baslik, Ekim'de 6.827, Kasim'da 7.332, Aralik'ta ise 64 begeni almistir.
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Tablo 2. Rune Diyari Instagram Hesab1 Analizi

GENEL KONULAR

(Zayiflama, siav basarist, iyi
hissetme, kendine giiven, saglik,
memnuniyet, blokaj kaldirma, miras
isinin ¢6ziimii, arkadas edinme,
olumlu sonuglanan dava, miilakatta
basarili olma, kiisliigiin bitmesi,
¢ocuklarin davraniglarinda diizelme,
ailede kiislerin barigmasi, spitriiel
ilerleme, vatandaslik i¢in istenilen
belgeleri alma, hayatta olumlu
gelismeler, takintidan kurtulma,
istenilen egitime katilma, ¢ocuk i¢in
memnuniyet, cocugun iletisiminde
diizelme, biri igin dilek tutma ve
onunla iletisime gegme, insanlari ikna
etme, babayla uyumlu iligkiler, 6tke
ve liziintii, cocuk i¢in hayallerini
gerceklestirmek, sakinlik, kitap
cikarma, hayatin iyi gidisatta olmasi,
aura yiikseltme, birini kendinden
uzaklagtirma, yurt disina yerlesme,
travmalardan arinma, dilek, degisim-
doniisiim, farkindalik, mucize,
dedikodudan kurtulmak, cilt
giizelligi, saglik, degisim-doniisiim,
farkindalik, mucize, dedikodudan
kurtulmak, cilt giizelligi, saglik,
bagimliliktan kurtulma, 6zgiiven
eksikligi, nazar, blokajlardan
kurtulma, aura yiikseltme, huzur)
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Ekim 364 8 3 312 4 4 X X X 138 2 X X X X
Kasim 149 5 3 138 14 X X X X X X X X X X
Aralik X X X X X X X X X X X X X X X
2024 Ocak X X X X X X X X X X X X X X X
Subat X X X X X X X X X X X X X X X
Mart X X X X X X X X X X X X X X X
Nisan 1892 18 1 265 X X X 289 X X X X X X X
May1s 6214 41 9 833 2 X 280 2 X X X X 815 6 2
Haziran 4245 8 2 512 X X X X X 277 6 1 281 4 1
Temmuz X X X X X X X X X X X X X X X
Agustos X X X X X X X X X X X X X X X
Eyliil X X X X X X X X X X X X X X X
Ekim X X X X X X X X X X X X X X X
Kasim 1097 3 10 X X X X X X X X X X X X
Aralik 11829 20 10 3076 2 2 1383 5 4 1087 1 2 2145 X 5

2022 Ocak, Subat, Mart, Nisan ve Mayis tarihlerinde "Genel konular" baslig1 altinda
(Dilek, degisim-doniisiim, farkindalik, mucize, dedikodudan kurtulmak, cilt giizelligi, saglik,
bagimliliktan kurtulma, 6zgiiven eksikligi, ¢cocuk davraniglarini diizenleme, kilo verme, pozitif
enerji, olumlu mahkeme, aura yiikseltme, huzur, nazar, yurtdisina yerlesme, travmadan
kurtulma, blokajdan kurtulma) herhangi bir igerik paylasimi yapilmamistir. Ayrica, Para-bolluk
bereket, Ask-evlilik-iliskiler, Ev-araba alis/satis ve Is-iliskiler-basar1 konularinda da igerik
paylasimi yapilmamustir.

2022 Haziran ve Temmuz aylarinda, "Genel Konular" basliginda memnuniyet, saglik,
zayiflama, 6zgiiven ve diger konularla ilgili mesajlar paylasilmistir. Haziran ayinda bu bashk
altinda 1.069 begeni alinmig, Temmuz aymnda ise 1.953 begeni kazanilmistir. "Para-Bolluk-
Bereket" baghginda Haziran'da 216, Temmuz'da 223 begeni alinmistir. "Ask-Evlilik-Iliskiler"
basliginda Haziran ayinda 863, Temmuz'da ise 3.292 begeni yapilmis; her iki ayda da
degerlendirme mesajlar1 yapilmis fakat paylasim yapilmamustir. "Ev-Araba-Diikkan Alig/Satig"
ve "Is, Iliskiler, Basar1" basliklarinda ise herhangi bir igerik paylagiimamistir. Temmuz ayinda
"Ask-Evlilik-Tliskiler" bashginda dzellikle engel kaldirma, barisma ve ask konularinda mesajlar
paylasilmistir.

2022 Agustos, Eyliil ve Ekim aylarinda, "Genel Konular", "Para-Bolluk-Bereket", "Ask-
Evlilik-iliskiler", "Ev-Araba Alig/Satis" ve "Is-iliskiler-Basar1" basliklarinda herhangi bir igerik
paylasilmamistir. Kasim ayinda ise "Genel Konular" bashgi altinda ozgiiven, genel
memnuniyet, kilo verme, pozitif enerji ve olumlu mahkeme ile ilgili toplamda 5 mesaj
paylasilmis ve 489 begeni alinmistir, ancak degerlendirme mesaji ve paylasim yapilmamuistir.
"Para-Bolluk-Bereket" basligina 5 mesaj génderilmis ve 501 begeni alinmistir, 6 degerlendirme
mesaj1 yapilmus fakat paylasim yapilmamustir. "Ask-Evlilik-Iliskiler" basliginda barisma, iligki
diizelmesi ve kuvvetlenmesi ile ilgili 13 mesaj paylasilmis ve 1.340 begeni alinmis, 6
degerlendirme mesaji yapilmis, ancak paylasim yapilmamistir. "Ev-Araba-Diikkan Alis/Satis"
basligina dair herhangi bir igerik paylasilmamistir. "Is-Iliskiler-Basar1" bashigina kariyer-basar1
ile ilgili 1 mesaj gonderilmis ve 109 begeni alinmistir, ancak degerlendirme mesaji ve paylagim
yapilmamustir.

2022 Aralik ayinda, "Genel Konular" basglig: altinda aura yiikseltme ve negatif enerjiden
kurtulma ile ilgili 2 mesaj paylasilmig, ancak degerlendirme mesaji veya paylasim
yapilmamistir. "Para-Bolluk-Bereket" basligina bolluk-bereket ile ilgili 1 mesaj gonderilmis ve
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102 begeni alinmistir, ancak degerlendirme mesaji veya paylasim yapilmamuistir. "Ask-Evlilik-
Iliskiler", "Ev-Araba-Diikkan Alis/Satis" ve "Is-lliskiler-Basar1" basliklarinda herhangi bir
icerik paylagilmamistir. 2023 Ocak ayinda, "Genel Konular", "Para-Bolluk-Bereket", "Ask-
Evlilik-liskiler", "Ev-Araba-Diikkan Alis/Satis" ve "Is-1liskiler-Basar1" basliklarinda hic icerik
paylagilmamistir. 2023 Subat ayinda, "Genel Konular" bashigi altinda genel memnuniyet ile
ilgili 2 mesaj paylasilmis ve 275 begeni alinmistir; 2 degerlendirme mesaj1 ve 4 paylasim
yapilmistir. "Para-Bolluk-Bereket" basligina dair igerik paylasimi yapilmamustir. "Ask-Evlilik-
[liskiler" basliginda ask ve barisma ile ilgili toplamda 4 mesaj gonderilmis, 605 begeni alinmis
ve 6 degerlendirme mesaj1 ile 15 paylasim yapilmistir. "Ev-Araba-Diikkan Alis/Satis" ve "Is-
Iliskiler-Basar1" basliklarina dair igerik paylasimi yapilmamustir.

2022 yili boyunca c¢esitli basliklarda icerik paylasimlari yapilmis, ancak bazi aylarda
icerik paylasilmamistir. Haziran ayinda "Genel Konular" basliginda 5 mesaj paylasilmis ve
1069 begeni alinmistir. Para-Bolluk-Bereket ile ilgili 1 mesaj ve Ask-Evlilik-iliskiler hakkinda
4 mesaj paylasilmistir, ancak bu paylasimlara degerlendirme veya ek paylasim yapilmamaistir.
Temmuz ayinda ise Genel Konular ile ilgili 13 mesaj paylasilmis, 1953 begeni almis ve 8
degerlendirme mesaj1 yapilmustir, ancak paylasim yapilmamustir. Ask-Evlilik-liskilerde 15
mesaj paylasilmis, 3292 begeni alinmig ve 25 degerlendirme mesaj1 yapilmistir. Agustos, Eyliil
ve Ekim aylarinda herhangi bir i¢erik paylagimi yapilmamistir. Kasim ayinda ise 5 mesaj Genel
Konular ile ilgili paylasilmis, 489 begeni almis, ancak degerlendirme veya paylasim
yapilmamuistir. Para-Bolluk-Bereket basliginda ise 5 mesaj paylagilmis, 501 begeni almis ve 6
degerlendirme yapilmistir. Ask-Evlilik-iliskilerde 13 mesaj paylasilmis ve 1340 begeni
alimmustir. Aralik ayinda ise aura yiikseltme ve negatif enerjiden kurtulma ile ilgili 2 mesaj
paylasilmistir. 2023 yil1 ise Ocak ayinda igerik paylagimi yapilmadan ge¢mistir. Subat ayinda
Genel Konular baghginda 2 mesaj paylasilmis ve 275 begeni alinmustir, Ask-Evlilik-1liskilerde
ise 4 mesaj paylasilmis, 605 begeni almis ve 6 degerlendirme mesaji1 yapilmistir. Mart ayinda
ise Genel Konular bagliginda 3 mesaj paylasilmis, 774 begeni alinmis, Para-Bolluk-Bereket ile
ilgili 1 mesaj paylasilmis ve 171 begeni alinmustir. Ask-Evlilik-Iligkilerde 1 mesaj paylasilmus,
116 begeni alinmis ve 2 paylasim yapilmistir. Nisan ve Mayis aylarinda herhangi bir igerik
paylasim1 yapilmamistir. Haziran aymda ise Ask-Evlilik-Iliskilerde barisma ile ilgili 1 mesaj
paylasilmis ve 368 begeni alinmistir, 34 degerlendirme mesaji yapilmis ve 13 paylagim
yapilmistir.

2023 Temmuz, Agustos ve Eyliil aylarinda, "Genel Konular" (zayiflama, sinav-ders
basarisi, iyi hissetme, kendine giliven, saglik, memnuniyet, blokaj kaldirma, miras isinin
¢Oziimii, arkadas edinme, olumlu sonug¢lanan dava, evham/korkudan kurtulma, disil/eril
enerjinin ylikselmesi, ilgi odagi olmak, olumsuz enerjiden kurtulmak), Para-Bolluk-Bereket,
Ask-Evlilik-iliskiler, Ev-Araba-Diikkan Alis/Satis ve Is, Iliskiler, Basar1 konularinda higbir
icerik paylasimi yapilmamistir. Ekim ayinda, "Genel Konular" bagligi altinda genel
memnuniyet ve huzurlu hissetme iizerine toplamda 3 mesaj paylasilmis, 364 begeni alinmis, 8
degerlendirme mesaj1 yapilmig ve 3 paylasim yapilmistir. Para-Bolluk-Bereket baslhiginda ise
para artisiyla ilgili 2 mesaj paylasilmis, 312 begeni alinmis, 4 degerlendirme mesaj1 yapilmis
ve 4 paylasim yapilmistir. "Ev-Araba-Diikkan Alig/Satis" bagliginda ev tasinmasiyla ilgili 1
mesaj paylasilmis, 138 begeni alinmis, 2 degerlendirme mesaj1 yapilmis ancak paylagim
yapilmamustir. Ask-Evlilik-iliskiler ve Is, iliskiler, Basar1 basliklarinda icerik paylasiimamustir.
Kasim ayinda ise, "Genel Konular" bashiginda kendinden uzaklastirma ile ilgili bir mesaj
paylasilmis, 149 begeni almis, 5 degerlendirme mesaji1 yapilmis ve 3 paylagim yapilmistir. Para-
Bolluk-Bereket basliginda para ile ilgili bir mesaj paylasilmis, 138 begeni alinmis ve 14
degerlendirme mesaj1 yapilmis, ancak paylasim yapilmamustir. Ask-Evlilik-Iliskiler, Ev-Araba-
Diikkan Alig/Satis ve s, Iliskiler, Basar1 basliklarinda igerik paylasiimamustir.

2023 Aralik ayinda, "Genel Konular" (zayiflama, simav-ders basarisi, iyi hissetme,
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kendine giiven, saglik, memnuniyet, blokaj kaldirma, miras isinin ¢oziimii, arkadas edinme,
olumlu sonuglanan dava, evham/korkudan kurtulma, disil/eril enerjinin yiikselmesi, ilgi odagi
olmak ve olumsuz enerjiden kurtulmak) baslig: altinda ve ayni sekilde "Para-bolluk-bereket",
"Ask-evlilik-iliskiler", "Ev-araba-diikkan alis satis" ve "ls, iliskiler, basar1" basliklarinda hicbir
icerik paylagimi yapilmamistir. 2024 Ocak, Subat ve Mart aylarinda da "Genel Konular"
bashiga dair herhangi bir igerik paylasilmamis, aynmi sekilde "Para-bolluk-bereket", "Ask-
evlilik-iliskiler", "Ev-araba-diikkan alis satis" ve "Is, iliskiler, basar1" basliklarinda da igerik
paylasilmamistir. Ancak, 2024 Nisan ayinda "Genel Konular" bashg altinda, genel
memnuniyetle ilgili 4 mesaj, zayiflama ile ilgili 2 mesaj ve saglikla ilgili 1 mesaj paylasilmis,
bu baslik altinda 1892 begeni almis, 18 degerlendirme mesaji yapilmis ve 1 paylasim
yapilmistir. "Para-bolluk-bereket" basliginda bolluk-bereket ile ilgili 1 mesaj paylasilmis ve
265 begeni almis; ancak degerlendirme mesaji veya paylasim yapilmamustir. "Ask-evlilik-
iligkiler" basligina dair barigsmak-agsk ile ilgili 1 mesaj gonderilmis ve 289 begeni almis, ancak
degerlendirme mesaji veya paylasim yapilmamustir. "Ev-araba-diikkan alis satis" ve "Is,
iligkiler, basar1" basliklarinda igerik paylasilmamistir.

2024 Mayis aymda, "Genel Konular" basliginda genel memnuniyet, saglik, nazar,
Ozgliven gibi konularda toplamda 22 mesaj paylasilmig, 6214 begeni almis ve 9 paylasim
yapilmistir. "Para-bolluk-bereket" basligi altinda 3 mesaj ile 833 begeni alinmis, ancak
paylasim yapilmamistir. "Ask-evlilik-iligkiler" basliginda iliskilerde diizelme ile ilgili 1 mesaj
paylasilmis ve 280 begeni almustir. "ls, iliskiler, basar1" bashiginda ise is bulma ve ise girme ile
ilgili 3 mesaj gonderilmis, 815 begeni almis ve 2 paylasimda bulunulmustur. Haziran ayinda,
"Genel Konular" baslig1 altinda memnuniyet, kilo ve saglik konularinda 15 mesaj génderilmis,
4245 begeni almis ve 2 paylasim yapilmustir. "Para-bolluk-bereket" basligi altinda 2 mesaj ile
512 begeni alinmis ancak paylasim yapilmamistir. "Ev-araba-diikkan alig satis" bashginda 1
mesaj paylasilmis, 277 begeni almis ve 1 paylasim yapilmustir. "Is, iliskiler, basar1" basliginda
ise ig bulma ile ilgili 1 mesaj paylasilmis ve 281 begeni almistir. Temmuz, Agustos, Eyliil ve
Ekim aylarinda ise tiim bagliklarda icerik paylasilmamistir.

2024 Kasim ayinda, "Genel Konular" bagliginda genel memnuniyet, travmalardan arinma
ve kilo verme gibi konularda toplamda 4 mesaj paylasilmis, 1097 begeni almis ve 10 paylasim
yapilmustir. "Para-bolluk-bereket", "Ask-evlilik-iliskiler", "Ev-araba-diikkan alis satis" ve "Is,
iliskiler, basar1" basliklarinda icerik paylasilmamistir. Aralik ayinda ise "Genel Konular"
basligr altinda genel memnuniyet, kilo verme, saglik, blokajlardan kurtulma ve iyi hissetme
konularinda toplam 44 mesaj paylasilmis, 11,829 begeni almis ve 10 paylasim yapilmstir.
"Para-bolluk-bereket" basliginda para akisi, bolluk ve bor¢ ddeme konularinda 12 mesaj
paylasilmis, 3,076 begeni almig ve 2 paylasim yapilmistir. "Ask-evlilik-iligkiler" bashig: altinda
barisma, ask, evlilikte iligki diizelmesi ve olumlu hissetme konularinda 5 mesaj gonderilmis,
1,383 begeni almis ve 4 paylasim yapilmistir. "Ev-araba-diikkan alis satis" basliginda ev ve
araba alma ile ilgili 4 mesaj paylasilmis, 1,087 begeni almis ve 2 paylasim yapilmstir. "Is,
iligkiler, basar1" basliginda ise is bulma, is kurma ve basari ile ilgili 8 mesaj gonderilmis, 2,145
begeni almis ve 5 paylasim yapilmistir.

4. Sonug¢

Bu ¢alisma, Rune Mucizesi ve Rune Diyar1 adli iki farkli instagram sayfasinda paylasilan
iceriklerin etkilesim oranlarimi karsilagtirmali olarak analiz etmeyi amaglamistir. Bulgular,
kullanicilarin belirli temalara (ask, para, genel memnuniyet, saglik vb.) yogun ilgi gosterdigini
ve bu temalarda paylasilan gonderilerin daha fazla begeni, yorum ve etkilesim aldigim
gostermistir. Genel olarak en fazla etkilesim alan basliklar "Ask-Evlilik-iliskiler" ve "Para-
Bolluk-Bereket" olmustur. Rune Mucizesi sayfasinda 2023 yili Aralik ayinda "Genel Konular"
bashigr altinda yapilan paylasimlar en yiiksek etkilesimi almig, 38.193 begeniye ulagmustir.
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Buna karsilik, Rune Diyar1 sayfasinda en yiiksek etkilesim 2024 yili Aralik ayinda "Genel
Konular" baghigi altinda ger¢eklesmis ve 11.829 begeni alinmistir. En diisiik etkilesim ise Rune
Diyar sayfasinda 2023 yili Subat ayinda gergeklesmis ve "Genel Konular" bagligi altinda
yalnizca 275 begeni alinmistir. Aylar bazinda analiz edildiginde, Rune Mucizesi sayfasinda
2023 yil1 Aralik aymnin en fazla etkilesim alan ay oldugu, Rune Diyar1 sayfasinda ise 2024 yili
Aralik ayinin en fazla etkilesim alan ay oldugu goriilmiistiir. Buna karsilik, her iki sayfa i¢in de
en diisiik etkilesim Ocak ve Subat aylarinda gerceklesmistir. Bu durum, kullanicilarin yilin
basinda daha az etkilesim gosterdigini ve yilsonuna dogru sosyal medya kullaniminin arttigini
ortaya koymaktadir. Baslik bazinda en fazla ve en az etkilesim alan igerikler incelendiginde,
Rune Mucizesi sayfasinda "Ask-Evlilik-liskiler" baslig1 altinda 2023 yil1 Eyliil ayinda 12.317
begeni ve 13 degerlendirme mesaji ile en fazla ilgi goren paylasimlar yapilmistir. Rune Diyar1
sayfasinda ise en yiiksek etkilesim 2024 yili Mayis ayinda "Genel Konular" baslig1 altinda
6.214 begeni ile elde edilmistir. En diislik etkilesim Rune Mucizesi sayfasinda 2024 yili
Temmuz ayinda "Is, iliskiler, Basar1" bashg altinda yalmizca 968 begeni ile gerceklesirken,
Rune Diyar1 sayfasinda 2023 yili Kasim ayinda "Genel Konular" basligi altinda yalnizca 149
begeni alinmistir. Bu sonuglar, sosyal medya icerik yonetimi ve pazarlama stratejileri igin
onemli ¢ikarimlar sunmaktadir. Platform sahipleri ve icerik tireticileri, hangi tiir iceriklerin daha
fazla ilgi gordiigiinii anlamak i¢in bu verileri degerlendirebilir ve paylagimlarini bu dogrultuda
sekillendirebilir. Ayrica, belirli donemlerde etkilesim oranlarinin nasil degistigini analiz ederek
stratejilerini daha etkili bir sekilde yonetebilirler. Gelecek ¢alismalar, bu etkilesimlerin daha
detayli analiz edilmesi ve kullanici davraniglarinin daha derinlemesine incelenmesi lizerine
odaklanabilir.

Alan literatiirii incelendiginde, runelerle ilgili yapilmis calismalara fazla rastlanmamis;
bulunan calismalar ise ele alinan arastirmayla karsilastirilarak tartisilmistir. Ozdemir (2022)
calismasinda, sembollerin insan psikolojisi ve ruhsal iyilesme siireclerindeki roliinii
inceleyerek, oOzellikle rune terapisi baglaminda nasil kullanilabilecegini agiklamay1
amaclamaktadir. Calismada, tarihsel ve kiiltiirel baglamda rune sembollerinin anlamlar ele
alinmis ve bu sembollerin bireylerin bilingalt1 siireclerine etkisi tartisilmistir. Sonug olarak,
rune terapisinin, sembollerin bilingaltina hitap eden giicli sayesinde psikolojik ve ruhsal
iyilesmeye katkida bulunabilecegi vurgulanmaktadir. Makalede, rune sembollerinin dogru
kullanimiyla bireylerin kendini kesfetme, i¢sel dengeyi saglama ve duygusal blokajlar1 agsma
stireclerine yardimci olabilecegi sonucuna ulasilmistir.

Amanjolov (1989) calismasinda, Tiirk runik yazisinin kokenini, gelisimini ve diger
alfabelerle olasi baglantilarini incelemektedir. Orhun-Yenisey yazitlarinin yani sira, runik
yazinin yalnizca taslara degil, g¢esitli ev esyalarina ve metal objelere de kazindigi ortaya
konulmustur. Calismanin amaci, Tirk runik yazisinin Arami, Grek, Fenike ve Arap
alfabeleriyle iliskisini arastirmak ve yazinin kullanim siiresi ile cografi yayilimini yeni
arkeolojik bulgular 1s1ginda degerlendirmektir. Sonug olarak, Tiirk runik yazisinin yaklasik
1500 y1l boyunca kullanildig1 ve kokeninin eski Akdeniz alfabeleriyle iliskili olabilecegi 6ne
siiriilmektedir. Yeni arkeolojik kanitlar, yazinin MO 5. yiizyila kadar uzandigmni gostererek,
Tiirk kiiltiiriiniin erken dénemlerinden itibaren gelismis bir yazili gelenege sahip oldugunu
kanitlamaktadir. Youvan (2025) calismasinda, Nazi ideolojisinin yalnizca siyasi ve askeri bir
hareket olmadigini, ayn1 zamanda mistisizm, ezoterik gelenekler ve irksal sahte bilimle nasil i¢
ice gectigini incelemektedir. Makalenin amaci, Thule Cemiyeti, GuidovonList’inAriosophy’si
ve Heinrich Himmler’in SS mistisizmi gibi 6gelerin, Nazi irk doktrininin sekillenmesinde nasil
kritik bir rol oynadiini ortaya koymaktir. Bu baglamda, 6zellikle runik semboller Nazi
propagandasinda giiglii bir ara¢ olarak kullanilmistir. GuidovonList, runeleri kadim Aryan
bilgeliginin mistik kalintilar1 olarak yorumlamis ve SS lideri Heinrich Himmler, bu sembolleri
SS’in kimligine entegre ederek Aryan istiinliigiine dair bir mit yaratmistir. SS tiniformalarinda
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kullanilan Sig Rune (h), Aryan zaferini ve giiciinii simgelerken, OdalRune (8) “kan ve toprak”
(BlutundBoden) ideolojisini temsil etmistir. Himmler, Wewelsburg Kalesi’nde diizenlenen SS
ritiiellerinde runik sembolleri merkezi bir mistik unsur olarak kullanarak Nazi askerlerini bir
tiir Aryan sovalyeleri olarak yeniden insa etmeye calismistir. Sonug olarak, Nazi rejimi,
mistisizm, sahte bilim ve asir1 milliyetgiligi birlestirerek tarihsel gercekleri ¢arpitan ve
milyonlarin 6liimiine yol acan bir ideoloji yaratmis, bu ezoterik unsurlar ise giiniimiiz asir1 sag
gruplarinda ve komplo teorilerinde yagsamaya devam etmistir.

Ele alinan ¢alisma ve literatiir arasindaki en belirgin benzerlik, Rune sembollerinin
insanlarin psikolojik ve ruhsal durumlar1 iizerindeki etkisini inceleyen bir anlayisin mevcut
olmasidir. Ozdemir (2022) ¢alismasinda Rune sembollerinin, bireylerin bilingaltina hitap eden
giicli sayesinde ruhsal iyilesmeye katki sagladigini belirtmektedir. Bu ¢alismanin bulgulart da
sosyal medya iizerinden Rune temali igeriklere olan ilgiyi ve bu temalarin insan psikolojisi
tizerindeki etkilerini ortaya koymaktadir. Kullanicilarin belirli basliklara olan ilgisi,
sembollerin psikolojik ve ruhsal iyilesme siireclerindeki giiciinii dolayli yoldan da olsa
destekler niteliktedir. Ayrica, her iki ¢alisma da sembollerin kiiltiirel baglamda anlam tagidigini
ve kullanicilar iizerinde bir tir iyilesme, rahatlama veya motivasyon sagladigini
vurgulamaktadir. Rune sembollerinin hem tarihi hem de modern kullanimlarinda benzer bir etki
ortaya ¢ikmaktadir. Ele alinan calisma, Rune sembollerinin sosyal medya baglaminda nasil
etkilesim aldigimi incelerken, literatiirdeki diger calismalar daha ¢ok sembollerin kiiltiirel,
psikolojik ve tarihsel boyutlarina odaklanmaktadir. Ozdemir (2022), Rune terapisi iizerine
detayli bir analiz yaparak sembollerin psikolojik iyilesmedeki roliine dikkat ¢ekerken, bu
arastirma sosyal medya verileri {lizerinden etkilesim oranlarim1 incelemektedir. Yani,
literatlirdeki ¢aligmalar daha ¢ok sembollerin bireysel ruhsal iyilesme siire¢lerine odaklanirken,
bu calisma sosyal medya dinamikleri ve kullanici davraniglar iizerine yogunlagmaktadir.
Ayrica, Youvan (2025) calismasinda Nazi ideolojisi ile rune sembollerinin iliskisini ele alirken,
Rune sembollerinin ideolojik ve siyasi manipiilasyonlar i¢in nasil kullanildigini inceler. Bu
calisma, rune sembollerinin bireysel ruhsal gelisim ve iyilesme iizerine olan etkilerini ele alan
bir ¢aligmadan oldukga farklidir. Rune sembollerinin kiiltiirel baglamda kétiiye kullanimi ve
mistik 6gelerle olan baglantisi, bu ¢calismanin odak noktasiyla dogrudan ilgisizdir. Bu ¢alisma,
Rune sembollerinin sosyal medya etkilesimleri baglaminda nasil ilgi gordiiglinii gdsterirken,
literatlirdeki diger ¢aligmalar daha ¢ok sembollerin kiiltiirel, psikolojik ve tarihi anlamlarimi
incelemektedir. Rune sembollerinin, insanlar iizerinde hem bireysel hem de toplumsal diizeyde
etki yaratti§1 sonucuna varilabilir. Ancak, literatiirdeki bazi ¢aligmalar, bu sembollerin kotiiye
kullanimina dair daha karanlik yonlere de deginmektedir (6rnegin, Nazi ideolojisindeki
kullanimi). Bu agidan, ¢alismanin bulgulari ve literatiir arasindaki benzerlikler, sembollerin ¢ok
boyutlu etkilerinin farkli baglamlarda nasil sekillendigini gozler oniine sermektedir. Sonug
olarak, takipciler, bu sembolleri kullanarak kisisel ifadelerini giiclendirmekte ve benzer ilgi
alanlarina sahip bireylerle etkilesim kurma firsat1 bulmaktadir. Kullanicilarin, runik sembolleri
iceren igeriklere olan ilgisi, bu sembollerin ge¢cmisteki kiiltiirel mirasin giliniimiizde nasil
yeniden sekillendigini ve dijital platformlarda nasil hayat buldugunu gosterir niteliktedir. Runik
semboller, modern dijital iletisimde sadece ge¢mise dair bir referans degil, ayn1 zamanda
giinimiiz kiltiriinde de etkili bir iletisim aracit haline gelmistir. Gelecekte bu alandaki
aragtirmalarin genisletilmesi, runik sembollerin farkli baglamlarda nasil algilandigimi ve
kullanildigin1 anlamak ag¢isindan faydali olacaktir. Sosyal medya platformlariin kiiltiirel
semboller iizerindeki etkisinin daha derin bir bicimde incelenmesi, dijital ¢agda sembolik
iletisimin evrimini gozler oniine serecektir. Boylelikle, runik sembollerin anlam1 ve etkisi
tizerine daha kapsamli bir anlayis gelistirilmis olacaktir. Bu ¢alisma, sosyal medyada runik
semboller ilizerine yapilan etkilesim analizlerini ele alarak, dijital platformlarda sembollerin
kiiltiirel ve psikolojik etkilerine dair 6nemli veriler sunmaktadir. Alan yazina katki saglamak
adina, gelecekteki arastirmalar kullanicilarin igeriklerle olan etkilesim motivasyonlarini daha
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derinlemesine inceleyebilir, yorum ve paylasim igerikleri iizerinden anlam analizi yaparak
dijital sembolizmin toplumsal yansimalarini ortaya koyabilir. Ayrica, farkli sosyal medya
platformlarinda runik sembollerin nasil algilandigini karsilastiran ¢aligmalar, platformlar arasi
icerik dinamiklerini anlamaya katk1 saglayabilir.
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